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广东建设报讯 记者陈小珊、通讯
员成广聚报道：10 月 23 日，住房城乡
建设部城市管理监督局在广州市召开
城市户外广告和招牌设施设置规范化
管理工作现场会。来自全国各地的参
会代表齐聚广州，走进广州塔、北京
路等广州特色地标、商圈，感受广州
户外广告和招牌设置管理成果。

创新户外广告管理
助力城市繁荣发展

广州塔塔身户外灯网，由 7 万余
颗 LED 灯珠编织而成，总面积达 6500
平方米，是全国目前设置高度最高的
户外广告。广州塔旅游文化发展有限
公司总经理罗玖介绍，广州塔建成以
来累计发布户外广告 2799 项，其中商
业广告 1797 项、公益广告 1002 项，安
全运营超过38万分钟。

除了打造户外广告投放平台，广
州塔更在塑造和传播广州城市品牌方
面发挥了重要作用。广州塔、海心沙
亚运场馆、广州国际媒体港等户外广
告与灯光联动联播，以沿江路 24 栋建
筑媒体立面、猎德桥网屏、琶洲西区
建筑媒体立面等为舞台，积极打造

“花城光影舞台”，成为广州夜间经
济、文商旅融合发展的闪亮名片。

“户外广告既关系城市的安全，
也关系城市的形象。”广州市城市管理
和综合执法局市容景观处处长刘洋介
绍，近年来广州城管通过对全市 11 区

177 个镇街全覆盖进行规划布点、系统
治理、专业监管，让户外广告呈现出
规范品质安全的新局面。

突出地域和文化特色
擦亮“城市移动风景”

沿 着 北 京 路 步 行 街 一 路 从 南 到
北，整齐划一的广告设施映入眼帘，
与充满广府风味的历史建筑风貌融为
一体，吸引了与会代表的目光。

越秀区城市管理和综合执法局副
局长刘子丰介绍，越秀区按照“加法提
质、减法溯源、乘法添彩、除法赋能”的
策略，对北京路步行街户外广告和招牌
品质进行提升，还原骑楼风貌，凸显

人文艺术氛围。越秀区还配套编制了
一系列具体实施方案，为户外广告招
牌高品质设置提供了具体精准的指引。

据悉，广州正按照全市“一轴两
岸四区多点”城市品质提升布局，指
导各区结合地域环境、文化特色、建
设风格等“特有基因”编制规划，从
源头上实施风貌管控，防止千城一
面、万楼一貌，积极擦亮永庆坊、北
京路步行街、西关大屋、新羊城八景
等“城市文化名片”。

全流程闭环巡查
提升安全监管水平

活动现场，白云区城市管理和综

合执法局局长郑柏生向与会代表介绍
了白云区科技赋能户外广告招牌管理
情况。

“点击任一广告点位，工作人员
可以随时了解该点位的详情，全面掌
握该点位户外广告的安全管理成效，
这就相当于为每一块广告都编制了一
份电子档案，所有涉及该广告的信息
都可以通过一张图来查询。”郑柏生介
绍道。

建立档案只是第一步，广州在户
外广告的管理上，还积极推进问题处
置工单化。据介绍，广州开发了“穗
云城管执法”微信小程序，巡查人
员在巡查过程中，一旦发现广告招
牌问题，可随时拍照上报，系统会
自动生成工单，直接派发到属地执
法办。执法办接到工单提醒后，将
对该问题依法整改，并上传整改后
图片，由工单发起人对属地整改情
况 进 行 审 核 ， 符 合 条 件 的 工 单 办
结，实现有效闭环，不符合条件的打
回重新整改。

此外，广州试点在人流、车流密
集区域的大型户外广告和招牌上安装
无线倾角传感器，同时引入内窥镜、
无人机手段，针对性排查全封闭式和
体量大、位置高设施，建设户外广告
和招牌设置智能监管系统，建立身份
标识体系，为户外广告和招牌安全管
理装上“千里眼”“顺风耳”“听诊
器”，提升安全监管数字化、智能化、
精细化水平。

广州精细化守护城市安全与“颜值”

构建户外广告和招牌管理发展新格局

广东建设报讯 记者姜兴贵报道：
日前，国家发展改革委社会发展司、
国务院妇儿工委办公室发布 《中国儿
童友好城市发展报告 （2024）》，供各
地政府和有关部门工作人员、公共服

务机构、社会组织及各界关心儿童友
好事业人士参考。东莞儿童友好城市
建设标识被收录书中。

记 者 了 解 到 ， 该 标 识 以 东 莞 的
“莞”字作为主体，用儿童蜡笔画的表
现手法展示东莞儿童绘东莞，儿童是
东莞未来主人的含义。粉红色代表幸
福，粉绿色代表健康成长。爱心图案
代表东莞用爱拥抱童心。为儿童遮风
挡雨代表全方位保护东莞儿童权益，
为儿童健康成长提供良好的社会环
境。奔跑的儿童代表着快乐与向往，
张开的双臂代表对儿童的关爱关怀。

儿童笑脸既代表儿童的微笑，又代表
对待儿童友好的微笑。

今年以来，东莞坚持从“社会政
策友好、公共服务友好、权益保障友
好、成长空间友好、发展环境友好、
科技创新友好”六个方面塑强“童在
东莞，六好护航”的儿童友好品牌之
城，全力以赴争当全国建设儿童友好
城市中的排头兵。今年 8 月，东莞市
儿童友好中子乐园成功入选省住房城
乡建设厅印发的 《广东省城市建设领
域可复制推广典型案例 （第二批——
城市儿童友好空间建设）》。东莞立足

“科技创新+先进制造”城市特色，依
托松山湖国家高新区 （科学城），在国
家“五个友好”基础上增加“科技创
新友好”，在全省率先开展儿童友好科
创园区建设。

此外，为了更好地指导东莞市儿
童友好城市建设，东莞日前还建立了
儿童友好城市建设监测评估机制，发
布 《东莞市儿童友好城市建设监测评
估指南 （试行）》，创新构建“多维监
测、客观评估、蓝皮书发布”的监测
评估体系，高质量推动儿童友好城市
建设。

《中国儿童友好城市发展报告（2024）》发布

东莞儿童友好城市建设标识被收录

广州城市夜景（通讯员供图）

东莞儿童友好城市建设标识
（图源：东莞市妇女联合会）

广东“预制房”
坐船出海到沙特
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持续“深”耕保租房REITs
加快实现投融资良性循环
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