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广东建设报讯 记者赵文霞报道：
为进一步加强招标投标领域信用管
理，规范公共信用评价和评价结果应
用，近日，国家发展改革委、工业和
信息化部、住房城乡建设部等 8 部门
联合印发 《招标投标领域信用管理暂
行办法》（以下简称 《办法》），结合
招标投标信用管理实践，聚焦解决经
营主体关切的重点问题，提出了针对
性举措。《办法》 自 2027 年 1 月 1 日起
施行。

《办法》 围绕建立健全公共信用
信息全链条管理机制提出了系列要
求，推动公共信用信息在招标投标活
动中更好应用。一是目录管理机制。
明确招标投标领域公共信用信息的范
围和具体类别，对确定全国统一的信
用信息目录和数据规范提出要求，统

一信用信息认定标准。二是归集共享
机制。对招标投标领域公共信用信息
的归集方式、时限要求作出具体规
定，推动信用信息“应归尽归”、共享
共用。三是集中公示机制。通过“信
用中国”网站公示招标人、投标人、
招标代理机构的招标投标领域公共信
用信息，并通过全国公共资源交易平
台网站公示评标专家依法被取消评标
资格的行政处罚信息，强化社会监
督。四是查询应用机制。规定依法必
须招标项目，在委托代理机构、选聘
评标专家、开展评标、确定中标人等
环节，应当查询招标投标领域公共信
用信息，并对存在失信情形的招标代
理机构、评标专家、投标人依法采取
惩戒措施。五是申诉处理机制。对招
标投标领域公共信用信息的申诉处理

程序作出规定，建立统一的申诉渠
道，明确申诉处理时限，保障招标投
标参与主体的合法权益。

《办法》 聚焦招标人、投标人、
招标代理机构、评标专家等 4 类招标
投标参与主体，逐项明确实施信用约
束的具体情形和方式。其中，对于招
标代理机构，将其信用状况作为招标
人择优选择招标代理机构的重要参
考；对于评标专家，要求评标专家库
组建单位在专家管理全过程应用信用
管理手段；对于投标人，依法限制严
重失信主体参与招标投标活动；对于
招标人，将招标人纳入国务院有关部
门开展的公共信用评价范围，要求各
级招标投标行政监督部门根据评价结
果，提高或者降低抽查比例和检查频
次。

此外，《办法》 对规范公共信用评
价、拓展应用场景提出具体要求，深
化公共信用评价结果在招标投标领域
的应用。一是严格限定实施主体。规
定由国务院招标投标行政监督部门确
定本行业统一的公共信用评价规则，
地方不得自行开展招标投标领域信用
评价。二是划定评价“负面清单”。列
明公共信用评价和评价结果应用的禁
止性情形，防止通过公共信用评价或
评价结果应用限制、排斥潜在投标人
或投标人。三是加强评价结果应用。
鼓励在设置评标标准 （资格审查标
准）、确定保证金缴纳机制等重点环节
参考公共信用评价结果，并要求各级
招标投标行政监督部门根据公共信用
评价结果实施差异化监管，形成“守
信受益、失信受限”的良好秩序。
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广东建设报讯 记者符映雪报道：
近日，惠州市市场监督管理局发布房
地产广告发布合规提示，进一步规范
房地产广告发布行为，维护房地产市
场秩序，保障消费者合法权益。

该提示明确四项发布要求：
一是坚持正确导向。符合社会主

义精神文明建设和弘扬中华优秀传统
文化要求，不得损害国家利益、泄露
国家秘密或者妨害社会安定、损害社
会公共利益，不得含有风水、占卜等
封建迷信内容或者违背社会良好风尚。

二是内容真实合法。房源信息应
当真实，面积应当表明为建筑面积或
者套内建筑面积；项目位置示意图应
当准确、清楚，比例恰当；对价格有
表示的，应当清楚表示为实际销售价
格并明示价格有效期限。

三 是 明 晰 重 要 信 息 。 房 地 产 预
售、销售广告，必须载明开发企业名
称、中介服务机构名称 （如有代理销

售）、预售或者销售许可证书号；使
用建筑设计效果图或者模型照片的，
应当在广告中注明；涉及尚未实现的
物业管理内容，应当在广告中注明；
涉及贷款服务的，应当载明提供贷款
的银行名称及贷款额度、年期；未取
得预售、销售许可证明文件的，不得
发布房地产预售、出售广告。

四是严禁违规宣传。不得含有升
值或者投资回报的承诺；不得出现融
资或者变相融资的内容；不得以项目
到达某一具体参照物的所需时间表示
项目位置；不得违反国家有关价格管
理的规定；不得对规划或者建设中的
交通、商业、文化教育设施以及其他
市政条件作误导宣传；不得含有能够
为入住者办理户口、就业、升学等事
项的承诺；不得含有虚假或者引人误
解的内容，不得欺骗、误导消费者；
不得使用“国家级”“最高级”“最
佳”等绝对化用语。

广东建设报讯 记者薛睿报道：近
日，东莞市交通运输局印发 《关于促
进本市停车资源共享利用的指导意
见》（以下简称 《意见》），旨在提高
停车设施利用效率，缓解停车供需矛
盾。《意见》 自 2026 年 7 月 14 日起施
行，有效期三年。

《意见》 明确，行政机关、事业
单位、国有企业、镇 （街道） 属企业
发挥示范引领作用，在保障内部安全
和秩序的前提下，应将其全部或部分
停车设施错时对外开放，率先落实共
享停车责任。鼓励文体旅场所、商业
设施、写字楼等停车设施在空闲时段
向社会开放。鼓励居住社区以邻里互
助的方式内部共享停车资源，或在保
障安全和满足基本停车需求的前提
下，错时向社会开放停车设施；鼓励
居住社区居民夜间充分利用周边道路
或周边单位的闲置车位停放车辆。

在收费管理上，《意见》 明确共

享停车原则上实行有偿共享，可按
次、按时收费，也可推行包月、包
季、包年计费模式，所有停车设施运
营单位须全面公示共享停车收费价
格。行政机关、事业单位共享停车位
严格执行市发展改革部门制定的社会
公共 （公益） 性配套停车设施政府指
导价，停放服务费收益全额上缴财
政，实行“收支两条线”管理。行政
机关、事业单位共享车位优先在工作
日下班后、法定节假日全天开放，鼓
励实行全时段开放，重要节假日可免
费对外开放，重点缓解商圈、景区、
居民区集中区域停车压力，同步引导
各类社会经营性停车场推出错峰停车
优惠政策。

《意见》 提出，供需双方开展包
月、包时段长期共享停车服务的，应
当签订标准化共享停车协议，协议明
确泊位位置、停放时段、收费标准、
双方权责、违约处置等内容。
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广东建设报讯 记者唐培峰报道：
近日，广州市住房和城乡建设局发布
通知，公布全市首批“好房子”试
点项目清单，4 个在建住宅项目成功
入选，标志着 《广州市好房子评价
标准 （试行） 》 正式进入落地示范
阶段。

据了解，本次试点项目经全市征
集、专业遴选产生，聚龙湾・源舍、
鸿璟台、阅璟台、保利珠江天悦 4 个
项目全部达到评价标准基本级建设要
求。这些项目分布在荔湾、天河、番
禺三大片区，其中荔湾区占 2 席，天
河、番禺各占 1 席，全部为在售在建
商品房，未来将作为广州高品质住宅
标杆打造。

本次试点旨在推动 7 月 15 日出台
的 《广 州 市 好 房 子 评 价 标 准 （试
行）》（以下简称 《标准》） 落地实

施。《标准》 紧密对接“好房子”建设
工作指引，聚焦消防、应急、隔声等
市民关切的痛点，提出 69 条控制项、

219 条得分项标准，从安全耐久、生活
便捷、全龄宜居、环境友好、舒适可
变、绿色低碳和智慧高效等角度，对

住宅建筑提出高品质设计要求，旨在
构建分级分类、多层次的评价指标体
系。《标准》 创新“分项评价+综合定
级”评价模式，将好房子评价划分为
基本级、一星级、二星级、三星级共
四个等级。

广州市住房和城乡建设局方面表
示，本次“好房子”试点项目的建设
方案均已达到 《标准》 基本级建设要
求，各试点项目建设单位要严格落实
经审定的“好房子”试点项目建设实
施清单，进一步细化各项技术措施、
实施路径和保障措施，确保完成“好
房子”试点项目任务，力求形成可复
制可推广的“好房子”试点项目建设
经验。各试点项目可根据实际情况，
对照 《标准》 建设要求，按照“好房
子”建设管理相关规定，申报更高等
级“好房子”评价。
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