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新冷年开盘经销商持观望态度

空调业步入存量竞争时代
电蒸箱成
厨电市场新风口

新快报讯 记者陈学东 实习生刘
泳彤报道 8 月 22 日，由中国家用电器
协会指导、中国家电网主办的“2019 中
国蒸箱行业高峰论坛”在北京举行。 去
年以来，受外部经济环境、房地产市场
低迷等诸多因素影响， 家电行业普遍
承压， 厨电市场也不可避免受到一定
影响。根据奥维云网数据显示，2019 年
1-6 月份， 家电市场全品类零售额为
3968 亿元，同比下跌 3.2%；厨电市场
规模为 281 亿元，同比下跌 9.5%。

而受到整体厨电下行趋势影响，
厨电新兴品类增速未达预期， 具体到
蒸箱品类， 中怡康数据显示，2019 年
1-7 月份，带“蒸”功能的微蒸烤产品
（包括蒸汽炉、蒸烤一体机、微蒸一体
机、微蒸烤一体机）市场规模为 30.9 亿
元，同比增长 4.4%。在中国家电网近期
的采访调研中， 大部分蒸箱企业也普
遍反映， 外部行业环境等不利因素确
实对蒸箱、 蒸烤箱品类造成了一些影
响，不过考虑到该品类总量不大，增速
下降的绝对值也并不大， 产品主要消
费人群基本稳定。

在消费升级换挡提速大背景下，
国人对生活品质的需求越来越高，以
前烹饪为了解决温饱， 现在更多地想
要健康、想要烹饪轻松。 特别是 80、90
后年轻消费群体逐渐成为当下厨房烹
饪主力， 他们对烹饪的理解与父母一
辈不同， 更想要通过烹饪传达自己的
情感和需求， 这也就构成了蒸箱产品
相对稳定的主力消费人群。

上半年蒸箱板块市场表面数据不
错，但实际上也正在发生微妙的转变。
根据中怡康 2019 年上半年厨卫数据
显示，蒸汽炉零售额为 12 亿元，同比
微降 7.1%；嵌入式一体机零售额为 10
亿元，同比却增长 27.2%。 虽然蒸汽炉
的零售额相对较高， 但嵌入式一体机
增速却非常明显。

联想展示工业互联网
最新解决方案

新快报讯 记者郑志辉报道 在
昨日广州开幕的 “2019 中国工业互联
网大会暨首届粤港澳大湾区数字经济
大会” 上， 联想集团以围绕智能物联
网、智能基础架构、行业智能的“3S 战
略”为指导方向，展示了其在工业互联
网领域的最新成果。

记者在大会现场看到， 联想数据
智能通过 LeapIOT 工业物联网平台、
LeapHD 大数据平台、LeapAI 企业级人
工智能平台，为企业提供数据接入、整
合和分析等能力， 打造开放的工业操
作系统， 为工业 APP 应用开发奠定基
础。 联想智能流程制造解决方案则是
利用物联网与 AI 技术，依托其大数据
处理和超算构建能力， 解决目前流程
工业在经营决策层面、生产运行层面、
能效安环层面以及信息集成层面存在
的瓶颈问题。

据悉， 这些都是联想今年 6 月才
成立的数据智能事业部的最喜成果，
到目前为止， 该事业部已累计为百余
家中国制造 500 强企业提供了全面的
智能制造解决方案。

低增长成行业常态
2018 年 7 月，国内空调产业在经

历了为期 3 年的高增长后， 急转直
下； 风向的转变一定程度上奠定了
2019 冷年的基调———市场低迷，竞争
加剧。 从开盘到收官，空调业一年来
的发展也佐证了当时的预期。

国家信息中心监测推总数据显
示，2019 冷年国内零售市场规模实现
6056 万套， 销售量同比下降 7.59%，
销售额同比下降 9.95%。 国家信息中
心资深产业专家蔡莹局长认为，两方
面原因造成了这一局面，一是三年连
续增长造就市场基数创新高，增速回
调已成必然；一是国内家庭空调保有
量已达新高， 城市市场基本饱和，农
村市场虽有增量但独木难撑整个大
盘，在房地产市场低迷，产品中低端
同质化严重的情况下，增量基础不稳
固。

奥维云网副总裁韩昱提到，现阶
段市场大盘整体表现低迷，新冷年开
盘经销商持观望态度的居多。 在他分
享的国内空调全渠道零售推总数据
中可以看到，1-7 月， 国内空调销售
量约为 4114 万套，同比下降 0.6%，其
中线上同比增长 17.9%至 1745 万套，
线下同比下降 10.9%至 2369 万套；销
售额整体实现 1369 亿元， 同比下降
3.8%， 其中线上同比增长 15.0%至 501
亿元，线下同比下降 12.1%至 868亿元。

品质升级大有可为
在量额齐降的压力下 ，2019 冷

年品牌间的竞争更加激烈， 尤其第
一阵营对中小品牌的挤出效应明
显 ，同 2018 冷年相比 ，第一阵营品
牌 市 占 率 提 升 1.93 个 百 分 点 至
82.37%； 同时第一阵营继续引领国
内空调市场趋势， 也体现了技术走
向的主旋律。

此外， 一批跨界而来的互联网、
渠道商品牌也加入战团，依托性价比
优势蚕食着第二阵营品牌和长尾品
牌的市场份额， 虽然他们体量较小，
但“性情凶猛”，发展迅速，产生了扰
动传统市场的鲶鱼效应。 压力之下，
价格竞争逐渐渗透入每一细分品类
市场， 低端空调价格更已压近成本
线。

2019 冷年，空调产品零售均价相

对下滑，一方面有渠道库存去化的压
力， 同时也糅杂了原材料价格下行、
产品结构优化带来效率提升，以及国
家减税降费等正面因素，有利于企业
向消费者让渡价格空间，奥维云网预
计，下半年空调价格大概率还会处于
下行通道。

市场压力之下，更多品牌转向以
技术迭代换利润空间。 越来越多企业
的产品开始搭载舒适、智能、自清洁
等相关技术，推动了这些细分类目产
品均价下行，有利于优质技术普惠更
多消费者 。 而平价大众产品之外 ，
3500 元以上中高端挂机和 7000 元以
上中高端柜机线下重点城市市场占
比均呈连年上升趋势，说明品质升级
的趋势依然延续。
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■新快报记者 陈学东 实习生 刘泳彤

“国内空调的市场环境正由增量阶段向存量阶段过渡，更新换代将成为
行业发展的第一动力，而‘低增长’将成为常态。 ”在 8 月 21 日举行的“2019—
2020 中国空调行业高峰论坛”上，中国家用电器协会理事长姜风表示。

不过，对于行业未来前景，她表示依然看好，一方面极端天气的频繁出现
刺激了全球空调需求的增长； 一方面我国农村家庭空调百户保有量仅为 55
套，对比冰洗产品的保有量，还有较大提升空间；同时，品质升级趋势下，更新
换代需求也会逐渐释放。

新快报讯 记者陈学东 实习生
张苗报道 “今年年末圣诞节前后将
有相关折叠手机产品上市”， 对于折
叠屏技术的发展定位，京东方集团副
总裁、绵阳京东方总经理常程 8 月 22
日表示 “今年会是折叠产品元年，明
年会小爆发，后面的两三年将迎来真
正的爆发期”。 当日，BOE（京东方）在
四川绵阳举行柔性显示生产线媒体
开放日活动，首次公开向媒体展示第
6 代柔性 AMOLED 生产线展示柔性
屏制造工艺、量产化生产线及柔性创
新产品。

目前，BOE（京东方）折叠屏的技
术正在走向成熟，预计 2020－2021 年
实现 U 形折叠屏，到 2022－2023 年甚
至可以实现 Z 形等形态各异的折叠
屏。 常程透露，继刘海屏、水滴屏之
后， 未来京东方还会持续推出瀑布
屏、折叠屏、盲孔屏，今年 9、10、11 月
新产品上市。

作为全球液晶面板出货量第一，
智能手机用液晶屏市场份额全球业
内第一的京东方在显示屏全球市场
上占很大比重，平均每生产 4 台手机
有 1 台使用京东方显示屏， 每生产 3
台平板有 1 台使用京东方显示屏。

BOE（京东方）绵阳第 6 代柔性
AMOLED 生产线位于四川省绵阳市
高新技术产业开发区，是京东方继成
都第 6 代柔性 AMOLED 生产线后在
柔性显示领域的又一重要布局。 该生
产线于 2016 年 12 月 28 日开工，2019
年 7 月 15 日量产出货。 柔性显示以
轻薄、超高屏占比、机械强度高、形态
自由为强大优势，将成为终端设备首
选。 据了解， 京东方成都 6 代柔性
AMOLED 线的产品良率已达到 70%
以上。

记者参观第 6 代柔性生产线工
艺了解到，BOE（京东方）绵阳第 6 代
柔性 AMOLED 生产线玻璃基板尺寸

为 1500mm×1850mm，计划产能为每
月 4.8 万片玻璃基板， 是全球领先的
触控一体化柔性显示生产线，通过采
用触控一体化解决方案，能更好地降
低模组厚度， 使柔性显示屏更加轻
薄。 同时，BOE（京东方）将成熟的蒸
镀工艺和柔性封装技术应用于绵阳
柔性生产线，产品主要应用于智能手
机 、可穿戴设备 、车载显示 、AR/VR
等领域。

京东方今年内将出折叠屏产品
还会持续推出瀑布屏、折叠屏、盲孔屏


