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保险

预定利率不等于实际收益率，消费者应全面认识保险产品收益率调整的周期性

■新快报记者 刘威魁

近期 ，银保监会印发 《关于完善人
身保险业责任准备金评估利率形成机制
及调整责任准备金评估利率有关事项的
通知》（简称“通知”），对 2013 年 8 月 5 日
及以后签发的普通型养老年金或 10 年以
上的普通型长期年金，将责任准备金评估
利率上限由年复利 4.025%和预定利率的
小者调整为年复利 3.5%和预定利率的
小者。

事实上，早在今年年初，就有消息称
监管部门已不予备案预定利率 4.025%的
养老年金险产品。 新快报记者留意到，已
有不少保险公司也提早做准备， 预定利
率 3.5%-4.025%的热门年金险已开始进
入停售或限额销售阶段。

比如，今年 6 月，人保寿险发布通知
称“人保寿险惠民福寿年金保险”产品新

单规模保费达到限额 3 亿元后， 总公司
将关停系统保单的录入功能。 新快报记
者拨打该公司客服证实， 该产品已于 7
月 19 日停售。

此外，天安人寿的《天安人寿传家福
（尊享）养老年金保险》《天安人寿欢乐颂
年金保险》 已在 2019 年 8 月 9 日 23:30
停止新单受理。 华夏人寿也于日前发布
公告称，自 9 月 30 日 24 时起，停止录入
“华夏福临门（盛世版，A 款）年金保险”
“华夏福临门（盛世版，B 款）年金保险”
“华夏金管家终身寿险 （万能型、 钻石
版）”， 同时对 9 月承保的盛世福临门产
品实施限额销售， 全国限额为承保标保
20 亿元，满额后停止录入。

与此同时，一大波保险公司“高收益
产品即将停售”的“炒停”信息也随之而

来。 最近，不少保险营销人员通过电话、
短信、 微信朋友圈等方式对消费者进行
“焦虑营销”，发布“福利倒计时”“薅最后
的羊毛”“这是最后的高息年金险了”等
销售话术， 引诱保险投资者赶在产品停
售或限售前争买最后的“高收益”。

“实际上 ，银保监会只是叫停新的
年金险产品 4.025%预定利率备案 ，对
于已经上市的预定利率 4.025%年金险
产品，并没有被要求限期停售 。 ”新快
报记者向多名业内人士求证获悉 ，预
定利率下调后 ， 只会对保险公司准备
金提取有现实的影响 ， 对现有销售的
产品并没有什么实质影响 ， 高收益产
品的 “停售概念 ” 只是部分代理人的
“炒停”行为，将来的市场收益如何 ，谁
也无法预知。

对于此次部分人身险产品利率调
整，银保监会认为，未来保险业投资端面
临一定压力， 为应对可能出现的利差损
风险，有必要适当下调现行评估利率。那
评估利率与预定利率对于保险公司开发
新产品有什么影响呢？

根据规定：如果产品预定利率不高于
评估利率的上限（即预定利率 ≤4.025%），
只需要备案即可开发新品； 如果产品的预
定利率高于评估利率的上限 （即预定利率
≥4.025%），就需要银保监批准才可以开发
新品，但基本上不会通过。这意味着一段时
间内， 银保监会将正式不再核批 4.025%定
价的年金险 ， 市场上也不会再有新的
4.025%定价的年金险出现。

“4.025％的预定利率是目前国内备
案类保险年金产品预定利率的上限，考
虑到当前情况，加之处于利率下行周期，
这类产品对消费者来说还是很有吸引力

的。 ”一位不愿具名的精算师告诉新快报
记者，高预定利率产品卖点足，能较好地
拉动险企的保费增速， 有助于险企做大
保费规模。

申万宏源研报显示，2019 年 “开门
红”期间，国内不少寿险公司均推出了预
定利率达 4.025%的储蓄类产品。例如，中
国人寿的主打产品“鑫享金生”，定价利
率均为 4.025%。数据显示，该款产品第一
阶段预售的新单接近 350 亿元， 十分可
观。 新华保险推出“惠添富”年金产品，卖
点也在于 4.025%高预定利率。

“较高的定价利率是把双刃剑，虽然
短期能为险企带来保费，但从长期看，也
对险企的投资能力提出了很高的要求，
保险公司可能面临利差损的风险， 目前
的环境下， 再用 4.025%的利率来做准备
金的评估利率，潜在风险较大。 ”上述精
算师认为， 此次监管政策像是对定价利

率的一个指导，在利率水平上，监管传递
的意思是认为，3.5%是比较合适的评估
利率水平， 体现了监管对未来利率趋势
和风险的判断， 在提示行业关注长期利
率下行的风险。

“在转型与竞争的双重压力之下，部
分公司通过提高预定利率降低产品定价
的长期年金产品获取保费收入， 在长期
利率下行背景下有可能带来利差损风
险。 而且，由于长期保障和养老年金产品
具有复杂性和长期性， 高承诺利率变得
更加隐蔽， 进一步掩盖了将来可能出现
的利差损和风险。 ”国务院发展研究中心
金融研究所保险研究室副主任朱俊生分
析认为，降低责任准备金评估利率，可以
增加已有存量业务的责任准备金， 应对
可能存在的利差损风险； 行业要基于长
期可持续发展的理念， 继续加大转型力
度，发挥风险保障和长期储蓄功能。

预定利率不等于收益率
消费者应警惕“焦虑营销”

预定利率下调后， 对投保人
的影响会有多大？ “预定利率可以
看作是保险公司对客户保费的投
资收益补偿， 因此保险公司在定
价时使用的预定利率越高， 相当
于公司在这张保单上补贴的投资
成本越高， 折现成现值的保费就
越便宜。 ”某大型险企代理人告诉
新快报记者，“预定利率” 主要用
于保险产品的定价上， 保险监管
部门通常会对预定利率设定一个
上限，以防公司过分激进，使用一
个很高的预定利率来降低产品的
定价，用“价格战”的方式抢占市
场。

值得注意的是， 年金保险的
预定率并不等于保单的收益率。
“影响保险产品定价的，还有死亡
率、费用率、利润率等诸多其他因
素。 一般情况下，实际收益率都是
要低于预定利率的。 很多产品可
能只有 3%多一点甚至都不到，要
准确计算收益率水平， 还需要用
内含报酬率（IRR）。 ”上述精算师
表示，保险产品的真实收益，除了
与预定利率，还与保单管理费用、
销售费用等因素有关， 产品的内
部收益才是关键， 即使产品的预
定利率为 4.025%， 它的保单收益
率也可能很低。

以 30 岁男性被保人投保某
寿险公司的星享福年金保险为
例 ， 该产品宣传称预定利率为
4.025%；若年交保费 1 万，交费 20
年，从 60 岁开始领取，保证领取
20 年， 那 60 岁开始每年可领取
25000 元。 实际上，投保该产品的
被保人在 90 岁之前能获得的年
化收益率是无法达到 4.025%。 如
被保人在 90 岁身故，该份保单的
IRR 仅为 3.99%；被保人在 100 岁
身 故 ， 该 份 保 单 的 IRR 则 为
4.36%，超过 4.025%。

“在市场利率、行业投资收益
率下行时， 保险公司的投资收益
率及保险产品的收益率也会跟着
下降， 消费者获得的保险产品投
资收益也会整体下降。 ”北京工商
大学保险系副主任宋占军提醒，
评估利率的下调是对市场利率下
行的客观反映和主动引导， 部分
营销员借机“焦虑营销”的行为会
带来一些误导， 保险消费者应全
面认识保险产品收益率调整的周
期性，审慎投保，以此来选择合适
自己的保险产品。

4.025%定价的年金险下调至 3.5%
一大波“焦虑营销”要警惕

银保监会于日前下发通知，将长期年金产品的责任
准备金评估利率上限，从现行的 4.025%下调至 3.5%，
受到市场广泛关注。 随之而来的是，多家险企停售或限
额销售预定利率 3.5%—4.025%的热门年金险产品，还
有一大波保险销售代理人称 “高收益产品即将停售”的
“炒停”信息。

实际上，银保监会此次调整部分人身险产品利率是
为了应对可能存在的利差损风险，发挥风险保障和长期
储蓄功能，预定利率下调对保险公司准备金提取有现实
的影响，但对现有销售产品并没有什么实质影响。

多家险企叫停 4.025%年金险，营销员“造势”掀起“炒停”风现象

保险业要可持续发展，应发挥风险保障和长期储蓄功能析因

■廖木兴/图

提醒


