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2018 年 8 月 8 日，在北京奥运会成
功举办十周年之际，北京冬奥会和冬残
奥会吉祥物全球征集启动仪式隆重举
行。 评审中，冰糖葫芦的创意作品入围
前十，这一来自广州美术学院设计团队
的作品，就是北京冬奥会吉祥物“冰墩
墩”最初的创意来源。

2018 年 10 月 10 日，冬奥组委宣讲
团来到广州美院进行宣讲。虽然那时距离
征集截止日期已经很近， 广州美院党委书

记谢昌晶当即表示， 要举全校之力做好设
计的征集工作。 他们第一时间组建了吉祥
物设计团队， 同时明确了此次将以集体创
作的形式进行作品的创作和署名。

在初评和复评之后 ，2019 年 1 月
20 日， 北京冬奥组委主席办公会议指
出，吉祥物设计方案的深化修改要突出
冬奥元素、中国元素，造型要生动可爱、
富有创意、被多数人认可。 会议从 10 组
吉祥物入选设计方案类别中，研究确定

了深化修改类别。 其中，冰糖葫芦方案
位列其中。

1 月 25 日，冬奥组委正式与广州美
院设计团队联系，要求团队对自己的入
围作品进行修改。

短暂开心过后， 设计团队迎来的是
长达 7 个月的漫长且颇感压力的修改过
程。从最初的冰糖葫芦，到最终的“冰墩墩”，
他们进行的大大小小修改不计其数，草图
上万张，相关文件累计超过 100G。

北京冬奥会吉祥物“冰墩墩”
广美设计的！

综合新华社电 17 日，首钢冰球馆，北京冬奥会吉祥物“冰墩墩”和冬残奥会吉祥物“雪容融”揭开面纱。 国际奥委会
主席巴赫表示，吉祥物的发布标志着北京在成为奥运史上首个“双奥之城”的征程上又跨出重要一步，北京冬奥会吉祥
物集中国和中国人民最精华的元素和特色于一身，一定会成为中国和北京 2022 年冬奥会的杰出大使。

其中，冬奥会吉祥物“冰墩墩”将熊猫形象与富有超能量的冰晶外壳相结合，体现了冰雪运动和现代科技特点。 头部外壳
造型取自冰雪运动头盔，装饰彩色光环，其灵感源自北京冬奥会的国家速滑馆———“冰丝带”。整体形象酷似航天员，寓意创造非
凡、探索未来，体现了追求卓越、引领时代以及面向未来的无限可能。

这一作品来自广州美术学院设计团队。

细节处借鉴了
小学生作品的灵感

突破瓶颈之后， 团队朝着比较精
确的方向进行小细节修改。

在熊猫的掌心，为了表达爱心、和
平的理念，他们画了一个心形图案。 此
外， 还借鉴了入围十强的小学生作品
中关于雪板图形的灵感， 在熊猫的背
后， 把连接两个胳膊的黑色图案构成
了一个雪板的图形。

5 月，北京冬奥组委召开主席办公会
议，听取吉祥物修改方案、社会评议情况以
及国际奥委会、国际残奥委会意见情况汇
报。 会议研究确定了 4 组候选方案。

2019 年 7 月初， 广美团队得到进
一步的指示， 对之前并行的三个吉祥
物造型设计做出取舍和侧重， 专注冰
壳熊猫的修改完善。

广美团队与冬奥组委沟通， 除了
进京开会，更多是在电话或者网上，但
因为保密， 双方在非面对面沟通时只
能用“暗号”交流，比如不能提“熊猫”
二字，甚至连“黑眼圈”都不能说。

为啥不叫“墩儿”？
南方人和外国人很难读

随着冰壳熊猫的方案逐渐完善，
起名字也被提上议事日程。

冰壳熊猫的最初创意来自冰糖葫
芦，“其实冰糖葫芦原来也叫糖墩儿，
‘墩儿’是一个特别有意思的词。 有一
种北方冬天的特点，也特别亲切，像邻
家小孩一样特别健康、活泼、可爱。 ”林
存真说，“一有这想法以后， 马上去网
上查，结果没有重复的。 后来又发现，
南方人和外国人很难读出 ‘墩儿’，后
来我们就改成了‘冰墩墩’。 ”

吉祥物正式发布前夕， 在北京冬
奥组委联合泵站 5 楼办公室， 广州美
术学院书记谢昌晶和设计团队正式得
到冬奥组委确认， 他们提交的方案被
选为北京冬奥会吉祥物。

宣布的那一刻， 设计团队的成员
无不流下眼泪。 谢昌晶说：“我们代表
了南方为咱们北京冬奥会做的一个特别
的贡献。南方少见冰雪，它对冰雪运动更加
渴望和憧憬。 我们是粤港澳大湾区独立建
制的美术学校，现在取得这样的成绩，对于
我们引领大湾区的美术设计发展将起到
很大的激励作用。 ”

刘平云为了这个胖胖的吉祥物，
2019 年初以来瘦了十几斤， 连原来束
着个马尾辫的长头发都剃成了光头，
留起了胡须。 “我们之前也做过类似这
样的吉祥物设计，一般来讲一周、一个
月就搞定了。 这个的话现在看来是满
满的一个路程，不断地加压，不断地去
推进、不断去修改，确实让我们整个身
心受到很大的挑战。 ”

经过无数次的摸索， 他们的修改重点
终于逐渐明朗———被冰壳包裹的熊猫。

从设计内行角度来讲，选熊猫则是把
双刃剑，因为用熊猫的太多了，如何做出一
个易于传播、可爱、非传统的熊猫？

为此，广美设计团队专门成立一个
资料组，把能收集到的熊猫资料全部收
集，每天都去比对分析，无论是在冬奥
组委办公室，还是广美工作间，都贴满
了各式各样的熊猫图样。

由于冰壳的创意一直被保留下来，
设计团队发现这种带透明冰壳的熊猫，
之前没人做过。 但还是感觉冰壳熊猫与

冬奥会的联系不够。
由于迟迟无法突破，大家甚至一度

怀疑这个方案是否可行。 为了吉祥物，
团队成员没少熬夜， 在煎熬中过日子，
也没少抱怨。 可一旦难得地在交完稿等
待消息的“安逸”时间中，又无比期待地
想熬夜，用广美设计团队负责人、视觉
艺术设计学院院长曹雪的话说：“我们
还能熬说明我们还有希望，如果不让我
们熬了，也就说明我们没戏了，所以，熬
熬更健康。 ”

果然，灵感就在这种等待和期盼中
悄然而至。 4 月 30 日，广美设计团队又

一次进驻冬奥组委。 “那天大家一起探
讨，突然有个想法说能不能把‘冰丝带’
融进去？ ”北京冬奥会会徽“冬梦”和冬
残奥会会徽“飞跃”的设计者林存真说，
这一下“点醒”了大家。 当象征着冰雪运
动赛道的彩色光环出现在熊猫脸庞时，
这个身穿冰壳的吉祥物看上去酷似航
天员，一下有了未来感、科技感。

围绕冰晶外壳和流动线条带来的
速度感，设计团队又把代表互联网时代
的 5G 概念加入其中， 把熊猫头部装饰
的彩色光环打造成可以赋能的能量环，
让“宇航熊猫”的形象更加饱满丰富。

按照冬奥组委的要求，广州美院设
计团队需要在 2 月 13 日也就是正月初
九递交围绕这件作品的第一轮修改方
案，这就意味着他们的春节假期“泡汤”
了。 但大家没有怨言，正月初三早上八点
半， 全体成员准时出现在广美昌岗校区综
合设计楼705 工作室。 这个工作室也成
为接下来 7 个月设计团队的主阵地。

冰糖葫芦的创意正是出自广州美

院视觉艺术设计学院副教授刘平云之
手，他说冰糖葫芦是他儿时对北京的记
忆，而且糖葫芦外表的“冰壳”也与冰雪
运动“或多或少有些联系”。

设计团队在元宵节前一天交出了
第二份修改方案。 经过短暂但又漫长的
10 天等待，新的修改意见是保留冰壳的
创意， 尝试围绕其他珍稀或特色动物展开
设计。 广美设计团队在冰壳里做了许多尝

试，有鹿、虎、兔子，考虑到冬奥会正值
春节，他们还设计了元宵、饺子等等。

出于保密需要， 每次递交修改方
案，都需要团队成员从广州“人肉快递”到
北京冬奥组委， 有的成员往返北京近 20
次，有时为了提升效率，还要当天往返。

广美设计团队负责人、 视觉艺术设计
学院院长曹雪笑言， 这 7个月来京的次数
已经超过他整个前半生来京的次数。

“冰墩墩”本来是个冰糖葫芦

为保密 修改方案都得“人肉快递”

做一个易传播、可爱、非传统的熊猫

■9 月 17 日，来
自 丰 台 区 少 年
宫 的 小 朋 友 在
活 动 结 束 后 与
冬 奥 会 吉 祥 物
“冰墩墩”合影。

新华社发

艰辛创作历程披露：从创意雏形到方案确认，他们走过一年多


