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财眼

短期市场将保持震荡格局
昨日，A 股小幅高开，三大指数经

过早盘的走强之后分化，沪指、深指冲
高回落，创业板午后跳水。 近 40 只个
股涨停，酿酒、猪肉等大消费板块表现
强势，银行、地产等推升指数，带动上
证 50 指数涨近 1%。 沪港通和深港通
昨 资 金 净 流 入 分 别 为 7.30 亿 元 和
17.87 亿元。

从主力资金净流入来看，13 只个股
昨日净流入超亿元，美的集团、兴业银
行和中国国旅位居前三名，分别净流入
3.02 亿元 2.13 亿元和 1.88 亿元， 大单
占比逾 6%。私募排排网数据显示，10 月
融智·中国对冲基金经理 A 股信心指数
为 110.25，继 9 月份大涨之后，本月环
比大跌 10.80%。 从信心指数值来看，最
近 4 个月隔月涨跌明显，并没出现较为
明显的趋势。 目前股票策略型私募基金
的平均仓位为 64.54%，相比上个月同期
的 71.98%，环比下降 7.44%，处于近四
个月的最低值。

东方财富研究中心指出， 昨日指

数冲高回落预示市场面临技术压力的
特征较为明显且市场参与度不强。 短
期内市场缺乏明显的催化， 将会进入
整固状态。

海通证券研报认为，借鉴历史，上
证综指 2733 点附近是牛市第二波上
涨的起点， 主升浪加速需要确认基本
面或政策面向好， 行情加速往往靠低
估的银行带动，岁末年初是窗口期，中
期而言“科技+券商”未来盈利弹性更
大，有望成为本轮主导产业。

广东板块 5 只个股涨停
从广东本土上市公司的个股行情

来看，昨 278 只个股飘红，星辉娱乐、
智慧松德、东凌国际、美格智能和广电
运通昨日强势涨停。 其中，值得一提的
是， 广州东凌国际由于长假前发布了
《关于撤销退市风险警示暨停牌的公
告》，自 2019 年 10 月 8 日开市起恢复
交易并撤销退市风险警示， 公司证券
简称由“*ST 东凌”变更为“东凌国际”。
从 2019 年 4 月 30 日上市公司提交摘

星脱帽申请日起， 经过长达 5 个月的
等待， 东凌国际终于取下了悬在头顶
上的“达摩克利斯之剑”。 今年年报该
股有过一轮强势上涨， 昨日再次涨停
报收 8.14 元，逼近今年 4 月份高点。 总
市值 61.61 亿元。

此外， 数字货币概念股广州广电
运通近期一直受到资金关注， 好事不
断，广电计量通过 IPO 申请后，广电运
通为其第二大股东公司。 从 5 月份以
来， 上涨已超 50%。 昨涨停报收 9.48
元，主力资金净流入 1.30 亿元。 公司还
将与 Aibee 团队开展深度合作，推进人
工智能产业化发展， 打造国内领先的
全球人工智能产学研用合作平台。 据
悉，目前已有包括安徽合肥等近 10 个
城市积极申报国家新一代人工智能创
新试验区，批复工作正在加快推进。

中信证券表示，全球流动性宽松大
局已定， 未来 1-2 个月市场仍是很好
的投资窗口，指数有望冲击年内高点。
配置上延续对低估值且受益于经济企
稳品种的推荐。

近日，中国人民银行发行了 2019 年
第五套人民币 50 元、20 元、10 元、1 元
纸币和 1 元、5 角、1 角硬币。光大银行广
州分行高度重视新版人民币的发行工
作，并积极发动组织宣传。

光大银行广州分行针对不同的客户
群体，细化宣传工作方案。该行在营业网
点内组织开展了全方位、 多渠道的新版
人民币发行宣传。 同时，该行还以“走进
社区”“走进企业”“走进校园”等方式，开
展了 39 场特色宣传活动，派发逾 13700
份宣传资料，覆盖人数超过 14500 人次，
客户普遍反映宣传效果良好。

在众多积极落实宣传工作的网点
中， 光大银行东莞分行就是一个优秀的

案例。 该二级分行积极采取各项宣传措
施，加大新版人民币宣传与培训。

东莞分行充分利用营业网点的渠
道优势，加强新版人民币宣传。 东莞分
行辖内 7 家网点在大堂设立新版人民
币咨询台，在宣传架上摆放“第五套人
民币防伪特征”等宣传折页。 网点电子
屏统一滚动播放宣传口号，加强新版人
民币发行宣传。 大堂电视滚动播放“中
国印钞造币 2019 年版第五套人民币各
券别纸硬币”视频，积极引导客户观看，
了解新版人民币的变化点和防伪点；厅
堂人员利用客户等候时间、业务办理时
间，开展面对面宣讲，使群众掌握新版
人民币防伪知识。

同时， 东莞分行积极采取户外宣传
的形式， 组织人员深入网点周边商业繁
华地段、集贸市场，悬挂宣传条幅，展示
海报，在活动现场摆起咨询台，向群众发
放宣传手册、宣传折页，用现场讲解的方
式向居民、商户和过往行人进行宣传。网
点工作人员到企、 事业单位上门进行新
版人民币宣传， 面对面重点讲解第五套
人民币公众防伪特征、 伪造惯用手法和
防范措施等知识和不宜流通人民币辨别
标准及兑换方法。

除此之外，东莞分行以微信向企、事
业单位出纳人员推送新版人民币介绍的
二维码及宣传材料，让企、事业单位及时
了解新版人民币发行日期和防伪点、识

假方法等， 扩大对企、 事业单位的宣传
面。

通过近一个月的人民币发行宣传，
光大银行广州分行有效提升了社会公众
与企、 事业单位出纳人员对新版人民币
的认识和反假识假能力。 一名对公客户
表示：“我在光大银行学习到新版人民币
的防伪和鉴别，这对我的工作、生活帮助
很大！等新版人民币发行后，我也会手把
手教会我的同事和家人。 ”

新版人民币发行后， 光大银行广州
分行将持续贯彻人行工作要求， 持续加
强新版人民币宣传和培训工作， 提升社
会公众的知晓度和满意度， 树立光大银
行广州分行良好的社会形象。

新快报讯 记者郑栩彤报道 今年
第三季度， 生猪养殖企业开始进入盈
利期。 10 月 8 日，天邦股份发布三季报
预告，预计报告期内可盈利 3.7 亿-3.8
亿元，同比增长 819%-844%。益生股份
同日发布的业绩预告亦显示， 今年前
三季度盈利 14.65 亿-14.7 亿元， 同比
增长 993.41%-997.14%。 受消息面影
响，昨日 A 股猪肉板块普涨，其中天邦
股份收盘涨 8.33%，益生股份涨 4.26%，
牧原股份涨 6.6%。

天邦股份的业绩预告显示 ，其
在第三季度实现了扭亏为盈 ， 其上
半年亏损 3.67 亿元 ，今年前三季度
预计盈利约 2 亿元 。 牧原股份上半
年亏损 1.56 亿元 ，今年前三季度预
计盈利超过 10 亿元 ；益生股份上半

年实现净利润 9.1 亿元 ， 第三季度
延续盈利趋势 。

猪肉价格持续走高是生猪养殖企
业进入盈利阶段的推手。 农业农村部
数据显示， 国庆前一周全国猪肉批发
价格为 36.35 元∕公斤 ， 同比上涨
80.1%，而国庆期间猪肉批发价环比又
上涨了 5.8%。天邦股份公告显示，公司
上半年业绩出现亏损是受非洲猪瘟影
响， 而随着第三季度猪价走高以及生
物安全防控措施的提升， 生猪业务盈
利水平大幅提升。

量价齐升成为了目前生猪养殖
行业的特点。在猪肉价格高企的推动
下，近期不少生猪养殖企业积极扩大
产能并推迟生猪出栏时间。牧原股份
下调生猪出栏量至 1000 万-1100 万

头， 目的在于为 2020 年扩产大量留
种，同时提升商品猪出栏体重以增加
市场供应。 大北农、正邦科技推迟生
猪出栏时间以实现股东利益的最大
化，同时加大投资新建和租赁猪场的
力度， 为 2020 年扩大生猪出栏量做
准备。

从全国看， 生猪生产近期已恢复
明显。 农业农村部畜牧兽医局局长杨
振海近日表示，8 月份已有 10 个省份
生猪存栏量环比持平或增加， 生猪生
产呈现向好迹象。

对于生猪养殖及猪肉价格的后
期走势 ，华创证券则表示 ，预计未来
数月能繁母猪及生猪存栏量还将继
续下降， 到 2020 年生猪价格还有望
维持高位。

沪深主板节后迎来“开门红”
广东板块 5只个股涨停，“中小创”午后跳水

中国光大银行广州分行积极推进新版人民币发行宣传工作
专题

[ ]昨日是国庆长假后 A 股的首个交易日， 大盘冲高回落， 沪指收盘涨 0.29%， 收报
2913.57 点；深成指涨 0.30%；创业板指下跌 0.67%，两市合计成交 3730 亿元。分析人
士指出，在全球货币宽松周期和国内经济逆周期调节背景下，四季度 A 股市场有望保持
震荡格局，股市行情保持谨慎乐观，看好 A 股长期向好趋势。

■新快报记者 涂波

生活性服务业增值税
加计抵减比例为 15%
� � � �新快报讯 记者郑栩彤报道 税
收优惠政策再次加码。 近日， 财政
部、国家税务总局发布《关于明确生
活性服务业增值税加计抵减政策的
公告》（下称《公告》），明确 2019 年
10 月 1 日至 2021 年 12 月 31 日，允
许生活性服务业纳税人按照当期可
抵扣进项税额加计 15%， 抵减应纳
税额。 抵减比例相比今年 4 月 1 日
开始执行的 10%有所提高。

国家税务总局副局长孙瑞标在
国新办发布会上曾解释， 在今年 4
月份起实施的深化增值税改革安排
中， 制造业等行业税率从 16%降至
13%，交通运输业、建筑业等行业税
率从 10%降至 9%，在 16%、10%两档
税率同时下调的情况下，适用 6%税
率的生产、生活性服务业纳税人，因
进项税额减少税负可能出现上升。
因此确定对其适用进项税额加计抵
减 10%的政策， 加计扣除的目的便
在于有效降低适用 6%这档税率纳
税人的税收负担。

据悉， 生活性服务包括教育医
疗服务、餐饮住宿服务、旅游娱乐服
务、文化体育服务、居民日常服务和
其他生活服务，具体涉及到餐饮、住
宿、培训、医疗、购物、美容美发、婚
庆等细分行业。

此外，《公告》 明确生活性服务
业纳税人是指提供生活服务取得的
销售额占全部销售额的比重超过
50%的纳税人。 2019 年 9 月 30 日前
设立的纳税人， 自 2018 年 10 月至
2019 年 9 月期间的销售额符合上
述规定条件的， 自 2019 年 10 月 1
日 起 适 用 加 计 抵 减 15%政 策 。
2019 年 10 月 1 日后设立的纳税人，
自设立之日起 3 个月的销售额符合
上述规定条件的， 自登记为一般纳
税人之日起适用加计抵减 15%政
策。

量价齐升 生猪养殖企业进入盈利期


