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周刊
共建 共治 共享

“双 11”电商大促打响的第一天，电子烟就遭遇了政策“冷
水”。

最新数据显示，当前，中国 15 岁及以上人群使用电子烟的
人数约为 1000 万，且以年轻人为主。 为进一步保护未成年人免
受电子烟侵害，11 月 1 日，国家烟草专卖局、国家市场监督管理
总局对外发布 《关于进一步保护未成年人免受电子烟侵害的通
告》（下称《通告》），督促电子烟生产、销售企业或个人及时关闭
电子烟互联网销售网站或客户端； 敦促电商平台及时关闭电子
烟店铺，并将电子烟产品及时下架；敦促电子烟生产、销售企业
或个人撤回通过互联网发布的电子烟广告。

这无疑是一纸电子烟“线上全面禁售令”。
11 月 5 日，各级烟草专卖监管部门对电子烟监管进行专项

部署，多措并举，对通过互联网推广和销售电子烟的行为开展监
管。 国家烟草专卖局专卖监督管理司有关负责人表示，重点地区

烟草专卖监管部门正在与相关执法部门联合约谈主要电商平
台，督促其及时关闭电子烟店铺，下架电子烟产品。 同时将采取
更加严格的监管措施，依法查处违法违规制售电子烟行为。

“线上禁售令”出台后的近一周内，国内大部分电商已关闭
电子烟商铺，下架了相关产品，但仍有电商平台在销售电子烟。

一支小小的“电子烟”，为何会引来多方关注，还被下达“线
上全面禁售令”？ 从当年的“风口”与“蓝海”转向现今的“拉黑”和
“禁售”，一支小小的“电子烟”到底又经历了什么？

从时间算来，电子烟开始走进烟民甚至普通民众视野，也就
那么一两年的事。 数据却让人“惊呆”———仅今年上半年，电子烟
领域投资案例超过 35 笔，总额达 10 亿元以上。

不过，由于相关法规政策没跟上，而且法律对电子烟也没有
明确渠道要求，行业出现了野蛮发展态势。 在今年“3·15”晚会
上，电子烟就曾被央视点名，称电子烟同样会释放有害物质，危
害吸烟者和被动吸烟人群健康， 长时间吸食电子烟同样会对尼
古丁产生依赖。 于是乎，电子烟是否真的能让人将烟瘾戒掉，能
否危害更少，是否更安全……一系列的问题，再次将电子烟推向
了众人的视野，引起了大家的关注。

这厢，国内大部分电商纷纷下架相关的电子烟产品；那厢，
广州市面上的电子烟专卖店却提前打起“双 11”促销大战。然而，
线下销售仍面临着“顾客年龄”这道关卡。 记者在走访过程中发
现，广州有的玩具店、茶餐厅这些未成年人常接触的场所里，亦
有电子烟在售。 而一些电子烟店主亦仅能凭借外貌来判断，在一
定程度上减少了将电子烟卖给未成年人的情况。

实际上，深圳、杭州、张家口、秦皇岛等地已经把电子烟“拉
黑”，将其列入控烟的“黑名单”。 对于广州，乃至全中国来说，如
何继续把控好“未成年人禁售”这一关，出台相关标准、加强有关
监管等，仍是这一次禁令之后，面临的更大命题。

请守住！
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“不向未成年人销售”这一关卡
电子烟线上禁售令出台后


