
单身经济和银发经济催生宠物经济
今年的双十一数据给足了家中

宠物“主子”的面子。双十一当天，天
猫国际最受欢迎的进口品牌前五名
中有两个是宠物主粮品牌， 进口猫
主粮受欢迎程度甚至超过了婴幼儿
奶粉。当天，天猫国际猫零食成交额
同比增长近 700%，狗零食同比增长
超 1400%。 京东进口猫零食成交额
则同比增长 40 倍。

从消费者画像看， 截至 11 月
11 日 20 时， 当天在天猫商城购买
宠物用品的“猫狗双全”消费者中，
90 后占了四成。 年轻化的消费群体
正在重塑当前的消费趋势。 而从艾
媒的调研数据看， 中国宠物消费用
户 28.3%是企业普通职员，其次家庭
主妇占了 12.8%。 其中，最爱养宠物
的恰恰是处于生活压力下的空巢人
群。

艾媒报告指出， 正是单身经济

和银发经济在推动宠物经济的崛
起。 2017 年，中国结婚登记对数同
比下降 7%，2018 年中国人口出生率
则同比下降 1.5%。 不结婚生娃的青
年单身群体将宠物视为生活的伙伴
及精神寄托， 宠物还可缓解其工作
与生活压力。 人口老龄化在一定程
度上也助推具有陪伴功能的宠物进
入千家万户。

随着越来越多宠物主将宠物视
为家庭成员而非功能性动物， 宠物
的“拟人化”与“个性化”需求得到放
大。 如今，宠物不仅要吃得好、吃得
健康，还要穿衣、美容、就医、培训甚
至购买保险。宠物猫、宠物狗的主人
在 2018 年平均为单只宠物花费就
超过 5000 元，同比增长 15%。 其中，
有钱又爱宠的单身上班族和二线及
以上城市上班族更舍得在宠物身上
花钱。

宠物经济悄然崛起！
从“养活”到“养好”，大家越来越舍得 为“猫主子”或“狗主子”花钱

双十一消费数据已成为洞察国内消费潜
力和消费风向的绝佳窗口。 今年双十一当天，
猫粮一举超越婴幼儿奶粉成为天猫国际最受
欢迎的进口商品。 宠物经济悄然崛起，其背后
是都市青年特别是单身群体的情感诉求———
更多人将宠物视为家人或朋友， 经济独立的
“铲屎官”们也越来越舍得为“猫主子”或“狗
主子”花钱。

当下，宠物食品、宠物美容 、宠物医疗甚
至宠物智能家居等细分市场先后成为风口 。
但在服务标准化和质量提高方面， 国内宠物
行业尚有很大的提升空间。
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宠物食品、医疗、智能家居相继成为风口
消费升级具体表现为消费结构

改变和宠物产业链延伸。其中，占据
宠物市场比重最大的宠物食品行业
首先迎来了改变。 CBNData 联合天
猫发布的《宠物食品行业趋势报告》
指出， 养宠消费者对宠物粮成分愈
加关注，使得 2018 年无谷粮销售金
额比 2016 年的数据提升了 173%，
2018 年无谷粮人均客单是宠物食
粮整体消费者的 2.2 倍。

同时， 消费者对宠物食粮的选
择也越来越有针对性。 2018 年针对
宠物狗体型大小专用的定制狗粮的
销量增速远远高于通用型狗粮，针
对幼猫的猫粮销售额较 2016 年则
提升了近 80%。相比于食品安全、口
味和营养价值， 宠物主对宠物食粮
价格并不敏感。

消费习惯的改变及巨大的市场
潜力正为宠物食品生产企业带来机
会。 数据显示，近两年，中宠股份营
收增速均保持在 30%左右， 佩蒂股
份净利润增速也在 30%左右。 有报
告显示，2018 年国产宠物食粮品牌
市场占比过半且保持高增长态势。

在宠物服务与医疗方面， 宠物
主也并不吝啬。有数据显示，过去的
一年中有超七成的宠物主愿意为宠
物娱乐埋单， 有 60%的宠物主使用
过宠物洗漱、宠物美容等服务，超半
数宠物曾因疾病、受伤、防疫等原因
就医。

作为宠物经济的第二大市场，
宠物医疗近年来也站上了风口。 国
联证券研报指出， 作为一个刚性需
求的市场， 宠物医疗行业比宠物食
品行业更容易做出服务溢价。 据铃
铛宠物及狗民网相关报告， 截至
2019 年 4 月，全国宠物医院数量已
超过 1.5 万家，其中更是有 54%的宠
物医院利润率超过 15%。

而随着宠物经济产业链继续延
伸， 宠物智能家居成为了新的增长
点。今年双十一刚开场仅 1 小时，京
东超市的宠物智能用品成交额便同
比增长 69 倍，其中宠物智能用品品
牌霍曼成交额同比增长 936 倍。 记
者查询主流电商平台发现， 宠物自
动饮水器与喂食器价位多在几十元
到几百元之间，销量十分可观。

从线下到线上 云吸宠物成潮流
宠物经济碰上全民网络时代，

“云吸猫”“云吸狗”也成为潮流。 极
光大数据显示， 不仅 71%的养宠人
群有云吸宠物的行为， 未养宠人群
中该比例也达到 58%。 分别有 61%、
31%、22%和 18%的未养宠人群云吸
狗、猫、鸟和兔。

网络空间已被网友改造成“处
处可吸宠”的福地。 数据显示，视频
网站、QQ 群、QQ 空间、 微信群和
微信朋友圈是云吸宠物人群最集中
的地方。 此外，新闻资讯平台、微信
公众号、宠物论坛、贴吧、豆瓣、知
乎、微博等也是主要的吸宠平台。

如今， 宠物明星登上网络空间
不仅为广大网民带来快乐， 还使宠
物经济有了新的突破。 萌宠博主通
过展示宠物的萌态和窘态， 提高宠

物曝光度，将宠物打造成网红或 IP，
从而接广告或进行 IP 变现。

一名萌宠博主透露， 制作系列
微信表情包可获得用户打赏， 将宠
物用品、 口红等各种品牌植入视频
可获得广告收入， 将宠物形象制作
成手机壳、 抱枕等衍生品并开网店
还可实现盈利。通过 QQ 群等社群，
粉丝黏性进一步提高。 她与几个共
同运营的伙伴每月每人可获得几千
元收入。

新快报记者了解到， 云吸宠的
模式在宠物主和吸宠网友之间实现
了共赢。对部分宠物主来说，这笔额
外的收入分担了较高的养宠成本。
而对没时间或不想照顾宠物的网友
来说， 云吸宠则成为一种更易得到
的快乐。


