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财眼·消费

融合大湾区文化 助力夜间经济
本届美食节番禺区雄峰城主会场规

模从去年的 6.5 万平方米扩大到 7 万平
方米，共设置展位 288 个，并形成“商家+
美食街区”格局。

美食节充分融合粤港澳大湾区文化
元素，以“粤菜师傅+美食”“粤菜师傅+节
庆”模式，开展大湾区“粤菜师傅”技艺交
流，邀请香港、澳门及珠三角粤菜大师在
美食节中心舞台开展技艺交流，展示大湾
区美食文化， 打造粤港澳大湾区美食联
盟，同时举行“粤港澳大湾区美食产业论
坛”，除就“共建大湾区城市美食产业”主
题展开讨论外，逾 300 名行业大咖还共同
见证共建“世界美食之都”启动仪式。

为扩大美食节期间夜间消费规模，活
动每天结束时间由 20 时延长至 22 时。
为方便游客、市民夜间出行，地铁接驳线
共发 540 班次，总转运旅客 21144 人次；
停车场至地铁站接驳线共发 221 班次，
总共转运 1663 人次； 发送旅游线路 165
班次，游客 984 人次。 十天接驳专线共计
发送旅客 23791 人次。

为让市民“多逛一次食街”，本届美食
节以全城联动的方式举办，除番禺区主会
场外，各区均举办了丰富多彩的乐享购物
美食系列活动，有效提升了“食在广州”的
知名度和美誉度。 同时擦亮“旅游+美食”
品牌，部分旅游景区举办“万张门票免费
送”活动，广泛开展“广州美食游”“‘国家
全域旅游示范区’—番禺一日游”线路，吸
引更多市民“赏美景、叹美食”。

助力扶贫 展示受援地区农产品
在广州市商务局指导协调下，汇吃、

饕鲜生鲜供应链、风行乳业、四联货栈等
多家农村电商会员企业， 将因地理偏远
市场营销滞后等原因而少人问津的农产
品，搬到了广州国际美食节，形成线下品
鉴体验、线上推广宣传有机统一，形成让
受援地区优质农产品入羊城、进万家、上
餐桌的良好局面。

现场还设立五华帮扶成果展示区，
集中展示番禺对口帮扶五华 35 个省定
贫困村扶贫成果，包括茶业、大米、水果
等农特产品， 以及最具五华传统客家美
食酿豆腐 、盐焗鸡 、狗肉 、牛肉丸 、猪肉
丸、横陂小炒等，累计销售额达 60 万元。

同时举办“番禺十大特色农产品”颁奖仪
式、庆丰收文艺表演，开展番禺特色农产品展
销，设置大幅照片墙，充分展现番禺区实施乡
村振兴战略、 农业产业发展和成功创建国家
农产品质量安全县取得的丰硕成果。

强化后勤服务 快检车开到会场
美食节得以圆满落幕， 后勤服务保

障至关重要。
主会场提供停车位 2150 个，累计停

放车辆 59278 辆次，同时抽调 58 名食品
安全执法人员、1 辆食品快速检测车进驻
美食节， 协调设立美食节主会场食品快
检室， 每天联动第三方检测机构工作人
员， 对参展商制售的食品开展全覆盖快
速检测，全力排查安全隐患，确保群众吃
得放心安心。

加大专人巡回保洁力度， 每天上午
8 时至晚上 12 时安排近 340 名保洁人
员分两班对会场进行不间断巡回保洁，
做到现场垃圾及时处理清运， 美食节期
间共清理垃圾 193 吨。 全力做好现场安
保工作，日均投入 450 人次警力、550 人
次保安员 ， 快速处置人员走失求助 15
宗，无发生群体性事件，确保美食节平安
有序。

凸显“文化零售”发展潜力

广州 K11开业一年
客流突破 2200万

新快报讯 记者陆妍思报道
近日 ，广州 K11 迎来了开业首个
周年庆典暨“PINK UP 粉星漫游
季”开幕仪式。 郎朗妻子、知名钢
琴女神吉娜·爱丽丝现身助阵，并
现场弹奏由法国先锋艺术团队
Scale 为本次活动定制的音乐灯
光艺术装置 《命韵 》，以琴声控制
粉色灯光律动。 最后， 广州市标
志性建筑 “东塔 ”亮灯变粉 ，宣告
为期四个月的“粉星漫游季”系列
活动正式拉开序幕， 开启艺术文
化、玩乐、粉红时尚的三重探索之
旅。

作为本次 “粉星漫游季 ”探索
艺术文化之旅的重磅活动，荷兰先
锋艺术家约瑟夫·克里班斯基亚洲
首展 “伊甸园之梦” 将于 12 月 12
日开幕， 展览汇集其 20 件大型绘
画和雕塑艺术作品，其中包括代表
作、曾在 2017 年威尼斯双年展平
行展及阿姆斯特丹博物馆广场展
出过的作品《梦想家的自画像》。 而
艺术家约瑟夫·克里班斯基的代表
作《梦想家的自画像》也将首度亮
相广州。

截至目前， 广州 K11 整体开
业率近 100%， 其中超一半商户为
广州首店。 开业至今，总客流已突
破 2200 万。 在广州举办核心活动
艺术展览期间，客流更较平日上涨
超过 50%，尽显“文化零售”的巨大
发展潜力。

新快报讯 记者陆妍思报道 番禺核
心商区再添大型综合体！ 近日，广东天河
城物业运营管理有限公司与广州福云汇
商业管理有限公司举行签约仪式， 宣布
天河城为福云汇项目提供品牌输出、招
商运营、经营管理等服务，双方联手将占
地达 97 亩的“天河里·福云汇”项目打造
成番禺首个情景式主题欢乐购物公园。

据了解，“天河里·福云汇”项目位于广州
市番禺区市广路，与祈福新村相邻，距广州南
站 6公里，与长隆旅游度假区 2.5公里。

项目总占地面积 97 亩 ， 首期开发
面积达 11 万㎡， 将打造番禺首个情景
式主题欢乐购物公园 ， 集合餐饮 、购
物 、休闲 、娱乐 、教育和公寓酒店等多
种业态 ，以五大功能分区 ，设计亮点包
括先进的双首层设计 ， 逾 3000㎡中庭
广场及变幻的景观连廊等 。 该项目拟

于 2020 年 11 月开业。
目前，卜蜂莲花已确定进驻，将开出

面积达到 1.7 万㎡的现代智慧型生活超
市， 另一主力店是中影集团旗下中影星
美国际影城， 将以约 4500㎡的面积打造
广州地区旗舰店。 此外，麦当劳、肯德基、
必胜客、星巴克、屈臣氏等多个品牌商户
均已表达入驻意向。

为助力广州夜经济，根据规划，项目
在后期运营中将开设深夜营业专区、24
小时便利店和“深夜食堂”等特色美食街
区，并将通过楼宇亮化、中心广场及南北
广场灯光景观营造夜间购物休闲环境，
成为番禺夜间消费聚集地，打造 24 小时
不落幕的不夜城。

轻资产是近年来商业地产大热的关
键词，而管理输出成为快速扩张购物中心
网络的重要模式。 天河城集团仅在今年，

就分别拿下南海天河城、 桂城天河城、天
河里·福云汇三大项目进行运营管理。

为何管理输出的模式受到青睐？ 统
计数据显示，2019 年上半年全国新开业
的商业项目数量达 194 个， 新增商业建
筑面积 1451.45 万平方米。 一边是已开业
购物中心频频升级改造， 另一边是新购
物中心蜂拥开业，开业量连年攀升。

业内专家认为， 中国购物中心的发
展已从开发时代进入运营和资产管理时
代，虽然项目数量多，但回报率和资产增
值的空间有待提高， 同时专业人才也相
当缺乏。 在这样的情况下，一些物业需要
引入外援来降低运营风险， 而一些在商
业物业运营上取得不错成绩的发展商则
找到了新的发展空间， 广东天河城物业
运营管理有限公司显然具备这种品牌输
出管理优势。

2019广州国际美食节人财两旺收官

10 天迎客百万 消费总额破亿

■新快报记者 陆妍思 通讯员 穗商务宣

11 月 22 日至 12 月 1 日， 历时 10 天的 2019 年广州国际美食节圆满收官，共
吸引来自法、德、挪、意等 10 多个国家和地区的参展企业超过 2000 家，累计接待游
客 105 万人次，消费总额达 1.223 亿元，其中雄峰城主会场接待 70.13 万人次、消
费额 1.079 亿元。

相比往年，本届美食节除规模扩大外，还融合了粤港澳大湾区文化元素、全城联
动“多逛一次食街”、延长结束时间点亮夜经济、推出“送门票”“美食游”擦亮“旅游+
美食”品牌、设立扶贫成果展示区助力乡村振兴等亮点。

再造轻资产管理输出项目

天河城将在番禺打造情景式主题购物公园


