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3C 周刊

2012 年，《新快报》 首次举办了名为 “新动
力”的年度 3C 大奖评选活动，在年末选出了 3C
行业中“感动你我的体验”的优秀产品；2013 年
我们以“探寻改变世界的力量”为主题，探求行业
在互联网时代下的演进；2014 年我们以“让梦想
照进现实”为主题，尽观察者之所能，发现令梦想
逐渐靠近我们生活的动力所在；2015 年我们以
“融合与新生”为主题，揭示传统企业与互联网企
业由竞争变成竞合之路；2016 年我们以“共享与
共赢” 为主题， 剖析共享经济带来的行业变革；
2017 年我们以“智能智造·智慧生活”为主题，探
讨工业化与信息化深度融合；2018 年我们继续
以“新升级·新体验”为主题，解读“新零售”与 AI
场景化应用。

2019 年，我们再次以“新动力”为核心，启动
本年度 3C 大奖评选。 我们以微薄之力, 坚守在
3C 行业的一角, 在寻找新动力的道路上不断迈
进。

2019 年被称为 5G 元年，6 月 6 日 5G 商用
牌照发放，5G 具有高速度、低延时、泛连接的优
点。可以说，5G 就是一场革命，它以技术为驱动，
从人与人的连接延伸到万物互联， 为社会经济、
生活带来革命性的影响。 尽管 5G 才刚刚起步，
但构建 5G 生态，推动万物互联成为可能，也令
行业朝着数字化、智能化、网联化、共享化等不可
逆的趋势迈进。

与去年的“新零售”相比，今年在电商市场
上， 下沉市场成为各大头部企业争先拓展的方
向，无论是天猫、京东、苏宁等业绩巨擘，还是拼
多多、趣头条等行业新锐都无一例外加强对三四
五线市场的资源投入，下沉已然从一种“机遇”转
变为一种“必然”。 全国有超过 70% 的人口分布
在下沉市场之中，他们强大的购买力，则代表着
新的“财富”。

2019 年年末， 我们将通过榜单的形式还原
3C 行业“新动力”之源。

试点半月，联通先输一局
在携号转网正式落地之前，三大运

营商已经于 11 月 1 日同步启动 5G 套
餐发售，而且套餐的价位和包含的业务
量也在同一区间。 在基本资费趋同的情
况下， 无疑 5G 网络能力和服务能力将
成为用户选择哪家网络的最主要考虑
因素。

然而，正如通讯专家们指出，无论
是网络能力还是服务能力，在三大运营
商中，中国移动都是绝对的领导者。 无
论是过去的 4G 网络， 还是现在的 5G
网络，中国移动都是规模最大的，而且
4G 的基站数量超过联通与电信之和。
截至 10 月底，5G 建成基站数量上 ，中
国移动也是遥遥领先。

按照“强者恒强”的马太效应理论，
虽然携号转网确实能够扩大广大用户的
自主选择权， 也可以逼迫运营商更好地

提升网络能力、提高服务品质，但这并不
能从根本上改变用户对运营商的选择决
策。 电信行业分析师付亮就担心，“转网
全面放开后， 可能反倒对领先运营商有
利，除非该运营商维持高价不降”。

本周初，中国移动在一次内部会议
上透露， 截至 11 月 10 日-26 日的试运
行期，携入用户数 36413 人，实现净携入
用户 6248 人。 中国电信携入用户 25734
人，净携入 6179 人；中国联通携入用户
16525 人，净携入-12427 人。 这也让中
移动高层有底气地喊出了，“中国移动
绝对不是携号转网的输家”。

除此之外，有消息称，四川省三大
运营商截至 11 月 27 日 4 点的携号转网
数据显示，11 月 27 日当天，四川电信携
入 701 户，携出 276 户，净携入 425 户；
四川移动携入 458 户，携出 596 户，损失
138 户； 四川联通损失 287 户。 总体来

看，联通依然是输家。

5G 应用、创新才能扭转局面
短期来看，携号转网对资本、资源

本就劣势的联通更加不利， 但如招商
证券在一份研报中所说， 实际的携入
携出用户数量， 相对于运营商用户基
数占比非常小， 对运营商经营情况的
总体影响有限， 联通完全不必为此灰
心。

招商证券指出，携号转网为消费者
提供了选择的权利，打破运营商对用户
的垄断的同时，另一方面也让应用端的
重要性得到提升，运营商将加强家宽绑
定等套餐业务以及下游应用业务的丰
富和拓展，提升网络的附加值，应用端
特别是 5G 应用产业将迎来新的发展机
遇，成为下一个主战场。 实际上，根据招
商近期的行业调研结果来看，携号转网

用户对通信服务质量有更高要求，更容
易尝试 5G 套餐， 携号转网将加速 5G
渗透推广。

中国信息通信研究院战略研究部
管理咨询师焦宗双则表示，携号转网恰
逢 5G 商用元年， 网络体验是用户选择
运营商服务的根本所在。 因此，运营商
要挽留和吸引用户， 需加强 5G 网络建
设， 让 5G 网络品牌和创新体验更加深
入人心， 同时在资费和服务方面下功
夫。

记者发现， 虽然三大运营商的 5G
套餐设计基本趋同，但移动的套餐额外
流量资费比联通电信都高（中移动额外
流量收费是 5 元/GB， 电信和联通都是
3 元/GB）。另外，联通推出了 5G 版腾讯
王卡，而电信则推出了 19 元的 5G 服务
等，这等于是变相降低了 5G 准入门槛，
但移动却没有类似的政策。

当携号转网遇上 5G

运营商竞争重回“强者恒强”局面？
已经在全球数十个国家和地区实施，被普遍认为是“有利于电信市场充分竞争”

的携号转网，在我国的推进终于进入实质阶段。 根据工信部部署，携号转网工作推进
分为三个阶段：9 月 20 日前，天津市、海南省、江西省、湖北省、云南省 5 个试点省
(市)完成试验，正式提供服务；11 月 10 日至 25 日，其他 26 个省(自治区、直辖市)
携号转网服务上线试运行；11 月 30 日前，全国范围内正式提供服务。

和国外不同的是，我国携号转网政策落地的时间点，正好遇上 5G 商用这个巨大
变量时刻， 这让不少通信业人士此前曾发声表示担忧，5G 会让携号转网的平衡市场
竞争的作用弱化，可能反倒对领先运营商有利。 本周初，一些来自运营商的携号转网
最新试点数据显示，专家们的担忧似乎正在成为现实。

■新快报记者 郑志辉
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———2019年《新快报》“新动力”年度 3C大奖评选启动

在整个 “新动力”奖
项的设置中，我们将用不
同的维度去衡量企业、事
件或者产品的影响力，并
从中理解它们对 3C 行
业演进轨迹的话语权，以
此作为评选的依据。

而为了让这个充满
生机的行业被大众读者
所理解，我们设立了以下
5 个奖项:

1 创新力量奖：“新动力”中的最高奖项，以表彰获奖者在技术、
产品、商业模式等方面的综合创新能力，并且获奖案例对整合 3C 行
业产生深远的影响。

2 创新品牌奖：这也是一个综合奖项，但更强调企业的品牌推
广和营销能力创新，彰显品牌力。

3 创新人物奖：顾名思义，选出对行业发展产生推动力和影响
力的人物。

4 创新营销奖：只针对营销案例本身进行衡量，表彰那些绝佳
的营销创意和方式。 同时，案例全面推动了行业的进步与新锐。

5 创新产品奖：我们强调产品本身的用户体验，强调创新技术
对社会方式的改变，这个奖项只为表彰“乔布斯 2 号”。

■VCG 图


