
对于咸蛋黄食品的风潮和其成本
问题，高邮市南海食品厂总经理王金荣
表示， 未来建立成本一方面依靠和农
户、农业合作社合作，降低原料成本；另
一方面坚持创新驱动， 使用先进设备，
降低生产成本。

在咸蛋黄产品研发上，由于包容

度强，应用范围将更广泛。 上一波咸
蛋黄从传统食品出圈，主要应用在休
闲食品 、 速冻食品 、 甜品及茶饮方
面。 黄忆楠在媒体采访中表示，近期
研发应用的一款产品是烘焙馅料方
向 ， 在咸蛋黄口味的基础上提升甜
度；一款是纯咸蛋黄味，用来做浇头；

一款针对炒菜，比如裹在鸡肉或鱼肉
外，或者可以油炸，加蒜、辣椒等。 记
者了解到，咸蛋黄在炒菜方面已有新
的应用，天河区员村某小龙虾店推出
的咸蛋黄口味小龙虾受到好评，据负
责 人 介 绍 ， 它 是 夏 季 店 内 销 售 的
TOP3 口味。

未来市场：应用范围更加多元化

资讯

Wise Life
２０19 年 12 月10 日 星期二

责编：方轶 美编：任东梅 校对：王萃

18

贵州茅台酒销售有限
公司被列为被执行人

新快报讯 12 月 2 日， 贵州茅台
酒销售有限公司被海口市美兰区人民
法院列为被执行人，执行标的 1100 万。
同时，该公司在海南还有一起广告合同
纠纷诉讼。

根据天眼查数据显示，贵州茅台酒
销售有限公司成立于 2000 年 5 月，注
册资本 1000 万。 A 股上市公司贵州茅
台酒股份有限公司为该公司的最大股
东，持股比例 95%；第二大股东为由贵
州省人民政府国有资产监督管理委员
会全资持股的中国贵州茅台酒厂 （集
团）有限责任公司，持股比例 5%。

目前，贵州茅台酒销售有限公司共
有 37 家对外投资， 包括贵州茅台酒销
售有限公司、北京国酒茅台销售有限公
司等；该公司还有 3 家分支机构，但均
已处于注销状态。 （陈思陶）

网红咸蛋黄是如何炼成的？
甜派咸派都爱，

咸蛋黄食品的吸引力在 2016 年
就已显现，当年清明节期间，上海老字
号杏花楼推出咸蛋黄口味青团， 引起
市民大排长龙购买， 据说有人排队八
九个小时。如此奇货可居，自然少不了
黄牛，售价 48 元一盒的咸蛋黄青团被
卖到 200 多元。

今年，咸蛋黄雪糕又大获好评，引
发咸蛋黄风潮。 雪糕白色的部分是甜
的牛奶味， 两个黄色的圆圈则是咸甜

的蛋黄味。 每日优鲜华北市场销售数
据显示，销售第一的咸蛋黄雪糕占五
六月整个品类销量的 16.2%。该产品
上市半年 ， 在全国一二线城市总销
量达 3600 多万支， 较早推出该产品
的奥雪公司表示， 双黄蛋雪糕产品卖
到脱销。

咸蛋黄还能摆脱“甜派”“咸派”之
争，能搭配各种食物，成为少数没有非
议的网红食品。 新加坡网红金鸭咸蛋

黄薯片、 必胜客金沙咸蛋黄口味冰淇
淋、 咸蛋黄奶盖茶、 咸蛋黄披萨和鸡
翅，肯德基的金沙咸蛋黄香香辣翅，全
家的咸蛋黄麻薯蛋糕和咸蛋黄半熟芝
士……咸蛋黄打造出多个爆款 。 据
CBNdata 数据，在淘系平台上，咸蛋黄
口味搜索人气近 3 个月上涨近一倍；
在微博平台上， 与咸蛋黄联系最紧密
的关键词为“网红”“爆款”等，成为社
交平台上博主安利的主角食品。

孕产妇营养市场增长喜人
新快报讯 近日， 食品饮料咨询公

司 Zenith Global 发布 《亚洲孕产妇营
养市场动态报告》，报告称，尽管亚洲市
场对婴儿配方产品的销售实施了监管
限制，同时母乳喂养率不断上升 ，但亚
洲市场中以乳制品为基础的孕产妇
营养补充剂在不断增长 ，其中针对孕
产妇的乳制品销量正以每年 20%的
速度增长 。 统计称 ，预计到 2023 年 ，
亚洲地区以乳制品为基础的孕产妇
营养品销售可达 47.5 万吨，包括日常
的奶粉 、含乳蛋白和乳脂的高价值特
色产品等。 （陈思陶）

雅培获评
“中国杰出雇主”

新快报讯 日前，最新一期“中国杰
出雇主”出炉，雅培连续第九年榜上有
名。 该奖项是由杰出雇主调研机构评
出，从人才策略、人力规划、人才招聘、
入职、学习与发展、绩效管理、领导力发
展、职业发展与继任者管理、薪酬与福
利以及文化十大人力资源领域维度对
企业进行全方位考量。

雅培 2014 年在中国推出了旨在推
动 人 才 发 展 和 提 升 的 里 程 碑 项 目
———“喜马拉雅 ”领导力项目 ，同时通
过“雏英计划”每年在中国设置上百个
实习生岗位。 雅培同时也十分重视员
工身心健康和工作满意度，成立的“雅
培中国关爱会” 为员工组织了多种主
题活动。 今年，雅培在全国推出全员健
身赛，倡导健康的生活方式，鼓励员工
自由组队以各种形式积极参加锻炼 ，
并首次推出了 “小小雅家人科技体验
日活动”，让员工的孩子们实地了解父
母的工作。 （杨澍）

随着各类网红食品你方唱
罢我方登场， 网友总结出 “定
律”：多加芝士，多加芒果，多加
榴莲，就能获得“彩虹屁”。 最近
这个“定律”被打破了，因为咸蛋
黄红了。 从作家汪曾祺“筷子头
一扎下去，吱———红油就冒出来
了”的赞美，到雪糕、奶茶、面包、
饼干、薯片、披萨纷纷推出咸蛋
黄口味，咸蛋黄成为社交平台上
的热门话题，从平凡的食物登上
“顶流”的席位。

■新快报记者 陈思陶

持续火热：万物皆可配咸蛋黄A

C
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热销的咸蛋黄产品售价并不便
宜，记者在电商平台搜索，某品牌咸
蛋黄酥两颗一组装的单颗售价近 8
元， 咸蛋黄鱼皮 100g mini 装售价
58 元，咸蛋黄海苔 38g 约 25 元。

售价高与咸蛋黄品质、价格较
高相关，今年上半年整颗咸蛋黄售
价约 70 元一公斤，碎蛋黄约 50 元

一公斤，咸蛋黄粉则价格低廉。 但
香尚香研发总监黄忆楠曾对媒体
表示，目前的口味研发主要使用的
仍是整颗咸蛋黄， 而非咸蛋黄粉，
因为咸蛋黄以咸香、油脂味为代表
口味，咸蛋黄粉可能导致后期油脂
的香味不太突出。

实际上，不少消费者愿意为高

价的咸蛋黄食品埋单，上述三种产
品在旗舰店的月销量分别达到近
3000 件、近 1800 袋、近 1500 袋，咸
蛋黄海苔上市初期一度卖到断货。

正如 CBNdata 零食消费趋势
报告显示，对于高质量且符合其消
费观念的产品，性价比已不在消费
者考量范围内。

·契合零食消费升级

百度指数显示 ，“咸蛋黄 ”热
度在每年 6 月 、9 月呈现两个峰
值， 且最爱吃咸蛋黄的人群年龄
在 30 岁～49 岁之间 。 这和端午 、
中秋的传统食物粽子、月饼有关。
而咸蛋黄成为年轻人中受欢迎的

食物， 也受到花式营销活动的推
动， 比如喜茶咸蛋黄口味冰淇淋
的 2 天限时供应， 李佳琦直播间
卖断货的咸蛋黄鱼皮， 各种自媒
体营销的试吃、抽奖活动等等。

此外， 在国潮复兴的背景下，咸

蛋黄作为典型的中式食物，在网络上
有着天然的话题度。钟薛高食品有限
公司副总裁胡日查指出，外围造势和
产品突破、内容突破同样重要，完善
的营销体系契合消费热点，结合跨界
营销，网红产品也可成为品牌时尚。

“零食多数是甜口的，相比之
下咸蛋黄食物更有记忆点；而它本
身是咸的，能搭配甜品，也能做成
炒菜。 ”每周消费咸蛋黄奶茶的璐
伊告诉记者，茶饮和甜品甜腻的主
流风格下，咸蛋黄特别的口味吸引
了她。

根据英敏特咨询公司对亚太
各国食品与饮料行业的新发展趋
势的研究显示，消费者越来越喜欢
同时具备甜、咸口感的食品和饮料
产品，在此背景下，咸蛋黄口味元
素被越来越多地应用到各种场景
和食材搭配之中。

爱德曼国际公关公司调研指
出，随着全球化不断加深，不同国
家食品风味体验促进了各种新型风
味口味需求，口味越新颖，就越可能
吸引新的消费者。而咸蛋黄独特的咸
鲜味，可以作为一种调味品加入几乎
所有菜谱，搭配出创新的食品。

·网络营销必不可少

·口味包容性是基础
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