
２０19 年 12 月20 日 星期五 责编：林洁莹 美编：陈柏林 校对：任倩妮 马少俊 06/07

文旅深度融合，消费需求升级
2019 年上半年相关数据显示，国内旅游人

次达 30.8 亿， 国内旅游收入突破 2.78 万亿元，
同比分别增长 8.8%和 13.5%，国庆出游、自驾和
夜间旅游等成为新亮点。 数据表明，旅游已成
为逢年过节、公众假期的新民俗，在中国旅游
研究院的专项调查中，超八成受访者参加了文
化体验活动，25%以上的游客体验过博物馆、美
术馆、文化馆、科技馆等文化场所，大众消费群
体对文化体验和接收的需求正在不断升级。

“2019 温泉大会”的沙龙对话嘉宾针对这
一现状，同台建言，从各自所在领域探讨文旅
融合、消费升级所带来的思考和机遇。

原广东省发改委主任、 广东省创业投资协
会名誉会长李春洪认为，旅游是一个载体，非物
质文化遗产作为文化的一种， 与旅游会有非常
好的结合，文化是旅游产品升级迭代的核心。

广东省文化学会会长、省政府参事室特约
研究员、羊城晚报报业集团顾问周建平博士认
为文化旅游、生活方式、人类探索未来的好奇
心，都与旅游的发展有根本关系，要做就要做
独一无二的角色，不做第一，就做唯一。

原中国美术馆常务副馆长、 广州美院教
授、中国近现代美术研究所所长、博士生导师
梁江表示， 社会经济文明程度已进入新阶段，
人们对文化、 对精神方面的追求已经密不可
分，要更加凸显文化内涵，不能脱离人民群众
的需求，要更接地气。

羊城设计联盟秘书长、GVL 怡境国际设计
集团董事长、 总裁彭涛站在设计的角度表示，
设计师要做的首先是“保护”，然后是思考，思
考如何吸引游客才是面向市场的好作品。

沙龙对话的另一个议题是在目前人们对
旅游产品的消费升级背景下，温泉产业如何加
强与相关产业的融合？ 如何在产品和服务上创
新？

中国旅游饭店业协会副会长、广东酒店行
业协会会长、广州白天鹅宾馆首席执行官张添
表示， 温泉产业也需要不断深入挖掘当地文
化，将本土文化与温泉文化融合，同时更精致
化，是未来一段时期温泉产业良性发展之道。

广东省旅游协会副会长、勤天集团董事长
王硕朋分享了创办勤天熹乐谷温泉度假综合
体的经历和观点，“当时买这块地前我从没来
过佛冈，来了后三天内确定要做，那时路也没
有，大家都捏了一把汗。 ”现在呈现出来的“度
假”思维及酒店经营思维，是把自己当做客户
代入进去，客人消费需要什么产品？ 需要什么

空间？ 需要什么服务？ 换位思考得到的。
中国旅游协会温泉旅游分会副会长、 专家

委员会常务副主任、 重庆箱根温泉产业发展集
团董事长王捷的想法是通过文创开发出医疗型
或疗养型度假产品，注重文化，强调温馨温暖，
瞄准年轻消费群体，将环境的美、产品的美、服
务的美结合成完整体系。

中国品牌日广东组委会主席、2020 迪拜
世博会经贸文化展中国区副主席李锦魁的观
点是做品牌要有三个层次，一是认知，二是情
感，三是文化偶像，做文化的本质是要会讲故
事，讲品牌故事，讲温泉故事，讲佛冈故事甚至
讲中国故事。

现场非遗文化展览，声光电技术融合
“2019 温泉大会”现场，展示了清远佛冈丰

厚的民俗文化底蕴和丰富多样的非物质文化遗
产， 省级非物质文化遗产保护项目“豆腐节”、
“舞被狮”均已有数百年历史，此外“鲤鱼灯”“抢
花炮”“龙南武术”“接送三王”“舞鸡公狮” 五项
市级非物质文化遗产保护项目也十分具有浓郁
当地民间特色，是佛冈不可多得的优厚资源。

“舞被狮”是佛冈县汤塘镇围镇村刘氏家族
独特的民俗， 源于清朝年间， 至今近 400 年历
史。 原为始祖普振公误迁太婆遗骸葬于后山莲
塘“狮听鼓”，村中妇女舞被狮（被单）求太婆保
佑添丁发财，从此家族兴旺。参加舞被狮者是新
添男丁和娶媳妇人家的妇女， 从正月初六上灯
开始， 正月十五十六被狮舞进上一年添丁和新
娶媳妇的人家， 之后齐聚祠堂燃篝火及武打表
演、狂欢。“舞被狮”活动世代相传，传承至今。

豆腐节是社岗下村的民间习俗， 传公元
1609 年正月十三，社岗下村当年生下男丁的林
氏村民到祖祠上灯食斋， 其中一村民切完豆腐
后见手上沾有些豆腐，便想将其甩掉，无意中甩
到身后一人衣上，将那人的新年衣裳弄脏了。那
人心有不甘，抓起身边的豆腐往对方身上掷去，
对方自然回手“反击”，你来我往，打起了“豆腐
仗”。 第二年上灯时，林氏村中添丁数量竟较上
一年多出很多，大家都觉奇怪，想起上一年曾在
祠堂食斋时打过“豆腐仗”，于是普遍认为“掷豆
腐”带来的兴旺，是好意头，能添丁，从此，毎年
正月十三上灯掷豆腐便成了社冈下村的习俗，
并一代代传承下来。

此外，“2019 温泉大会”在熹乐谷度假区还
采用了最新的声光电全息投影技术， 将这些非
物质文化遗产与温泉元素相结合，营造出“光影
中有文化、温泉中有艺术”的全新影像。

2019温泉大会 温泉让生活更美好 （创新 融合 发展）

●王捷：温泉度假一定要把温泉做好，我们做
了很多事情而忘记了温泉本身。

●周建平：强化文化意识，讲好温泉自己的故
事，要有自己的情节，要做到独一无二。

●张添：对温泉来讲，体验感、产品更丰富一
点，让大家在这里更放松，感觉到温泉各方面
的服务、各方面的品质，是关键。

●李春洪： 温泉本身的价值还有更多开发的可
能，不是单纯泡温泉，能不能满足更多追求，特
别是文化方面的追求， 是物质消费和精神消费
相结合的产物。

●王硕朋：希望“温泉大会”成为一个品牌，助
力温泉让生活变得更加美好。

●德村志成：温泉产品是人的温度。

●梁江：温泉要有人性的温度，人性的温度是
最大的文化。

●李锦魁：把温泉产品做好，讲好温泉故事。

●王志纲：拥抱大湾区，佛冈最温度。

●蔡旭东：来佛冈，有温暖。
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文旅深度融合，消费需求升级
2019 年上半年相关数据显示，国内旅游人

次达 30.8 亿， 国内旅游收入突破 2.78 万亿元，
同比分别增长 8.8%和 13.5%，国庆出游、自驾和
夜间旅游等成为新亮点。 数据表明，旅游已成
为逢年过节、公众假期的新民俗，在中国旅游
研究院的专项调查中，超八成受访者参加了文
化体验活动，25%以上的游客体验过博物馆、美
术馆、文化馆、科技馆等文化场所，大众消费群
体对文化体验和接收的需求正在不断升级。

“2019 温泉大会”的沙龙对话嘉宾针对这
一现状，同台建言，从各自所在领域探讨文旅
融合、消费升级所带来的思考和机遇。

原广东省发改委主任、 广东省创业投资协
会名誉会长李春洪认为，旅游是一个载体，非物
质文化遗产作为文化的一种， 与旅游会有非常
好的结合，文化是旅游产品升级迭代的核心。

广东省文化学会会长、省政府参事室特约
研究员、羊城晚报报业集团顾问周建平博士认
为文化旅游、生活方式、人类探索未来的好奇
心，都与旅游的发展有根本关系，要做就要做
独一无二的角色，不做第一，就做唯一。

原中国美术馆常务副馆长、 广州美院教
授、中国近现代美术研究所所长、博士生导师
梁江表示， 社会经济文明程度已进入新阶段，
人们对文化、 对精神方面的追求已经密不可
分，要更加凸显文化内涵，不能脱离人民群众
的需求，要更接地气。

羊城设计联盟秘书长、GVL 怡境国际设计
集团董事长、 总裁彭涛站在设计的角度表示，
设计师要做的首先是“保护”，然后是思考，思
考如何吸引游客才是面向市场的好作品。

沙龙对话的另一个议题是在目前人们对
旅游产品的消费升级背景下，温泉产业如何加
强与相关产业的融合？ 如何在产品和服务上创
新？

中国旅游饭店业协会副会长、广东酒店行
业协会会长、广州白天鹅宾馆首席执行官张添
表示， 温泉产业也需要不断深入挖掘当地文
化，将本土文化与温泉文化融合，同时更精致
化，是未来一段时期温泉产业良性发展之道。

广东省旅游协会副会长、勤天集团董事长
王硕朋分享了创办勤天熹乐谷温泉度假综合
体的经历和观点，“当时买这块地前我从没来
过佛冈，来了后三天内确定要做，那时路也没
有，大家都捏了一把汗。 ”现在呈现出来的“度
假”思维及酒店经营思维，是把自己当做客户
代入进去，客人消费需要什么产品？ 需要什么

空间？ 需要什么服务？ 换位思考得到的。
中国旅游协会温泉旅游分会副会长、 专家

委员会常务副主任、 重庆箱根温泉产业发展集
团董事长王捷的想法是通过文创开发出医疗型
或疗养型度假产品，注重文化，强调温馨温暖，
瞄准年轻消费群体，将环境的美、产品的美、服
务的美结合成完整体系。

中国品牌日广东组委会主席、2020 迪拜
世博会经贸文化展中国区副主席李锦魁的观
点是做品牌要有三个层次，一是认知，二是情
感，三是文化偶像，做文化的本质是要会讲故
事，讲品牌故事，讲温泉故事，讲佛冈故事甚至
讲中国故事。

现场非遗文化展览，声光电技术融合
“2019 温泉大会”现场，展示了清远佛冈丰

厚的民俗文化底蕴和丰富多样的非物质文化遗
产， 省级非物质文化遗产保护项目“豆腐节”、
“舞被狮”均已有数百年历史，此外“鲤鱼灯”“抢
花炮”“龙南武术”“接送三王”“舞鸡公狮” 五项
市级非物质文化遗产保护项目也十分具有浓郁
当地民间特色，是佛冈不可多得的优厚资源。

“舞被狮”是佛冈县汤塘镇围镇村刘氏家族
独特的民俗， 源于清朝年间， 至今近 400 年历
史。 原为始祖普振公误迁太婆遗骸葬于后山莲
塘“狮听鼓”，村中妇女舞被狮（被单）求太婆保
佑添丁发财，从此家族兴旺。参加舞被狮者是新
添男丁和娶媳妇人家的妇女， 从正月初六上灯
开始， 正月十五十六被狮舞进上一年添丁和新
娶媳妇的人家， 之后齐聚祠堂燃篝火及武打表
演、狂欢。“舞被狮”活动世代相传，传承至今。

豆腐节是社岗下村的民间习俗， 传公元
1609 年正月十三，社岗下村当年生下男丁的林
氏村民到祖祠上灯食斋， 其中一村民切完豆腐
后见手上沾有些豆腐，便想将其甩掉，无意中甩
到身后一人衣上，将那人的新年衣裳弄脏了。那
人心有不甘，抓起身边的豆腐往对方身上掷去，
对方自然回手“反击”，你来我往，打起了“豆腐
仗”。 第二年上灯时，林氏村中添丁数量竟较上
一年多出很多，大家都觉奇怪，想起上一年曾在
祠堂食斋时打过“豆腐仗”，于是普遍认为“掷豆
腐”带来的兴旺，是好意头，能添丁，从此，毎年
正月十三上灯掷豆腐便成了社冈下村的习俗，
并一代代传承下来。

此外，“2019 温泉大会”在熹乐谷度假区还
采用了最新的声光电全息投影技术， 将这些非
物质文化遗产与温泉元素相结合，营造出“光影
中有文化、温泉中有艺术”的全新影像。

文旅深度融合，消费需求升级
2019 年上半年相关数据显示，国内旅游人

次达 30.8 亿， 国内旅游收入突破 2.78 万亿元，
同比分别增长 8.8%和 13.5%，国庆出游、自驾和
夜间旅游等成为新亮点。 数据表明，旅游已成
为逢年过节、公众假期的新民俗，在中国旅游
研究院的专项调查中，超八成受访者参加了文
化体验活动，25%以上的游客体验过博物馆、美
术馆、文化馆、科技馆等文化场所，大众消费群
体对文化体验和接收的需求正在不断升级。

“2019 温泉大会”的沙龙对话嘉宾针对这
一现状，同台建言，从各自所在领域探讨文旅
融合、消费升级所带来的思考和机遇。

原广东省发改委主任、 广东省创业投资协
会名誉会长李春洪认为，旅游是一个载体，非物
质文化遗产作为文化的一种， 与旅游会有非常
好的结合，文化是旅游产品升级迭代的核心。

广东省文化学会会长、省政府参事室特约
研究员、羊城晚报报业集团顾问周建平博士认
为文化旅游、生活方式、人类探索未来的好奇
心，都与旅游的发展有根本关系，要做就要做
独一无二的角色，不做第一，就做唯一。

原中国美术馆常务副馆长、 广州美院教
授、中国近现代美术研究所所长、博士生导师
梁江表示， 社会经济文明程度已进入新阶段，
人们对文化、 对精神方面的追求已经密不可
分，要更加凸显文化内涵，不能脱离人民群众
的需求，要更接地气。

羊城设计联盟秘书长、GVL 怡境国际设计
集团董事长、 总裁彭涛站在设计的角度表示，
设计师要做的首先是“保护”，然后是思考，思
考如何吸引游客才是面向市场的好作品。

沙龙对话的另一个议题是在目前人们对
旅游产品的消费升级背景下，温泉产业如何加
强与相关产业的融合？ 如何在产品和服务上创
新？

中国旅游饭店业协会副会长、广东酒店行
业协会会长、广州白天鹅宾馆首席执行官张添
表示， 温泉产业也需要不断深入挖掘当地文
化，将本土文化与温泉文化融合，同时更精致
化，是未来一段时期温泉产业良性发展之道。

广东省旅游协会副会长、勤天集团董事长
王硕朋分享了创办勤天熹乐谷温泉度假综合
体的经历和观点，“当时买这块地前我从没来
过佛冈，来了后三天内确定要做，那时路也没
有，大家都捏了一把汗。 ”现在呈现出来的“度
假”思维及酒店经营思维，是把自己当做客户
代入进去，客人消费需要什么产品？ 需要什么

空间？ 需要什么服务？ 换位思考得到的。
中国旅游协会温泉旅游分会副会长、 专家

委员会常务副主任、 重庆箱根温泉产业发展集
团董事长王捷的想法是通过文创开发出医疗型
或疗养型度假产品，注重文化，强调温馨温暖，
瞄准年轻消费群体，将环境的美、产品的美、服
务的美结合成完整体系。

中国品牌日广东组委会主席、2020 迪拜
世博会经贸文化展中国区副主席李锦魁的观
点是做品牌要有三个层次，一是认知，二是情
感，三是文化偶像，做文化的本质是要会讲故
事，讲品牌故事，讲温泉故事，讲佛冈故事甚至
讲中国故事。

现场非遗文化展览，声光电技术融合
“2019 温泉大会”现场，展示了清远佛冈丰

厚的民俗文化底蕴和丰富多样的非物质文化遗
产， 省级非物质文化遗产保护项目“豆腐节”、
“舞被狮”均已有数百年历史，此外“鲤鱼灯”“抢
花炮”“龙南武术”“接送三王”“舞鸡公狮” 五项
市级非物质文化遗产保护项目也十分具有浓郁
当地民间特色，是佛冈不可多得的优厚资源。

“舞被狮”是佛冈县汤塘镇围镇村刘氏家族
独特的民俗， 源于清朝年间， 至今近 400 年历
史。 原为始祖普振公误迁太婆遗骸葬于后山莲
塘“狮听鼓”，村中妇女舞被狮（被单）求太婆保
佑添丁发财，从此家族兴旺。参加舞被狮者是新
添男丁和娶媳妇人家的妇女， 从正月初六上灯
开始， 正月十五十六被狮舞进上一年添丁和新
娶媳妇的人家， 之后齐聚祠堂燃篝火及武打表
演、狂欢。“舞被狮”活动世代相传，传承至今。

豆腐节是社岗下村的民间习俗， 传公元
1609 年正月十三，社岗下村当年生下男丁的林
氏村民到祖祠上灯食斋， 其中一村民切完豆腐
后见手上沾有些豆腐，便想将其甩掉，无意中甩
到身后一人衣上，将那人的新年衣裳弄脏了。那
人心有不甘，抓起身边的豆腐往对方身上掷去，
对方自然回手“反击”，你来我往，打起了“豆腐
仗”。 第二年上灯时，林氏村中添丁数量竟较上
一年多出很多，大家都觉奇怪，想起上一年曾在
祠堂食斋时打过“豆腐仗”，于是普遍认为“掷豆
腐”带来的兴旺，是好意头，能添丁，从此，毎年
正月十三上灯掷豆腐便成了社冈下村的习俗，
并一代代传承下来。

此外，“2019 温泉大会”在熹乐谷度假区还
采用了最新的声光电全息投影技术， 将这些非
物质文化遗产与温泉元素相结合，营造出“光影
中有文化、温泉中有艺术”的全新影像。


