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广州打造国际时尚之都存在什
么困难及短板？

首先，广州的时尚产业链各环节联动不足。 时
尚创意设计、制造、营销等环节协作不紧密，教育培
训、媒体宣传、时尚活动等对时尚产业发展的支撑作
用仍不充分。

其次，时尚产业科技研发投入不足。 广州市纺
织服装、服饰业用于研发的经费支出占该行业总产
值的比重不足 1%，广州市纺织服装、鞋、帽制造业申
请的专利数量仅有 22 项。

时尚产业自主品牌的影响力也不足。 广州市服
装、鞋帽、饰品、珠宝、皮具及电子产品制造等时尚产
业形态虽然规模较大，但多是贴牌出口加工型企业，
生产附加值低、技术根植性不强，受国际市场影响较
大，缺乏具有岭南特色的、本土的时尚品牌。

最后是高端人才和领军人才不足。 广州市集聚
了国内较多的设计师，但一些设计团队中的核心职
位通常是意大利或法国等时尚之都的设计师， 本土
人才不多。

此外，广州时尚企业普遍单体规模偏小，缺少在
国内外有较大影响的龙头企业，甚至年销售额超过
10 亿元的企业都不多。

广州打造国际时尚之都的主要
路径有哪些？

可以依托广州及周边地区现有的时尚产业聚集
区为核心，重点打造服装服饰、皮具皮鞋、钻玉珠宝、
美容化妆、家具家装五大时尚产业集群。比如以消费
为特色的天河路国际时尚中心、 以服装采购分销为
特色的流花国际时尚中心、 以纺织面料为特色的中
大国际时尚中心、 以服装生产和交易为特色的新塘
国际时尚中心、 以皮具箱包为特色的狮岭国际时尚
中心、以珠宝加工交易为特色的番禺国际时尚中心。

打造一批时尚产业发展载体。 一方面，各区各镇街
都要制订和落实发展时尚产业的规划， 培育和打造一批
时尚产业基地和平台，另一方面，要重点打造和提升
具有国际影响力的时尚产业园区或发展基地。

还要打造一批有国内外影响力的时尚平台，同
时开展一系列具有世界影响力的时尚活动， 以时尚
发布、会展、发布会、论坛、赛事等为载体和平台，着
力推广、宣传本土品牌和设计师原创广场，进一步促
进全球设计领域的精英交流分享， 加速推进创意设
计产品与时尚企业零距离对接， 进一步提升时尚产
业的国际影响力。

广州要打造东部国际时尚中心
新塘凭什么突围而出

“《粤港澳大湾区发展规划纲要》中，‘全面增强国际商贸中心功
能’被列为广州城市发展的核心定位。 从全球经验看，一个世界一流
的国际商贸中心必定也是一个具有全球影响力的国际时尚之都。 广
州六成产业与时尚有关，在纺织服装、皮具皮鞋、珠宝玉石、美容化
妆等领域具有完整的产业链，天然具有打造国际时尚之都的优势！ ”

近日，由广东财经大学、广东省商业经济学会、华南商业智库等
机构联合主办的“广州打造东部国际时尚中心研讨会”上，广东财经
大学商贸流通研究院院长王先庆发布了《广州如何打造东部国际时
尚中心》研究报告，提出广州应以新塘为中心，着力打造广州东部国
际时尚中心，形成全面增强国际商贸中心功能的新增长极。

广州这么多时尚产业聚集地，新塘凭什么突围而出？

■新快报记者 陆妍思

“就国际商贸及在国内外的
影响力而言 ，‘新塘 ’的名气甚至
比 ‘天河路 ’更大 ，因为它有一个
最 代 表 时 尚 的 品 牌 性 产 业———
牛仔服装 。 ”王先庆介绍 ，经过几
十年的产业和市场聚集 ，新塘已
成为全球最大的牛仔服装聚 集
区 。 牛仔产业也成为了新塘的第
一大支柱产业 ， 在 2018 年全国
综合实力百强镇榜单中 ，新塘位
居第 4 名 ， 是广州第一大镇 、广
东第二大镇 。

据统计，全国 70%以上的牛仔
服装出自新塘，全国出口的牛仔服

装 35%来自新塘，全镇牛仔服日装
加工生产能力可达 250 多万件、年
产超过 3 亿件牛仔服装，产品远销
俄罗斯、美国、欧盟等几十个国家
和地区。 目前，新塘镇形成聚集了
多个纺织服装配套专业市场，包括
新塘服装商贸城、广州东部服装辅
料城、广州市万佳商贸城、新塘国
际贸易中心、新塘镇汇创贸易中心
等。

广州市政协经济委员会主任
顾涧清在参加“广州打造东部国际
时尚中心研讨会”时表示，“穗深城
际铁路的开通运营更加增添了新

塘的区位优势。 ”从这里出发到广
州东站仅需 20 分钟， 到东莞西站
也只需 11 分钟，到深圳机场 53 分
钟。

广州东进战略的实施、广州东
部交通枢纽建设、穗深城际轨道的
建成开通 、 地铁 13 号线的通车
……广州一系列重大战略规划以
及项目建设，使新塘镇具备广州东
部门户和窗口的地位，其商贸功能
不仅辐射到黄埔区南岗、云铺等街
道， 而且与东莞的中堂等镇联动，
基本实现了商贸服务业的连片发
展和产业聚集。

每天下午五六点是新塘服装
商贸城一天中最热闹的时段，无数
档主、 快递员都聚集在这里打包、
装车，将一袋又一袋的服装发往至
全国甚至全球各地。

新塘服装商贸城的前身正是
新塘牛仔服装城，其市场总监罗健
宁对新快报记者说，近年得益于电
商的高速发展，新塘服装产业早就
不限于牛仔，而是向服装服饰全品
类发展。

据 《中 国 淘 宝 村 研 究 报 告
（2014）》 数据显示 ， 新塘镇早于
2014 年便拥有电商交易金额达到
1000 万元以上、活跃网点数量达到
100 家以上的“淘宝村 ”9 个 ，位居
全国第一；广州增城新塘服装商贸

城中，95%以上是实体结合电商批
发，并带动了周边近 2 万家商户专
门从事淘宝等网络销售。

据了解， 仅刚过去的双 11、双
12，新塘交易额破亿元的电商就有
超过 10 家。 广州峻俏风服饰有限
公司就是其中一家，该公司的总经
理陈声喜是一位 85 后 ， “读大学
时，我就看好电商，尝试着进一些
牛仔裤到网上销售，居然都卖出去
了。 那些牛仔裤，都产自新塘，所以
大学毕业后来到了这里创业。 ”现
在陈声喜除创立了自有品牌外，还
代理逾 10 个国内外男装潮牌 ，双
11、 双 12 仅自营发货销售额就超
过 1.5 亿元，加上下级经销商，总销
量超 3 亿元。 不过陈声喜说，“今年

由于春节早， 旺季销售时间短，加
上又遇暖冬， 否则按往年的势头，
单是双 11 就能过亿。 ”

罗健宁说，为推助新塘电商发
展，他们积极“走出去”学习调研，
如去年专门到杭州学习网红直播，
回来后专门开辟一栋楼打造网红
直播基地。 数据显示 ，新塘服装商
贸城及新塘电商产业园 ，经营面
积近 100 万平方米 ，商户数超过
5000 户 ，除了原有的多个知名牛
仔厂家及品牌外 ，还引入了福建
男装 、 河北羽绒服等品牌商家 ，
尤其成为了男装电商最 重 要 的
货源地之一。 罗健宁透露未来将大
力引入女装及童装，让更多服饰品
类落户新塘。

进入电商时代后，新塘诞生了
很多覆盖生产、设计、销售全供应
链的新型企业，如广州致远服装有
限公司就在新塘开设了一家逾
5000 平方米的工厂， 年产能达到
200 万件，同时设有档品展示销售，
主要供货给区内的各大电商。

提及不少同行近年将生产线
移到省外甚至东南亚，其负责人林
波对新快报记者说，其实公司也在
广州周边如东莞、清远等设有生产
基地，但他认为新塘工厂的保留十

分重要。 “现在服饰潮流追求个性
化，设计、生产周期越缩越短，在这
种情况下，产业链聚集的地方才可
以生产出最迅速匹配市场的产品。
未来新塘工厂还要加大设计、研发
的投入，以发挥其最大的优势。 ”

据了解，2019 年新塘服装产业
实现了全面转型升级，76 家存在一
定程度的污染及相对低端加工的
企业转移至其他省区， 留下了逾
200 万平方米的园区厂房， 真正推
动了产业的“去粗取精”，将品牌、

交易、研发、展示留在了本地，留住
了“时尚”的精华。 目前，这里拥有
各类时尚创意、设计定制、品牌推
广、时尚发布、时尚服务、网红直播
等各方面的专业人士近 1 万人。

罗健宁透露，新塘服装商贸城
正积极与广东省服装服饰行业协
会合作，通过时装周的平台向行业
展示和宣传新塘，明年三月的春季
时装周分会场更将落户新塘，争取
将更多的设计品牌引入新塘，向打
造国际时尚中心全速迈进。

专家：广州市政府决策咨询专家，广东财经
大学商贸流通研究院院长、教授王先庆
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