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财眼

供给增加促食品价格涨幅回落
从同比看，CPI 上涨 4.5%， 涨幅与

上月相同。 其中，食品价格上涨 17.4%，
涨幅回落 1.7 个百分点，影响 CPI 上涨
约 3.43 个百分点。 从环比看，CPI 由上
月上涨 0.4%转为持平。 其中，食品价格
由上月上涨 1.8%转为下降 0.4%， 影响
CPI 下降约 0.08 个百分点。

国家统计局城市司高级统计师沈
赟分析认为，食品中，随着生猪生产出
现积极变化， 中央和地方储备猪肉陆
续投放，进口量有所增加，猪肉供给紧
张状况进一步缓解， 价格由上月环比
上涨 3.8%转为下降 5.6%，影响 CPI 环
比下降约 0.27 个百分点。 在猪肉价格
下降的影响下， 牛肉和羊肉价格环比
涨幅分别由 2.8%和 1.3%回落至 0.1%
和 0.2%， 鸡肉和鸭肉价格分别由环比
上涨 4.3%和 3.6%转为环比下降 4.9%
和 1.9%。

此外， 受冷空气及大范围降雪影
响，鲜菜、鲜果生产和储运成本增加，价
格分别环比上涨 10.6%和 0.6%。

2019 年全年物价表现分化
2019 年全年， 全国居民消费价格

比上年上涨 2.9%。 具体来看，各类商品
和服务价格表现分化。

其中，猪肉、牛肉、羊肉、水果表现
为两位数增长，是涨幅最大的品类。

上海财经大学高等研究院院长田
国强指出，牛肉、羊肉、鸡蛋作为猪肉替
代品跟涨猪肉价格， 猪价近期回落，牛
肉、 羊肉、 鸡蛋价格也企稳或回落；蔬

菜、鲜果涨价主要受气候和运输情况影
响，具有较强的季节性特点；粮油价格
较稳， 则有赖于我国粮食连年丰收、供
应充足。

从 2019 年全年来看， 涨幅相对明
显的非食品商品或服务是中药、 西药、
家庭服务、衣着加工服务；此外教育、文
化、娱乐等有一定程度的上涨。

交通和通信价格在 2019 年下跌。
2019 年前三季度，3 家通信企业落实提
速降费等要求，流量平均资费降幅已超
过 30%。

预计 2020 年通胀温和可控
国务院发展研究中心宏观经济研

究部研究员张立群表示，由猪肉所推动
的 CPI 上涨态势已经明显缓和，也表明
这一段时间政府围绕猪肉保供稳价工
作成效的显现。

朱启贵说，2019 年全年， 我国 CPI
上涨在 3%以内，说明我国宏观调控力度
有效，符合调控目标和市场预期。从 2020
年全年看，由于我国经济运行整体平稳，
货币政策稳健，2020 全年物价或比 2019
年涨幅略有扩大，但预计仍在 3%左右，其
中上半年涨幅比下半年略高一些。

交通银行首席经济学家连平预
计，2020 年全年通胀总体温和可控，考
虑到 2019 年下半年因猪肉价格上涨
带动涨幅扩大 ， 翘尾因素影响明显 ，
2020 年上半年物价涨幅略高， 下半年
涨幅收窄。

不过，也有业内人士认为，对通胀风
险因素不应放松警惕。数据显示，美国原

油期货价格 2019 年上涨 34%， 是 2016
年以来 3 年最大年涨幅。朱启贵认为，我
国 2020 年也应关注输入性通胀风险。

货币政策将延续稳健基调
2019 年 12 月份，全国工业生产者

出厂价格同比下降 0.5%； 工业生产者
购进价格同比下降 1.3%。 2019 年全年，
工 业 生 产 者 出 厂 价 格 比 上 年 下 降
0.3%， 工业生产者购进价格下降 0.7%。
专家认为，我国物价平稳，为宏观政策
调控留有较多空间，应进一步推进供给
侧结构性改革。

张立群认为，2019 年 12 月份 PPI
（工业生产者出厂价格指数） 同比下降
0.5%，环比持平，同比降幅收窄是一个
积极变化，说明生产资料市场供大于求
的问题在逐步缓解，结合 2019 年 12 月
的 PMI 数据来看， 表明宏观政策逆周
期调节的成效初步显现，在生产资料市
场的供求关系上也有所表现。

但他也表示，12 月份 PPI 同比仍然
为负增长，表明整个生产资料市场供大
于求的问题还普遍存在。工业企业订单
不足， 需求不足的矛盾仍需高度重视。
所以，宏观调控围绕着扩大内需等方面
的工作仍然不可放松。

京东金融副总裁、首席经济学家沈
建光认为，稳增长和降成本是当前货币
政策的重心，2020 开年即迎来全面降
准， 体现了央行降低社会融资成本、支
持实体经济的决心。接下来货币政策将
延续稳健基调，并适时适度运用市场化
降息手段降成本、保需求。

朋友圈发不实产品广告
5保险销售人员被罚 1.5万

新快报讯 记者刘威魁报道 朋友
圈从来不是法外之地。近日，银保监会
湖北监管局连发五条处罚文件， 对华
泰人寿、 工银安盛人寿两家保险公司
5 位保险公司从业人员开出了共计
1.5 万元罚单。 有业内人士分析指出，
营销人员通过个人微信、 微博等自媒
体发布的信息很多是个人编发， 未经
保险公司审核认可， 大多涉嫌违反保
险监管规定。 面对五花八门的自媒体
宣传， 保险消费者一定要多方询问核
实有关情况后再作投保决定。

朋友圈误导销售屡禁不止
湖北银保监局发布的 5 则行政处

罚决定书显示，华泰人寿、工银安盛人
寿等公司的 5 名工作人员， 在朋友圈
发布的保险产品信息中 ， 存在使用
“存”“利息”等字眼宣传介绍保险产品
并作收益类比、 夸大保险产品收益等
问题，共计被处以 1.5 万元罚款。 如工
银安盛人寿湖北分公司另一位业务发
展经理在微信朋友圈发布信息称 ，
“‘鑫丰瑞’，非常好的理财产品，重磅
上市。 ”实际上，“鑫丰瑞”为保险公司
的保险产品，而非银行的理财产品。

实际上， 监管部门早已多次发布
有关禁止保险公司、 营销人员误导宣
传的规范法规。为何严监管下，朋友圈
的误导销售却越来越多？ “微信朋友圈
运营成本低，通讯录只要人多了，随时
随地随手可以发一条状态或者转发一
个推文，自然会有人来咨询。 ”有保险
从业人士向新快报记者坦言， 对于以
销售导向为核心的保险业来说， 朋友
圈的功能扩大了保险营销员宣传保险
的阵地。

消费者要避免冲动消费
监管部门曾多次向广大保险消费

者发布风险提示， 营销人员通过自媒
体渠道发布的信息缺乏内容审核，消
费者在接收此类非官方渠道发布的销
售信息时，应该提高自我保护意识，避
免冲动消费。

2018 年 6 月，银保监会下发的相
关通知中就指出， 由于自媒体渠道参
与门槛低、发布主体多、信息审核弱、
转发传播快，已成为保险销售误导、不
实信息传播的高发领域， 严重损害保
险消费者合法权益， 埋下大量保险消
费纠纷和群体性事件风险隐患。

“未经保险公司审核认可，大多涉
嫌违反保险监管规定， 保险消费者一
旦轻信购买， 后续发生保险合同纠纷
时， 相关证据资料可能由于自媒体发
布人删除、撤回而无法取证。 ”上述从
业人士提醒， 由于自媒体账号大多未
做实名认证或营销人员流动性大，面
对五花八门的自媒体宣传， 保险消费
者可通过查询保险公司官方网站、微
博等渠道披露的产品相关信息， 致电
保险公司官方客服热线， 询问核实有
关情况后再作投保决定。

2019年我国 CPI 上涨 2.9%
预计 2020年通胀仍温和可控

据新华社电 国家统
计局 9 日发布数据显示 ，
2019 年 12 月份，全国居
民 消 费 价 格 同 比 上 涨
4.5%，食品价格是影响当
月 CPI （居民消费价格指
数）的主要原因。 2019 年
全年， 全国居民消费价格
同比上涨 2.9%， 各类商
品和服务价格呈现结构性
分 化 。 业 内 人 士 预 计 ，
2020 年我国通胀率将仍
然处于温和可控区间。

相关报道

据新华社电 国家发展改革委价格
司有关负责人 9 日说，今后一段时间，
包括春节以后， 将继续组织投放冻猪
肉储备， 努力保障城乡居民基本消费
需要。

这位负责人在接受记者采访时表
示，为做好元旦春节期间猪肉市场保供
稳价工作，自 2019 年 12 月 12 日，也就
是冬至前 10 天开始组织投放冻猪肉储
备，至今已投放六批，合计约 15 万吨。
全国大多数省份及主要城市也结合当
地市场形势，联动进行了投放。 通过上
下联动密集投放冻猪肉储备，增加了猪
肉市场供应， 有效稳定了市场预期，猪
肉市场价格相对平稳运行。

当日公布的 2019 年 12 月份全国

居民消费价格指数（CPI）显示，CPI 由
11 月环比上涨 0.4%转为持平。 其中，
食品价格由 11 月环比上涨 1.8%转为
下降 0.4%，影响 CPI 下降约 0.08 个百
分点。猪肉价格由 11 月环比上涨 3.8%
转为下降 5.6%， 影响 CPI 下降约 0.27
个百分点。

冻猪肉储备吞吐是市场调节的重
要手段，也是国家做好猪肉市场保供稳
价工作的主要抓手。 据介绍，2018 年 8
月我国发生非洲猪瘟疫情后，国家相关
部门迅速行动，密切跟踪生猪生产和市
场形势变化， 制定相关工作方案预案，
及时研究部署冻猪肉收储和投放，为保
障重要时段市场供应和价格稳定发挥
了重要作用。

这位负责人介绍说，2019 年 3 月开
始启动中央冻猪肉储备收储工作，同时
指导地方开展收储。 中央储备方面，主
要采取进口转储方式，委托有关企业按
照市场化运作模式，从国外寻找货源进
行采购。 地方储备方面，由各地根据市
场形势变化采取灵活方式自主开展收
储和投放工作。

“截至目前，中央和地方储备已具备
一定规模，为开展猪肉市场保供稳价工作
奠定了坚实基础。 ”这位负责人表示。

另据了解，2019 年中秋国庆期间，
相关部门分别于 2019 年 9 月 19 日、26
日、29 日分三批合计投放 3 万吨中央
储备， 部分地方也组织进行了投放，确
保了国庆期间猪肉市场价格基本平稳。

国家发改委：春节前后将继续组织投放冻猪肉储备

■1 月 9 日，市民在一家超市选购猪肉。 新华社发


