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■绿色低碳出行，
走两步!

消费者低碳意识增强
41%受访者认为低碳
能“减少浪费”

除了绿色出行和绿色消费的增长， 公众在
低碳意识方面也有了一定程度的提高。 调查发
现，公众对于“低碳”这个名词的熟悉度和认同
度很高， 大部分受访者认为低碳生活与高品质
生活相关联。 其中 41%的受访者认为低碳可以

“减少浪费”。 33%的人认为低碳有助于“可持续
发展”，32%认为它可以“减少空气污染”。 同时，
也有 33%的受访者提到低碳使自己的生活更健
康。另外，调查也显示出公众对于低碳生活存有
学习和思考空间， 例如 31%的受访者希望学习
在生活中如何更好地辨识低碳产品，另有 28%、
24%的受访者分别希望了解产品的碳足迹如何
计算以及低碳环保是否会增加生活成本。

互联网提高公众践行绿色低碳行为积极性
的同时， 不可避免地也带来了新的环境污染问
题。从互联网的便利性购买渠道来看，公众大范
围消费和出行行为导致了一部分的资源浪费，
例如共享单车大面积堆积、外卖包装污染、快递
纸箱浪费和旧物回收时垃圾未分类等现象。

低碳产业发展的驱动层因素主要为经济发
展水平 ，这也导致中国低碳经济行业区域结构
分布不均匀。 报告显示，低碳经济行业结构中，
拥有长三角经济圈的华东市场占比最多， 竞争
尤为激烈；华北、华南分居二、三位，京津、广深
等龙头城市带动周边低碳经济市场； 华中以
12%的市场占比位居第四，武汉、长沙等城市低
碳经济需求较大；西北、东北经济下滑，低碳经
济相对较为保守；西南经济欠发达，低碳经济需
求较少。

对于互联网平台背景下公众绿色减碳遇到
的难题与困境， 生态环境部环境与经济政策研
究中心课题组专家建议：一是完善政策制度，保
障互联网市场正常运行， 给公众提供良好的绿
色低碳参与平台和环境。 一方面对互联网企业
和商家的绿色低碳产品给予鼓励激励； 另一方
面，还要对低碳出行、绿色消费、旧物回收、绿色
租赁等领域的互联网企业加强管理， 减少因恶
性竞争和规划不善导致的资源浪费情况。 二是
整合互联网大数据，组织相关机构专家，对互联
网平台产生的绿色低碳行为领域进行全面系统
深入分析，总结经验和问题，为互联网相关领域
规范管理提供技术支持， 促进各个行为领域的
良性循环。

■数据来源：《家庭低碳生活与低碳消费行为研究报告》；《2020 低碳经济行业分析调研报告》； 生态环境部
《互联网平台背景下公众低碳生活方式研究报告》；京东《2019 绿色消费趋势发展报告》；皮书数据库

手机种树、绿色消费、绿色出行……

低碳生活也要“互联网+”！ 你参与了吗？


