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财眼

没有相声只有 PPT 直读
毫无疑问， 围观罗永浩直播的

4800 万观众里， 大多都是抱着看罗
氏单口相声的心态来看的。 结果只
看到， 罗永浩以极其专业的态度和
非专业的带货技术 （很多时候只是
磕磕巴巴地念品宣 PPT） 向观众推
销了 22 件商品 ，有食物饮料 ，生活
居家用品以及科技产品， 多款产品
上架即售罄。 不过，在推销极米投影
仪时， 他当着极米董事长的面说错
品牌名称；推销钟薛高冰棍时，连官
方宣传文案都没念明白。 有业内人
士计算， 老罗直播首秀的收入合计
超过 3000 万元。

部分商品关联企业
曾因虚假广告等遭罚

不过，来自天眼查的相关信息显
示，在这场热闹首秀中出现的部分商

品，其关联企业曾因虚假广告等问题
遭到处罚。

例如以超 2000 万元销售额位
居首秀销售榜第一名的信良记麻辣
小龙虾， 其运营主体信良记食品科
技 （北京 ） 有限公司在 2019 年 10
月，因发布虚假广告，被北京市密云
区市场监督管理局罚款 900 元。 以
“网红 ” 姿态一炮而红的钟薛高雪
糕 ，2019 年 4 月其运营主体钟薛高
食品（上海）有限公司也因发布虚假
广告， 被上海市黄浦区市场监管局
罚款 6000 元，并责令停止发布。 另
一网红食品 “每日黑巧 ”，运营主体
上海惠怡实业发展有限公司所全资
控股的上海域亦实业发展有限公
司， 在 2019 年 12 月因发布虚假广
告被处以 7500 元罚款，此前还曾因
进口不符合我国食品安全国家标准
的食品被罚款 7.5 万元。

直播电商大会战开启
《2020 淘宝直播新经济报告》显

示， 2019 年内淘宝直播用户数量达
到 4 亿元， 形成了 200 亿对粉丝关
系，全年成交额破 2000 亿元。

有研究报告指出，目前直播带货
平台分为短视频平台（抖音、快手）和
电商平台（淘宝、京东、拼多多）两类，
前者有流量、 海量主播等前端优势，
后者有供应链、品牌商资源等后端优
势。

根据预告，罗永浩之后将以一周
一次的频次在抖音上做直播带货。 互
联网观察人士杨子超表示，各行各业
在看老罗直播后， 老板们都在说，马
上组建直播团队。 老罗的直播带货成
功吸引了精英层的超级 IP，现在自上
而上开始推动了直播带货行业，所有
带货主播全部身价翻倍，这一点才是
作为真正的“带货”。

新快报讯 记者刘威魁报道 继健
康管理办法明确长期医疗险可以调整
费率后，4 月 2 日，银保监会发布了《关
于长期医疗保险产品费率调整有关问
题的通知》（下简称《通知》），通过引入
费率调整机制， 解决了困扰医疗保险
发展的制度障碍， 但目前仅限于采用
自然费率定价的长期医疗保险可实施
费率调整机制。 《通知》还细化了保险
公司不得上浮费率的 “负面清单”，规
范保险公司经营销售行为。

《通知》规定，目前费率可调的长
期医疗保险产品范围， 仅限于采用自
然费率定价的长期医疗保险， 包括保
险期间为一年以上的医疗保险， 以及
保险期间为一年， 但含有保证续保条
款的医疗保险。 同时，将产品定价权和
费率调整权交给市场， 由各公司根据
医疗保险实际经营情况科学合理地确
定费率调整时间和幅度。 但其中规定，
首次费率调整时间不早于产品上市销
售之日起满 3 年， 每次费率调整间隔
不得短于 1 年。 保险公司不得因单个
被保险人身体状况的差异实行差别化
费率调整政策。

据了解， 医疗保险作为健康保险
的主要险种之一， 随着健康保险的快
速发展而受到了消费者热烈欢迎和市
场广泛关注。 数据显示，2019 年，医疗
保险原保险保费收入 2442 亿元，同比
增长 32%， 高于行业总保费增速约 20
个百分点，占健康险总保费的 34.6%。

从期限来看， 医疗保险绝大部分
为一年期业务，长期医疗险产品较少。
满足消费者长时间的医疗保障需求，
还有赖于真正的长期医疗险产品。 然
而， 保险公司开发长期医疗险的意愿
不足。 “由于缺乏费率调整的政策支
持，保险公司在开发医疗险时，只能牺
牲保障年限， 开发一年期或期限非常
有限的产品。 ”某大型险企高管告诉新
快报记者，费率太高，产品会缺乏竞争
力， 保险公司更愿意开发风险较小的
短期健康险产品， 这也使得市面上绝
大部分医疗险保证续保时间最多为 6
年。

对此， 银保监会人身险部有关负
责人指出，通过引入费率调整机制，险
企能在一定程度上规避医疗费用通胀
风险， 开发销售长期医疗保险产品意
愿进一步增强。 由此将更好满足消费
者长期健康保障需求， 有效避免因被
保险人健康状况变化或保险公司产品
停售而无法续保的风险， 较好解决其
后顾之忧。

“被保险人同时拥有多份有效的
费用补偿型医疗保险保险单的， 可以
自主决定理赔申请顺序。”上述负责人
建议， 由于费用补偿型医疗保险遵循
损失补偿原则， 发生的医疗费用不能
重复理赔， 建议消费者购买医疗保险
产品时重点关注保险条款相关情况，
也不建议重复购买此类产品。

新快报讯 记者陆妍思 通讯员
穗商务宣报道 近日， 广州市商务局
面对“宅经济”激活的新消费需求，大
力发展电子商务， 促进网上消费，以
直播电商为突破口，带动传统商贸业
转型升级， 全力打造直播电商之都。
各大直播电商平台积极响应，针对广
州商家推出全年优惠政策，以实际行
动支持传统商家向线上发展。

针对新开播商家，淘宝直播推出
三个“零”政策，包括零门槛入驻淘宝
直播、零保证金、零技术服务费。 同时
还推出一键上传宝贝、专属直播培训
课程、专属主播线上营销活动、专属
服务团队全程协助。 成立淘宝直播广
州 MCN 机构商盟， 由 5 家淘宝直播
头部 MCN 组成管委会，面向广州区
域的电商机构及生态合作伙伴进行
服务与赋能。

而京东直播则推出五大政策支持
广州商家开播， 包括产品电商上行绿
色通道，包括入驻、运营、推广等政策

倾斜， 部分品类还享受返点政策和疫
情后特别扶持计划， 助力商家快速走
出销售困境；全新开播流量护航计划，
全面降扣面向全品类 POP（第三方）商
家，即直播带来的销售额，平台扣点最
低降至 1%，而新开播商家更可享受到
“流量护航”、“0 服务费” 双重特殊优
待；对食品饮料、生鲜 、家庭清洁/纸
品、个人护理、厨具、家居日用、宠物生
活七大品类， 主播开播即获得现金补
贴； 同时依靠京东自建仓储物流和一
体化的供应链体系， 为客户解决最初
到最后一公里的物流需求。

抖音推出花城万店开播计划，包
括零门槛开通抖音商品分享功能，快
速打通 O2O 消费链路，完成抖音电商
转型； 提供全套直播实操培训和一对
一指导服务， 帮助品牌快速搭建线上
店铺；特殊时期服务费优惠，平均扣点
低至 1%；站内亿万级流量强势曝光。

拼多多除零门槛进驻、 零佣金、
零平台服务年费外，还给予产业带优

质企业及品牌、优质农产品及农户全
平台流量支持和专项资金补贴 ，以
“市长县长直播间” 代表的电商直播
模式为起点， 配合平台秒杀万人团、
拼购、个性化推荐等创新营销方式及
平台提供的专项补贴。

YY 一件提供一站式私域带货解
决方案， 新商家入驻全免原价 998 元
年费，启动 1 亿元钩子商品补贴，连锁
品牌分店入驻低至 1 元/店，提供私域
SCRM 用户精细化运营工具、 直播电
商工具、专业培训体系及开团分销、引
流裂变、自动进粉等海量增值服务。

快手面向广州的商家招募提供
强势扶持， 送出包括首播流量包、卖
货流量包、 月度奖金池的开店流量
包，除减免保证金、技术服务费、商家
号企业认证费等的零门槛入驻外，还
配置商家电话、线下门店认领、在线
预约客户的快速获客渠道，提供专业
培训。 此外参与商家招募的机构还可
获得平台提供的高额佣金返点。

罗永浩抖音直播首秀卖货超 1.1 亿元
留下一连串话题与质疑

[ ]4 月 1 日晚 11 点，负债过亿元的“中国第一代网红”罗永浩在抖音完成了直播首秀。 数据
显示，在持续 3 小时的整场直播中，支付交易总额超 1.1 亿元，累计观看人数超 4800 万人。
罗永浩为抖音平台留下了目前已知的最高“带货”纪录，带走了据说超过 3000 万元的收入，
送给了互联网业界和媒体圈热闹的一场讨论。 ■新快报记者 郑志辉

长期医疗险费率调整细则发布

产品上市 3年后
方可调整费率

新快报讯 记者刘威魁报道 因关
乎消费者切身利益， 是否将甲状腺癌
剔除出重疾范畴， 一直是行业讨论的
热点问题。近日，保险业协会对外发布
了 《重大疾病保险的疾病定义使用规
范修订版（征求意见稿）》，甲状腺癌没
有被剔除， 但根据疾病严重程度进行
了分级，并按照严重程度进行赔付。

近年来，重疾险逐渐成为人身险
行业最重要的险种之一， 数据显示，
2018 年疾病保险的保费收入达到
3553 亿元，在健康险业务中占比达到
65.2%。 而疾病保险又以重疾险为主，
重疾险在疾病险保费中占比高达
89.42% ， 且重 疾 险 保 费 增 速 达 到
41.4%。

目前行业使用的 《重大疾病保险
的疾病定义使用规范》是 2007 年制定
的，10 多年来，随着人均寿命的提高、
重大疾病发生率的改变以及医疗技术
水平的提升，原来的一些健康险、重疾
险规则已经与现实市场不相适应。

据保险业协会有关负责人介绍，
本次修订是在原有重疾定义基础上，
新增了严重慢性呼吸功能衰竭、严重
克罗恩病、严重溃疡性结肠炎 3 种重
度疾病；对恶性肿瘤、急性心肌梗死、
脑中风后遗症 3 种核心重疾进行科
学分级，新增了 3 种对应的轻度疾病
定义。

针对之前网传要被 “踢出去”的
甲状腺癌， 修订中并没有被剔除，而

是将它根据疾病严重程度进行了分
级， 并将按照轻重程度进行分级赔
付。 据了解，高发恶性肿瘤中甲状腺
癌一直是大多数保险公司的理赔大
头。 如平安人寿 2019 年理赔报告数
据显示，甲状腺癌为最大癌症风险因
素，占比达 21.8%。

“对重疾进行分级设计，增加了
轻症定义规范， 对于消费者来说，保
障程度不仅不会减少， 反而有所提
高。 ”据业内人士分析，此次修订的初
衷并非降低保险公司赔付成本，而是
为了适应医学的进步，对重疾定义进
行科学调整，与现行规范相比，修订
后的重疾定义的整体范围更宽，而不
是更窄了。

“重疾”定义大修订 将按疾病严重程度分级赔付

广州打造直播电商之都 各大电商平台大手笔助力


