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财眼

iPhone11
全系列降价清仓

新快报讯 记者陈学东报道 4 月
13 日，苹果手机在线上渠道开始大幅
降价。 与苹果官网售价相比，天猫，京
东、苏宁、国美等平台上的 iPhone11，
均有不同程度的降价措施， 最大幅度
达到 17%。

64G 的 iPhone 11 在苹果官网售
价为 5499 元，记者登陆各大电商平台
看到， 京东商城领 500 元优惠券后的
价格为 4999 元，苏宁和国美同款产品
目前的标价也是 4999 元，降价幅度约
为 10%。 其他版本的 iPhone 11，电商
平台的价格也都是在官网价格的基础
上降低 500 元。

iPhone 11 Pro 系列各版本在苹
果官网的售价分别为 8699 元 、9999
元，11799 元，而消费者在京东商城可
以领满 8000 减 1200 的优惠券， 每款
到手均省 1200 元；苏宁售价与京东优
惠后的价格相同。

另外，售价最高的 iPhone 11 Pro
Max 系列在各大电商平台的优惠力度
更大， 这款各版本在官网的标价分别
为 9599 元 、10899 元和 12699 元 ，消
费者在京东商城可以领满 9000 减
1600 的优惠券，到手价每款比官网少
1600 元；苏宁与国美的售价与京东一
致。 这其中， 最大的降价幅度达到了
17%。

不仅仅是国内的 iPhone 11 手机
在降价， 美国的电商平台也有降价的
现象。此外，苹果还支持上门或线上换
新服务。

有业内人士认为， 苹果的这一系
列操作， 一方面是因为疫情造成的去
库存需求， 另一方面是为即将发布的
新机做准备。 中国信通院发布的数据
显示，2 月国内手机市场总体出货量
638.4 万 部 ， 其 中 只 有 49 万 部 是
iPhone， 这比苹果手机去年同期的出
货量下降了 60%。

在过去的几周里， 苹果 iPhone 9
（即 iPhone SE 2）一直是业界谈论最
多的手机之一。 上周有消息传出，苹
果将于 4 月 15 日发布 iPhone 9，并
于 4 月 22 日开始发货， 起售价或为
399 美元， 折合人民币 2800 元左右。
基于价格， 此款 iPhone 或是 iPhone
SE 升级版机型， 为苹果公司抢占中
端市场。

新快报讯 记者郑志辉报道 受新冠
疫情冲击严重的餐饮业，近期遇到了现
金流枯竭，物业租金、人员稳岗等成本负
担问题，尤其是堂食受限，业务量断崖式
下跌，外卖成了很多企业赖以生存的“救
命稻草”。 正因如此，“目前外卖佣金对
于餐饮人来说， 已经与生死存亡相挂
钩”。 近日，广东、河北等多地餐饮协会
相继发声，集体呼吁主流外卖平台降低
外卖佣金。 对此，美团公司昨日在回应
此话题时表示，今年首要任务，是要通过
平台切实帮扶 300 万餐饮商户通过外卖
生存下来，并活得更好。

在外卖市场占有优势市场地位的美

团，是这次各地餐饮协会集体喊话的主
要对象之一，像广东省餐饮服务行业协
会外卖专委会周日时就指出，关注到美
团 2019 年报披露的餐饮外卖毛利率由
13.8%同比大涨至 18.7%，大大超过了成
本增长率。 与之对比的是，餐企外卖毛
利大幅下跌，外卖收益微薄甚至亏损经
营。

美团在昨日的回应中首次对外透露
了部分真实数据：美团外卖从诞生以来，
持续亏损 5 年， 即便在刚刚盈亏平衡的
2019 年，第四季度外卖平均每单利润也
不到 2 毛钱， 平台的绝大部分收入需要
投入在帮助商户提供专业配送、获取订

单和数字化建设中。 2019 年美团外卖八
成以上商户佣金在 10%-20%，真实的数
字远低于各种传言和想象（此前市场有
消息指美团的佣金费率普遍在 18%-
26%之间）。

“互联网技术加上生态的力量，推动
了外卖行业从小到大。 这个生态里首先
是客户体验、商户价值、骑手收益，最后
才是平台收益”。 美团到家事业群总裁
王莆中在采访中表示：“美团外卖从诞生
以来，持续亏损 5 年，即便在刚刚盈亏平
衡的 2019 年，第 4 季度外卖平均每单利
润也不到 2 毛钱，占收入的 2%，平台的
绝大部分收入需要投入在帮助商户提供

专业配送、 获取订单和数字化建设中。
美团也坚信长期主义，短期不赚钱但是
构建了一个面向未来的基础设施，这个
配送网络正在发挥更大的社会价值，配
送万物，而不仅仅是餐饮。 ”

美团外卖方面强调说，“我们听到了
来自商户、协会的声音，这些声音提醒我
们：疫情的影响，行业的困难比我们预计
的还要大。为了与商家一同复苏与发展，
我们需要进一步倾听商户的声音。”2020
年，计划在全国范围内开展商家恳谈会，
与商家更深入地交流、沟通，共同商议和
落实更加切实有效的餐饮复苏之计，更
加针对性地推出相关帮扶措施。

信贷投放为考核重点

《办法》 所设置的评分指标维度
中，信贷投放占比 43 分为最高，占了
总分近四成， 其次为产品创新 25 分，
其余如体制机制、 政策落实和监督检
查分别为 19 分、14 分和 14 分。 除了
100 分“常规指标”外，还包括了 15 分
“加分指标”， 如商业银行普惠型小微
企业贷款占比超过一定比例， 并且增
长继续达标。

具体到信贷投放情况， 包括普惠
型小微企业贷款“两增两控”、信贷资
源倾斜、小微客户细分、服务覆盖面等
方面。其实早在 2018 年 3 月，银保监会
就首次提出“两增两控”目标，要求商
业银行增加对小微企业的信贷支持。
“两增”是指，单户授信总额 1000 万元
以下（含）的普惠型小微企业贷款同比
增速不低于各项贷款同比增速， 贷款
户数不低于上年同期水平；“两控”是
指， 合理控制小微企业贷款资产质量
水平和贷款综合成本。 根据此次评分
标准， 普惠型小微企业贷款较年初增
速不低于各项贷款增速的则可以获得
该项满分。

“‘两增两控’这个目标，监管部门
的大会小会已经提过很多次要求了，
给了直接压力， 如果银行完不成 ‘两
增’，就会从银行的评级上去考虑。 并
且监管之前也发文放宽了普惠型小微
企业贷款不良率， 要求控制在不高于
各项贷款不良率 3 个百分点以内，容

忍度较 2018 年的 ‘不超过自身各项贷
款不良率 2 个百分点的水平’ 进一步
放宽。 所以现在所有的银行都在搞小
微。 ”一家股份制银行华南某分行的小
微贷款业务负责人表示。 这从 2019 年
各家上市银行年报中可见一斑， 特别
是六大行如工行、 农行等普惠型小微
企业贷款余额同比增速均超 50%。

值得关注的是， 银保监会此次将
“首贷户”单列一栏，单独打分。 “首贷
户” 即在人行征信中没有贷款记录的
企业客户。 按照此次评分，当年小型微
型企业贷款客户中， 新增首贷户数占
比不低于同类机构占比， 或完成了监
管部门提出的首贷户占比量化目标
的，则可得满分。

有业内人士表示， 监管此意是让
各家银行拓展普惠金融服务面， 而并
非在存量优质客户的红海中过度竞
争。

此外，在产品创新方面，主要关注
银行是否在产品模式、 技术手段上创
新推出信贷产品。 如发展供应链融资、
知识产权、 存单、 保单质押类信贷业
务；加强银税互动，加强对接发改、科
技、市场监管、海关、电力等部门，拓展
小微企业信用采集渠道等。 供应链金
融、 银税互动等信贷产品也是近一年
来各家互联网银行、 商业银行发力方
向。 如广发银行“税银通 2.0”产品即针
对纳税行为表现良好的民营企业推出
的小额信贷产品，贷款随借随还，解决
小微企业抵押难、担保难等问题。

探索小微信贷系统化监管

“研究提出一套以信贷服务为主、
覆盖商业银行小微企业金融服务工作
全流程的评价方法和指标， 探索建立
系统化、制度化、长效化的小微企业金
融服务监管评价机制。 ”银保监会相关
负责人表示，这是起草《办法》的初衷。

同时， 还将对银行小微金融实行
动态化考核和监管。 《办法》中明确表
示，小微金融监管评价按照年度进行，
评价周期为当年 1 月 1 日至 12 月 31
日。 当年度小微金融监管评价工作原
则上应于次年 4 月 30 日前完成。

在监管评价工作的开展流程方
面，《办法》明确监管评价的主体，如银
保监会对全国性商业银行进行监管评
价， 地方性法人银行由属地银保监局
进行监管评价。 具体流程上，商业银行
应先展开自评， 随后监管部门综合前
期信息采集和商业银行自评结果，并
结合日常工作中掌握的商业银行小微
企业金融服务有关情况， 开展监管初
评。 在初评基础上，监管部门对商业银
行小微企业金融服务工作进行复审。
复审结束后， 监管部门向被考核的商
业银行通报小微金融监管评价结果。

此外，《办法》还明确，商业银行应
将评价结果作为对小微金融业务条线
绩效考核的重要参数， 每年应当通过
社会责任报告、年报等形式，向社会公
众公开披露本行上年度小微企业金融
服务情况。

多地餐饮协会呼吁主流外卖平台降低外卖佣金

美团外卖：每单平台利润不到 2毛钱

银行纾困小微企业成果几何？ 监管来查作业了
新增首贷户被纳入考核范畴

近年来，加大中小微企业信
贷支持成为各家银行工作重点，
为了检验实际的纾困成果，银保
监会日前发布了《商业银行小微
企业金融服务监管评价办法（试
行）》（征求意见稿）（下简称 《办
法》）。 其中设置了标准化评分指
标，从商业银行小微企业信贷投
放情况、 体制机制建设情况、重
点监管政策落实情况、产品及服
务创新情况、监督检查情况等五
方面进行综合评分，最终评级低
的商业银行需要进行相应的专
项整改。

■新快报记者 许莉芸
■新华社发


