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新快报讯 记者陈学东报道 新冠
肺炎疫情影响下， 除了企业的积极拉
动，稳定家电等大宗消费成为地方政府
的当务之急，“家电下乡”也再次被纳入
工作日程。 日前广东拟重启家电下乡政
策，拉动内需，刺激绿色家电消费。

4 月 12 日，广东省工业和信息化厅
下发《广东省工业和信息化厅关于提供
家电下乡备选生产企业及产品清单的
函》，根据省委统一部署，将开展新一轮
的“家电下乡”专项行动，并要求本月 14
日前由各地级市工信部门上报家电下
乡生产企业的名单，其中每个品类的生
产企业不超过 5 家。

据悉，作为广东版的家电下乡专项
行动，首批将针对空调、4K 电视、洗衣
机、冰箱、电脑、手机，以及电饭煲、热水
器等 8 类产品，每类不超过 5 家生产企
业参与。 同时，将通过竞争性磋商的方
式，确定参与这一专项行动的企业名单
资格。

通知还要求广东各地级市上报家
电企业名单，给出了详细的要求。 比如
明确企业的注册地、销售额，纳税额、行
业地位，以及下乡产品的型号目标清单
（包括市场售价和下乡优惠价格），以及

授权网点的体系，还有配送、服务、宣传
能力等，一并提交。

不过广东省工业和信息化厅并未
在通知中明确，这一轮“家电下乡”专项
行动，是否有财政补贴金额等内容。 只
是启动生产企业的招标工作。 有业内人
士猜测，这一轮“家电下乡”专项行动，
很有可能是政府牵头组织，并要求企业
对于下乡产品给予特殊让利，而不会涉
及地方财政的补贴。

显然，这是新冠肺炎疫情全球蔓延

下的特殊应对急救之策， 与 13 年前的
家电下乡有异曲同工之处。 早在 2007
年 12 月 1 日起 ，在山东 、河南 、四川 、
青岛三省一市进行了家电下乡试点 ，
对彩电、冰箱 (含冰柜 )、手机三大类产
品给予产品销售价格 13%的财政资金
直补 。 直到后来全国推广 ，并于 2013
年 1 月 31 日结束，横跨长达约 6 年时
间， 当时出台家电下乡政策旨在应对
美国次贷危机引发的全球金融危机而
出台的。

巨头入场

OLED电视欲抢高端市场红利

[ ]随着 OLED 电视成为复杂经济背景下的新盈利点，越来越多的企业布局 OLED 电视。 4 月
8 日，华为在其春季新品线上发布会上发布了 65 英寸 OLED‘智慧屏’电视。 有消息透露，在华
为之后，小米也将在不久后发布 OLED 电视。

而随着华为的入场，在全球范围，OLED 阵营的彩电厂商已经包括 LG、索尼、创维、康佳、
海信、松下、长虹、飞利浦、华为等知名企业。 业内表示，随着彩电市场的竞争日趋激烈，OLED
电视成为各大厂商争夺高端市场份额的一大利器，而此次华为入场，意在“抢食”高端电视市场
红利。 ■新快报记者 陈学东

华为借力 OLED 电视拿高
端市场入场券

据了解，此次华为的 OLED“智慧
屏” 电视使用的是全球最大的大尺寸
OLED 面板厂商———LG Display 的面
板，至此，全球 OLED 电视阵营已经达
到 16 家，而有消息透露，小米公司也将
在今年推出 OLED 电视，大举进军高端
电视市场。 业内预计，随着华为的正式
入局 ， 以及小米的即将推出 ， 中国
OLED 电视市场普及有望加速。

对于华为进军 OLED 电视，业内人
士分析认为， 华为希望借助差异化品
牌，树立高端产品形象，同时完善其产
品结构，丰富产品布局；而在目前电视
市场竞争异常激烈的大背景下，华为作
为电视领域的“后来者”，欲借力 OLED
电视， 争夺高端电视市场领域的入场
券，用 OLED 电视产品，快速提高自身
在电视领域的行业地位，缩短与行业巨
头的距离，借力 OLED 电视，在高端市
场赢得消费者青睐。

政策扶持高端市场迎新动力
据悉，目前全球彩电市场整体不容

乐观，据市场调研机构 Omdia 的预测报
告，2020 年全球电视出货量为 2.035 亿
台， 相比 2019 年的 2.229 亿台， 下降
8.7%。 但与此同时，全球高端电视市场
仍充满增长的乐观趋势。 市场调研机构
Omdia 预测 ，在 2019 年 ，中国 1500 美
元以上的高端电视全球市场占有率为

8.6% ，2020 年将增长 60%以上 ， 达到
14.1%。

而在政策层面，为了刺激新冠肺炎
疫情压制的消费需求，近期，从中央到
地方， 刺激消费的新政策层出不穷，国
家发改委， 工信部等 23 个部门联合印
发了《关于促进消费扩容提质加快形成
强大国内市场的实施意见》， 鼓励使用
绿色智能产品，大力推进‘智慧广电’建
设，推动居家文化消费升级。 此外，全国
超过 10 个地区发放消费券刺激消费。
业内预计， 在多项扶持政策的促进下，
新一轮家电销售旺季将到来，有望引发
换机趋势，OLED 等高端电视有望被更
多消费者选择。

企业盯上新红利入口
数据显示， 随着 2020 年新冠肺炎

疫情出现，智能电视在家庭娱乐中的地
位越来越高。 在疫情期间，开机率和开

机时长都有了较大幅度的提升，今年春
节期间彩电总体日活率甚至达到 50%
以上，日均时长超过 6 小时，创下近年
来的新高。 分析认为，在疫情结束后，高
端智能电视带来的报复性消费，有望成
为 “疫后经济 ”的一大亮点 ，这也是华
为、小米等中国企业纷纷进军 OLED 电
视的原因之一。

分析公司 Omdia 预计 ,今年 OLED
电视面板出货量为 345 万片，2021 年为
607 万片，2022 年增加至 700 万片。 而
目前全球大尺寸 OLED 面板供应主要
是 LG Display，LG Display 在广州投建
的 OLED8.5 代线今年大规模量产之
后 ， 中国高端电视市场有望加速向
OLED 转型。

据市场调研机构 Omdia 预计去年
OLED 电视销售额在全球电视市场中
所 占 比 重 为 5.9% ，2022 年将增加至
8.6%。

广东重启“家电下乡”刺激绿色家电消费

董明珠再度入榜
“中国最具影响力商界领袖”

新快报讯 4 月 13 日 ， 《财
富》中文版公布了 “2020 年中国
最具影响力商界领袖”榜单，格力
电器董事长兼总裁董明珠再度上
榜，位列榜单第十位。一同上榜的
还有马云、任正非、王传福、马化
腾等大众熟知的企业领袖。

在董明珠的带领下， 格力电
器 2019 年上榜“《财富》世界 500
强”，完成“混改”，为企业发展引
进新动能。 《财富》 杂志评论道：
“（董明珠） 坚持以格力力量撬动
制造业的‘中国造’”。

“让中国制造走在世界上，摆
脱‘低质低价’的帽子，唯一的解
决方案就是自主创新。”董明珠对
此有着自己的解题思路。 在过去
的一年中， 董明珠带领格力以自
主创新为利器在逆境中突围，不
断追求新的突破与改变， 在坚守
实业与追求创新之间寻找发展契
机。

2012 年到 2018 年， 在董明
珠的前两个董事长任期中， 格力
实现从 1000 亿元到 2000 亿元的
营收，等同于“再造了一个格力”。

（陈学东）

BOSS直聘联合
百家名企“直播招聘”

新快报讯 受疫情影响，2020
年春招季活跃求职的应届生较去
年大增 56%， 但企业对应届生的
招聘需求规模同比下降 22%，企
业缩水的岗位和应届生迫切的心
情成为当下求职季的主要矛盾。

近日 ，BOSS 直聘联合北上
广深和杭州、 成都五地近百家优
质企业， 推出专门针对应届生的
线上招聘专场“春雷行动”。 此次
活动不仅为应届生带来逾万个精
选岗位， 雇主还可以在 BOSS 直
聘 App 上进行直播宣讲，与应届
生实时沟通。 活动上线首周，40
家企业进行了直播宣传， 吸引上
万名应届生参与活动， 每场直播
均超千人在线观看、留言互动。

春雷行动负责人王易表示，
区别于传统的线下校招宣讲 ，
BOSS 直聘通过大数据分析 ，将
直播宣讲精准推送给匹配度较高
的求职者， 既消除了空间对学生
的限制， 让应届生一天内可以轻
松参加多个宣讲会， 同时还为雇
主减轻了筛选海量简历的压力，
与高匹配度的应届生建立联系，
同时还通过留言弹幕全面了解了
应届生比较关注的问题， 并快速
答疑解惑， 大大提升了校招的效
率。

据了解， 春雷行动的活动时
间为 4 月 7 日至 4 月 17 日，为期
两周。接下来还将有 49 家企业在
BOSS 直聘 App 进行直播宣讲 。

（郑志辉）


