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市场热传虎牙斗鱼将合并，组建超级游戏直播平台

虎牙斗鱼合不合并 腾讯“话事”
4 月 3 日，虎牙公司发布公告称，腾讯控股全资子公司 Linen Investment Limited 行使认

股权，购买了 1652.38 万股虎牙 B 类普通股（总收购价约为 2.63 亿美元），交易完成后，腾讯成为
虎牙最大股东，投票权提高到 50.1%。 消息公布后，市场开始进一步流传，同时作为虎牙、斗鱼最大股
东的腾讯，将主动撮合两大头部游戏直播公司合并，再加上自身的企鹅电竞业务，合组一个超级游戏
直播平台。 ■新快报记者 郑志辉

合不合并，腾讯“话事”
值得留意的是， 在增持完成后，腾

讯还向虎牙董事会派驻了 3 名董事。 其
中， 腾讯副总裁、LOL 中国区总负责人
黄凌东被派驻担任虎牙的董事兼董事
长。 加入到腾讯大家庭后，虎牙将继续
保持独立运营。

事实上，斗鱼虎牙合并的猜测早从
2018 年腾讯开始投资虎牙时起就开始
流传。 当时腾讯参投虎牙 Pre-IPO 轮时
就有约定协议，未来第二年、第三年时
可以市场竞争价获得虎牙控制权，这一
约定被外界视为斗鱼虎牙合并的关键
信号。

自那之后两家公司大股东的表态
也相当耐人寻味，如虎牙前第一大股东
YY 董事长李学凌就曾在一次播客节目
中说过，（游戏） 直播市场规模不够大，
容不下斗鱼、虎牙两家企业，最后的情
况是 “腾讯会将斗鱼和虎牙联合在一
起，形成一个整体”。 而斗鱼 CEO 陈少
杰也在 2019Q3 财报会议上被问到两家
是否会合并时表示，“这取决于大股东
腾讯的意愿”。

在腾讯正式控股虎牙的消息公布
后，有接近虎牙的人士向媒体透露 ，关
于两家合并的情况 ，公司其实早已有
过讨论 ， “内部的判断是有合并的可
能性 ”， 而为了在日后合并的新集团
中能够占据上风 ，虎牙 “上市后在保
持持续盈利的情况下 ， 在努力扩大内
容边界，希望能够进一步提升月活用户
数据”。

组建游戏直播超级平台
在中国互联网行业，头部的两家公

司合并早有美团和点评、58 和赶集等多
个先例，并最终进入寡头时代。

从可行性分析的话，有游戏业界观
察人士指出，两者的业务尽管重合度较
高，但实际侧重点并不相同。 在核心的
运营思路上，虎牙走的是手游以及秀场
的流量变现模式， 流量上注重长尾效
应，少量引入头部主播；用户运营上则
注重以公会模式主导的头部化。 而斗鱼
的核心是在 PC 端游戏以及着重游戏品

类的多元，流量上注重头部化，因此几
乎每个游戏板块均有代表性的头部主
播； 用户运营上斗鱼的基因又是长尾
化，追求更大的付费用户基数。

业界分析认为，虎牙和斗鱼“合则
两利， 斗则两伤”。 在整个游戏直播赛
道，虎牙和斗鱼虽在领跑阶段，但当前
正面临着 B 站与快手、抖音等新进平台
的挑战，流量争夺趋于白热化。 腾讯将
推动斗鱼、 虎牙和企鹅电竞三合为一，
可能采取类似腾讯音乐集团的结构，探
索平台与游戏厂商更多的玩法，为腾讯

每年超过千亿元规模的游戏业务提供
更大助力。

种种迹象表明，虎牙斗鱼的合并已
是万事俱备，现在差的只是腾讯的斗鱼
占股还不够（目前持股 37.2%），腾讯还
需要等到合适的抄底斗鱼股票时机。

就在 3 月 25 日， 斗鱼发布了一则
公告，任命周颂作为斗鱼董事会董事 。
根据媒体报道， 周颂是腾讯互动娱乐
事业群财务管理副总经理， 在加入腾
讯之前 ， 她曾在咨询和审计公司担任
高级职务。

新快报讯 记者郑志辉报道
根据第三方电商智库平台网经社
最新发布的一份《2019 年度中国母
婴电商消费投诉数据与典型案例
报告》 显示，2019 年母婴电商行业
交易规模达 9108 亿元， 同比增长
18.67%； 用户规模达 1.96 亿元，同
比增长 25.64%。 但是，2019 年母婴
电商只有共 5 起融资事件，融资总
额达 3.57 亿元人民币，融资案例数
同比下降 76.2% ， 金额同比下降
89.63%。

据网经社电商研究中心研究
表明，母婴市场成为了电商领域又
一接近万亿元市场规模的细分领
域，其玩家主要包括 ：1）综合平台
类：京东、天猫、淘宝、苏宁易购、当
当网 、唯品会 、小红书商城 、洋码
头、考拉海购、亚马逊中国等；2）垂
直平台类：美囤妈妈、贝贝（贝店）、
辣妈商城、好孩子、母婴之家、宝贝
格子、红孩子、亲亲宝贝、蜜芽、麦
乐购等 ；3）社区类 ：辣妈帮 、母婴
说、宝宝树等。

对此， 网经社主任曹磊认为，
受益全面放开“二孩”政策的影响，
母婴市场被认为是万亿级别的，母
婴线上消费也受到新政策的影响。

中国以 80、90 后为主的母婴消费主
力拥有更强的消费能力，更看重母
婴消费的安全和质量；此外 ，随着
移动互联网的发展，移动端以其灵
活、便利性深受高节奏生活下年轻
父母的喜好，能最大程度满足其碎
片化时间下的购物需求。

此外，网经社又根据旗下电商
消费调解平台“电诉宝”过去一年受
理的母婴电商用户维权案例统计发
布了《2019 年度中国电商平台消费
评级数据报告》，报告指出，商品质
量、发货问题、退款问题是母婴电
商 的 消 费 投 诉 前 三 热 点 问 题 。
2019 年度投诉母婴电商的用户主
要集中地依次为山东省、四川省 、
广东省 ， 投诉 金 额 依 次 集 中 在
100-500 元区间 、0-100 元区间 ，
而涉及投诉用户中，男性比例低于
女性。

新快报讯 飞架在田间地头的小型索
道上，一辆辆“缆车”穿行期间，但它们搭
载的可不是游客， 而是一份份货物。 4 月
15 日，全球首条智慧物流快线（下称 “智
运快线”）在广东茂名化州市宣布正式运
营， 由广东省物流行业协会牵头制定的
相关团体标准也在同日发布。 据悉，通过
这个县域智运快线网，绝大部分商品能 1
小时内低成本畅达县城与行政村之间，困
扰广大农民的“最后一公里”难题有望得
到解决。

智运快线由广东民营科创企业中保
斯通集团历经六年自主研发并运营，自去
年 11 月试运营以来，已经建成一期“镇-
村”线并为中通、申通、韵达等快递商，以
及 2 个行政村 34 个自然村 8600 多村民
提供服务。 以往村民要来回跑近 10 公里
到镇上取件，现在全程仅需 15 分钟，且还
能通过自提柜 24 小时首发快递。

今年 3 月，茂名试验区“村村通”项目
正式通过茂名市发改局备案， 项目启动
后， 将率先在化州市建设第一期工程，覆
盖“一个县级中心、两个镇级基站和 15 个
行政村点”，实现“县-镇-村”三级贯通的
局域网络，预计今年年底前建成并投入运
营。

费用方面，乡村智运快线建设以县为
单位，构建“县-镇-村”三级网络，实现 1

小时到货目标。线路建设成本约 50 万 ／ km
（双向两通道）， 加上各级基站建设成本，
投资 5～10 亿 （约 10 公里高速公路的成
本）即可实现县域全覆盖。 建成后，每运送
100 公斤货物行驶 100 公里，仅需 3-5 元
电费，有潜力成为符合“集约高效、经济适
用、智能绿色、安全可靠”要求的新型现代
化基础设施。

值得一提的是， 新冠肺炎疫情发生
后， 中保斯通充分利用首条智运快线，发
挥无人化运输的特长， 保障 8600 多村民
的正常生活物资供应，让物资进村、村民
不出村，减少人员流动，在特别时期体现
智运快线无人运输的独特优势，用科技手
段抗疫。 （苏北浩）

“智运快线”在广东茂名正式运营
力图解决乡村“最后一公里”问题

母婴电商烧退
2019 年融资额暴跌近 9 成 商品质量问题频爆


