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高净值人群疫后出手快准狠
高端物业市场频现“小阳春”

［ ］
2020 年春季，袭击全球的新冠肺炎疫情重创世界经济，楼

市面临着更多的挑战与困境。 但令人意外的是，三四月份以来，
在广州、上海、深圳的高端物业市场，却相继出现了优质项目特
别是别墅逆市热销的盛况。 广州的从都国际庄园温泉别墅，仅
在 4 月首周就热销 8 套，销售金额超过 2 亿元，成为高端物业
市场一大亮点。

异于常人的丰富经验，令高净值人群在生活上更加追求品
质，在市场感知上也更先知先觉。 反映在购房置业上，就是遇到
适合自己的好产品好时机时，高净值人群出手比常人更加“快
准狠”。 业内人士指出，三四月份以来，广州、深圳、上海几地高
端物业的热销行情，已成为疫情之后，房地产市场回暖的风向
标，推动着房地产市场的居住价值回归。

业内说法

疫情改变置业观
高净值人群

更愿为健康埋单
针对三四月份以来这一波

由高端物业而带旺的 “小阳春”
行情，许多业内人士指出，正是
突如其来的疫情， 让消费者明
白，家庭、生命和健康比其他什
么都重要，因此也更愿意把钱花
在健康上，花在提升家庭生活和
健康居住品质上，直接引发传统
置业观念的改变。

高端物业产品的客户群，是
各行业的高净值人群，有着非常
丰富的多次置业经验，他们对市
场的敏感度也更高，在投资置业
问题上，以前普遍会更看重物业
的投资价值、升值空间与升值速
度等因素。 这次疫情一来，很多
平常忙碌得如“空中飞人”般的
高净值人群， 突然间停下脚步，
在家人生命、健康面前，有了更
深层次的思考，自然更关注居住
生活的品质。

另一方面，本次高传染性的
疫情，令密集居住的传染风险突
然飙高，住宅的健康性与安全度
前所未有地广受关注， 因此，拥
有山水等自然资源的高端产品，
疫情过后自然更受欢迎； 而别
墅，特别是坐拥稀缺自然资源的
低密度生态别墅，自然更成为吸
引高净值人群的明星物业 。

（新快报记者 丁灿）

记者采访发现， 这一波的房地产市场
回暖行情，其实从今年 3 月初就已开始，随
着国内新冠肺炎疫情日渐受控， 百业复工
复产，房地产也开始复苏。

在深圳 ，3 月初 ， 蛇口总价 5000 万
元左右的某海景高端公寓开盘当天就
售罄 ；3 月中 ， 另一个高端住宅项目开

盘 ，14 套总价 4200 万元起的房子也快
速被抢光……

在上海， 碧云尊邸 4 月 13 日开始认
筹， 筹金高达 600 万元/套， 便宜的也要
1700 万元/套起步， 仍吸引不少买家戴着
口罩排队购房。

在广州， 位于珠江新城的高端物业标

杆侨鑫·汇悦台，今年第一季度的单盘销售
金额也高达 3.8 亿元。

值得一提的是 ， 位于广州从化的
从 都 国 际 庄 园 温 泉 别 墅 ，4 月 初 以 来
售楼部前接连出现来客豪车排长龙盛
况 ，一周内成交了 8 套 ，总销售金额超
过 2 亿元 。

深圳上海广州高端物业市场相继大热

林先生是从都国际庄园温泉别墅的销售
员，提起这段时间广州高端物业市场的热销
行情， 林先生感触良多，“我卖了十几年的
楼，春节后一般是销售淡季，今年一开春就
疫情高压，谁都没想到这个时候，我们项目
会来这么多人，直接把淡季变成了旺季！ ”

林先生介绍说，“其实今年开春以来，
广州的天气一直都非常不好， 几乎天天在
下雨，气温还是近年来少有的低，正是广州
人讨厌的‘湿冷天’。 但从都却突然在这段
时间旺起来———高峰的时候， 一天接待了
39 组来客！ 看楼人的车辆，从销售中心门

口一直排到市政主干道。 要知道从都这一
批产品， 单价总价都是 2500 万元以上，在
广州也是非常罕有的。更想象不到的是，这
些来客的转化率极高，至少有五六台来客，
只是第一次来到现场， 看了环境和板房就
当场下了定。 ”
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观察今年三四月以来的这一波高端物
业热销行情，不难发现，近期成交旺畅的广
州高端物业项目， 几乎都是越优质的产品
卖得越好： 从都国际庄园温泉别墅的销售
价位是 2500 万元/套起，侨鑫·汇悦台的 2

套过亿的顶级版物业， 也在近期被豪客相
继捧走； 而总价以亿计的高端别墅大一山
庄，近期也传出有新成交的消息。

记者调查更发现， 近期受高端市场追捧
的产品，全都拥有稀缺的自然资源，比如白云

区的项目拥有山景资源，珠江新城的侨鑫·汇
悦台， 则都坐拥一线珠江美景， 自然资源独
到，占据城市优质配套。 另一个突出的特点，
是与洋房相比，有天有地的独立别墅产品，更
加受到高端群体喜爱，表现更亮眼。

记者观察 越稀缺越热销，独特资源别墅特受宠记者观察 越稀缺越热销，独特资源别墅特受宠

2020 年春疫情当前时，当很多同行都
在艰难“活下去”的时候，从都国际庄园温
泉别墅却能在高端物业市场突围而出，接
连热销，成为今年楼市“小阳春”的“独特现
象”。细究原因，发展商营销负责人坦言，其
实要在高端物业市场占据优势， 不可复制
的自然资源、优质的产品都非常重要，但更
重要的是，稳定的优质服务和“百年庄园”
的坚守，更是高净值人群特别看重的因素！

据介绍， 从都服务一直都保持高标
准，疫情期间防疫功夫更做到极致。 该项

目的高尔夫球场、酒店、健康中心等疫情
期间持续运营中。 “非常时期，从都仍吸引
很多客户过来打球，酒店一直保持着极高
的入住率。 ”

“从都的很多客户和客户的朋友，其
实之前对项目都不陌生， 疫情期间很多客
户选择带上一家大小在从都避疫过年，从
都的好环境， 让客户潜在的提升居住健康
质素的需求突然变得清晰、迫切，置业动机
更明确。 而从都在非常时期依然坚持的优
质服务更感动了他们， 自然而然也就成为

了从都的业主。 ”
“很多客人都说， 疫情期间哪都没法

去，但来我们从都，从来都是靠谱的！”发展
商营销负责人解释道， “众所周知，在高端
市场，百年品牌、百年企业的出品和服务，
向来都倍受高净值人群推崇与追捧； 烈火
淬真金，每一次危机，都是对一家百年企业
的锤炼。正是危机时的坚守和稳定运营，让
我们赢得更多客户的信赖 ，
这也是市场对我们坚持践行
‘百年庄园’梦想的回报。 ”
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■从都国际庄园温泉别墅实景

■从都国际庄园实景


