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财眼

24期免息为何成了今年 618标配？
2020 年 618 购物档被视为后疫情

时代的首个全民购物节， 如何最大限度
地满足消费者的购物热情， 又能为品牌
创造业务增量，非常考验平台的智慧。

在扫描了一圈今年各大平台的 618
购物优惠措施后， 记者惊奇地发现，“24
期免息”似乎成为了电商节的标配。像京
东金融 App 就开辟了最高 24 期分期的
全场免息会场，任天堂、大疆无人机、松
下智能马桶盖等多款爆款产品均可享受
24 期分期免息的超值活动。 苏宁支付也
喊出，“心仪的商品不用等， 先使用后付
款，0 手续费，最长 2 年还款期。 ”

对信用贷款方来说，期数越多，违约
风险越高，成本越大，更何况现在直接免
息，等于先白用两年了。

以某银行信用卡分期付款买一台价
值 15000 元的高端笔记本来计算，24 期
的手续费费率为 15.6% ， 第一期还款=
15000/24+15000×15.6%=1965，后 23 期
每期还款=15000/24=625。 现在用户不
单不用给利息、手续费，还把月支出压到
了千元以内。

有第三方支付内部人士表示， 这一

现象本质上是平台鉴于疫情对用户消费
能力造成冲击， 为了提升用户体验而做
出的补贴行为。另一方面，也是为了进一
步下沉低线市场拉动内销， 毕竟中国还
有 6 亿人月收入在 1000 元左右。

免息免手续费、打通线上线下
的信用支付才是好支付

需要指出的是，24 期免息分期看似
成为电商节标配，其实相同的形式下，用
户体验仍可能千差万别。简单来说，这项
服务覆盖的商品品类、品牌、人群、场景，
以及延展性等方面，都会高下立见。

用户只要打开京东金融 App 首页，
登录“0 首付 最高享 24 期免息”活动页
面，就可看见从八千多的手机、一千多的
化妆品，再到十多块的玩具、几块钱的小
物件，都已打上免息标签，覆盖数码、生
活、小家电等多个领域，多款“爆款”。

相比之下，一些电商平台的 24 期免
息服务只限于极少数商品， 或者专挑一
些冷门品类来提供， 其补贴用户的诚意
可疑。

除此之外，京东金融今年再有创新，
不但与包括连锁超市、购物中心、便利店

等线下商业场景联动，还与多点、嘀嗒、
网易云、迅雷、爱奇艺等外部伙伴合作，
让京东白条分期服务打通线上与线下，
真正做到京东体系内外部联动， 共同促
进消费增长。

信用支付江湖四国杀，谁人叱
咤谁自雄

在今年热闹的电商 618 大促吆喝之
下，暗流涌动着一场信用支付的战争。

早期有白条、 蚂蚁花呗等信用支付
产品。 5 月 29 日，美团对外宣布：吃喝玩
乐也可以“本月买，下月付”了。 再往前，
微信也在 3 月底被曝向部分用户开放
“分付”，格局颇有四国杀之势。

不难看出， 参与这场信用支付战争
的，都称得上行业的头部玩家，相互之间
资源禀赋不同，起步也有早有迟。

上述第三方支付人士指出， 消费金
融业务背后，往往有着强黏性消费场景、
高频消费支付跳接的联结关系。 这场信
用支付的战争，本质上是生态圈的竞争，
谁具备场景、用户、风控、运营等综合能
力优势， 谁就能在这场战争中更具竞争
力且持续发力。

若据此分析， 开创互联网信用支付
产品先河的京东金融似乎占据着一定的
先发优势，之后才是蚂蚁、腾讯等巨头。

首先， 信用支付核心离不开用户
的高频、高客单价支付交易场景，京东
自身体系本身兼具这几个优势。 同时
此类场景用户的笔均消费金额相对较
高， 有更强的意愿和习惯去选择使用
信用支付， 这为白条服务拓展提供了
基石。

其次， 信用支付的核心能力是风险
管控， 此种能力的构建需要长期的业务
积淀。京东金融自 2014 年就在业内率先
推出白条并构建风控体系，实现 AI 模型
技术的大规模商用， 具备多年业务积淀
和数字科技支撑的风控优势。

在这些优势基础上， 京东信用支付
服务近年来一方面不断对外拓展场景，
深耕零售、出行、生活场景领域；同时也
逐步将此前积累的用户洞察、风险管理、
运营能力等对外输出， 携手各方大力拓
展信用卡用户人群的信用支付习惯，截
至目前已经携手 40 余家银行发行了
1300 多万张联名信用卡。

信用支付战至中场，谁能笑到最后？

广东主体上涨至
1302.23万户

新快报讯 记者陆妍思报道 记者
近日从广东省市场监管局获悉， 截至
2020 年 5 月 31 日，广东市场主体共计
1302.23 万户，比上年末增长 3.79%。 其
中 ， 企业 568.30 万户 、 个体工商户
729.08 万 户 ， 比 上 年 末 分 别 增 长
4.53%、3.24%。

今年 5 月 1 日至 31 日， 全省新登
记市场主体 21.90 万户 ， 同比增长
10.98%。 其中，企业 9.57 万户、个体工
商 户 12.32 万 户 ， 同 比 分 别 增 长
13.46%、8.99%。新登记市场主体数量稳
步攀升，全省市场主体突破 1300 万，显
示出行业在复苏，信心在提振，市场力
量在积聚,“保市场主体”工作取得阶段
性成果。

疫情发生以来，广东市场监管部门
把稳企业、保市场主体放在更加突出的
位置。 制定多项扶持政策，包括支持企
业共渡难关 7 条、支持市场主体复工复
产复市 9 条，联合省个体劳动者协会印
发支持个体工商户复工复产 11 条，牵
头会同省有关部门，经省委、省政府同
意印发了《关于应对疫情影响加大对个
体工商户支持力度的若干政策措施》23
条。 牵头完成对全省各地市市场主体复
工复产复市专项督查，大力推动各项政
策措施落地见效。

24 期免息引领 618 信用支付新潮流
四强“血战方酣”，消费者大薅羊毛

京东启动香港IPO 中概股加快“回”港步伐

6 月 5 日，创业失败转而干起了直播带货的罗永浩，亲身示范如何薅电商购物节的“羊毛”时，吸引了大批新老粉丝蜂拥而进直播
间。 老罗在直播中搞笑开场，戴口罩剪羊毛，随即才揭秘自己首个直播推销的服务类产品———京东金融 App 上的 24 期免息商品抢购。

能得到老罗的“交朋友”式推荐，京东金融今年 618 的信用支付举措，在当下各大电商平台纷纷推出的分期免息活动中，自有过人
之处。 事实上，这次的京东金融 24 期分期免息活动，无论从参与的品类数量、类别之多，消费场景之宽广，平台与合作伙伴促消费振经
济的决心之大，在行业都是无出其右的。 而在消费者而言，用老罗的话来说，24 期免息相当于直接“从毛薅到肉”, 让消费者“平均节省
300 元以上”！

新快报讯 记者郑志辉报道 京东
集团昨日正式启动在香港二次上市的
公开招股，公开发售定价上限为 236 港
元， 每手 50 股， 意味着认购入场费约
11919 港元。 认购 6 月 11 日截止，6 月
18 日挂牌。 值得注意是，京东上市编号
9618，隐含公司创办日期和每年一度的
大促销 618。

筹集资金将投资关键技术创新
京东将和阿里一样，以“同股不同权”

架构在港第二上市。 据招股书披露，京东
本次二次上市计划发行 1.33 亿股 A 类普
通股，最多募资 40.5亿美元。 其中国际发
行 95%，香港公开发售 5%。 京东此次公开
发售价不超过每股 236.00 港元， 假设超
额配股权全部被行使，融资规模为 356.49
亿港元。每股美国存托股票（ADS）相当于
2 股 A 类普通股， 以上限定价 236 港元
计，相当于每股 ADS 60.89 美元，较美股
周五收市价溢价 3.2%。 6 月 6 日，美股收
盘时， 京东在美国存托股收报每股 59.04
美元，涨 4.46%。 自 2020年 1月 2日今年
第一个交易日至今，京东的股价已从每股
35.23美元上涨至每股 59.04美元，区间涨
幅高达 67.58%。

2014 年 5 月，京东在美国纳斯达克
上市， 其美国存托股以美元交易进行。
此次京东在香港上市筹集的资金将用
于投资以供应链为基础的关键技术创
新，以进一步提升客户体验及提高营运
效率。以供应链为基础的技术可应用于
京东的关键业务运营，包括零售、物流
及客户参与度。

京东招股书显示，过去三年公司净
收入分别达 3623 亿元 、4620 亿元及
5769 亿元人民币；2017 年及 2018 年持
续业务的经营净亏损分别为 1900 万元
及人民币 28.01 亿元，2019 年转盈，持
续经营净利润 118.9 亿元。

招股书中指出， 新冠肺炎对 2020
年经营业绩的影响程度取决于疫情的
未来发展，包括有关全球疫情严重程度
的新信息及为遏制疫情暴发所采取的
行动，该情况极不确定且难以预测。

京东最新持股情况方面，刘强东占
股 15.1%， 投票权为 78.4%； 腾讯持股
17.8%，为最大股东，投票权为 4.6%；沃
尔玛占股 9.8%，投票权为2.5%。

预计香港将迎中概股回归潮
与京东同在美国纳斯达克上市的

网易 6 月 2 日宣布启动香港 IPO，并将
于 6 月 11 日在港交所交易。 网易上周
启动的公开发售超购近 360 倍，冻资逾

2300 亿港元，是今年以来最多人认购的
新股，集资约 211 亿港元。 分析认为，网
易招股反应胜过预期，上市首日表现可
参考去年挂牌的阿里巴巴，料首日升幅
5%至 6%。

事实上， 对这两只回归的中概股优
质股，多位香港券商分析师都认为，若有
股民以现金认购网易和京东并抽中的
话，这两只股票完全值得长期持有。市场
预计今年香港将迎来中概股回归潮。

香港特区政府财政司司长陈茂波
7 日表示，2019 年阿里巴巴回归香港市
场挂牌，今年又相继有已在美国上市的
大型中资科技互联网企业决定到香港
作第二上市，这个趋势方兴未艾。 有统
计资料显示，截至 2019 年初，有 150 多
家中国公司在美国的交易所上巿。

港交所行政总裁李小加日前表示，
今年将是香港 IPO 重要的一年，包括来
自内地的超大规模 IPO，但很多是从美
国回流的企业。

■6 月 8 日拍摄
的 香 港 交 易 所
网 站 上 最 新 刊
发 的 京 东 上 市
的文件公告。
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