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随着“首届直播节（中国·广州）”的
标志缓缓出现， 广州首届直播节圆满落
下帷幕，广州打造“直播之都”的新序幕
也由此开启。 在这场以“广货带天下，广
带天下货” 为主题的直播盛会中，30 家
全国主要知名电商平台、80 多个 MCN
机构、10 万多个品类商品登台亮相，直
播场次超 27 万，累计优惠超 10 亿元，呈
现“一切皆可直播”的新消费场景。

建行广州分行作为首届直播节银行
服务商， 以新金融力量支持直播产业发
展，通过百亿融资支持，创新“云播贷”等
专属融资产品， 提供全链条全生命周期
服务，发放 500 万元消费券，以为扶贫农
产品直播带货等方式， 将直播电商与消
费扶贫、经济提振等时下热点融合，促进
地区经济恢复，助力广州实现“直播电商
之都”的华丽转身。

直击直播电商企业痛点，扶
持产业每一步成长

“银行传统信贷产品以抵押物、固定
资产作为评估标准， 我们很难从中获取
融资资金。 ”某直播电商企业负责人说。

疫情之下， 直播电商产业成为新发
展趋势，“万物皆可直播” 的时代逐渐来
临。广州也出台了《广州市直播电商发展
行动方案 （2020-2022 年）》， 提出实施
“个十百千万”工程，将广州打造成为“直
播电商之都”。 但融资难、融资贵始终是
直播电商企业发展的阻碍。

为了适应直播电商企业轻资产、高
风险的特点，助力“千年商都”向“直播电
商之都”转型，在本次直播节中，建行广
州分行向广大市民发放 500 万元消费
券， 以消费优惠拉动直播经济发展。 同

时， 建行广州分行提出直播电商综合金
融服务方案， 包括提供 100 亿元直播产
业链综合授信、创新“云播贷”等系列专
属融资产品、 畅通直播产业链资金流等
五大项举措，扶持直播产业每一步成长。

值得注意的是，未来三年内，建行广
州分行将向直播经济各类市场主体提供
不少于 100 亿元的融资支持，重点向“个
十百千万”工程核心企业或机构、广州市
直播电商协会优质会员企业倾斜，为直播
产业发展提供源源不断的金融活水。 有了
金融活水支持，建行广州分行还创新“云
播贷”“直播运营融资+三方账户保管”“直
播供应链融资增信” 等专属融资产品，将
活水精准引流到最需要灌溉的地方。

电商直播企业发展需要资金支持，
也需要有全面的资金经营管理方案和长
效的人才培养机制， 以维持产业的长久
健康发展。

针对这一难题， 建行广州分行从专
业的角度， 为直播产业提供全链条全生
命周期服务， 包括针对直播产业链资金

流运营与管理，提供“数字化支付与资金
存管 ”“MCN 机构资金管理与税务筹
划”“供应链直连结算服务” 等全方位资
金经营管理解决方案；围绕住房租赁、金
融理财、消费金融等方面，为直播企业高
级管理层、 核心人才等个人群体提供全
面金融服务； 依托建行大学专业教育培
训基地，与政府、行业协会、直播企业等
展开直播技能培训合作， 以全链条全生
命周期服务将金融力量输送到直播产业
发展的每一个阶段。

探索“直播+消费扶贫”新模
式,新金融融入柴米油盐

“动动手指就可以买到来自贵州的
滚山鸡，还能享受优惠，真是太实惠了。”

“好食材加上好手艺，看得我也想
吃了。 ”

这些都是来自 “善建·美丽乡村”直
播间的互动评论。 6 月 8 日，来自贵州毕
节市的“滚山鸡”、威宁土豆、土鸡蛋以及
清远连州的春美桃等特色农产品走进了

建行广州分行的直播间， 并推向广大市
民的餐桌。

如今，市长、县长、明星网红以及产
业扶贫企业负责人走进直播间推介扶贫
产品已屡见不鲜。 随着“全民直播带货”
模式热度的飙升， 越来越多农产品通过
直播走向消费者，“直播+电商” 已成为
今年备受关注的消费扶贫模式。

据相关人士介绍，近年来，建行广州
分行一直致力于探索具有地方特色的消
费扶贫模式， 先后推出 “扶贫长廊展销”
“社区扶贫驿站”“善融扶贫港湾” 等消费
扶贫新场景。 2020年，广州分行积极探索
“直播+消费扶贫”新模式，开创了银政搭
台、企业唱戏、农户收益新局面。 借广州首
届直播节的东风，建行广州分行联合市商
务局、民政局、人力资源和社会保障局、协
作办、广州国家农业科创中心举办消费扶
贫助农直播，为贵州、粤北山区等特色农
产品搭建销售渠道，将乡村振兴、扶贫、社
区金融融入千家万户的柴米油盐服务中，
成为推动脱贫攻坚的强大金融力量。

据悉，本次直播中，建行广州分行还
邀请了广州市轻工技师学院的 “粤菜师
傅”展示美味食材的制作方法，以美食为
媒让各类农产品走入千家万户，助力“一
村一品”“一镇一业”的发展，探索消费扶
贫和乡村振兴的“风味之路”。

新快报讯 记者李斯璐报道 今年以
来，“全民直播带货”模式热度瞬间飙升，
使得手机网购成为广东多地农户缓解生
鲜滞销的重要方式。随着复工复产，社会
生活回归正轨，“直播带货” 成为消费扶
贫的重要渠道。

“新农创”邀请社区居民为
扶贫产品带货

“新农创”，创什么？ 在广袤的乡村，精
准扶贫行动深耕多年，收获了琳琅满目的

“成果”———名优农特产品；在繁华的闹市
社区，居民多数都向往健康、绿色、安全的
食品，对于乡村游的需求也很大。

“新农创”项目的诞生，便是着眼于供
销双方的互惠互利，促进城乡交流，架起
广袤乡村与繁华都市之间的对接桥梁。

今年因为疫情的原因， 不少帮扶村
的消费扶贫、产业扶贫、就业扶贫工作都
受到一定的影响， 这使得帮扶村和贫困
人口更需要创新的帮扶模式， 尤其是为
扶贫农产品搭建销路的需求，尤为强烈。

针对这一现状，“新农创” 项目将发
动社区潜力， 开展直播带货促进消费扶
贫活动， 让广州市对口帮扶的贫困地区
已成规模的名优农特产品， 走入寻常百
姓家，巩固脱贫攻坚成果，确保高质量全
面打赢脱贫攻坚战。同时，作为城市普通
群众，也能有机会成为志愿者“主播”，为
脱贫攻坚消费扶贫添砖加瓦。

首场直播活动带旺消费扶贫
在 6 月 8 日的广州直播节上， 建设

银行广州分行与新快报联合举办的 “带
货”直播顺利举办，成为助力消费扶贫的
首次尝试， 同时亦是广州市天河区新快
社会服务发展中心 （下称 “新快机构”）
“新农创社区支持脱贫攻坚计划”的首场
活动。

来自建行广州分行的刘晓玲和新快
报记者毛若安化身“网红”，以精彩解说，
为来自贵州省毕节、纳雍、威宁三地，广
东省的清远连州市，广州市从化区、增城
区的 6 种扶贫农产品搭建销路， 推动网
友参加消费扶贫， 受惠人数高达 200 万
人次。 其中，新快报记者毛若安幽默、亲
切的话语和聪明、活泼的形象深入人心，
成为公众喜爱的“网红”毛毛。

接下来，“新农创” 项目将继续携手
建行等电商平台，走进广州社区，并以线
上线下结合的方式推动消费扶贫， 同时
还将培训社区志愿者充当 “直播主播”，
齐齐为广州脱贫攻坚的成果———优秀农
特产品代言。

专家：直播带货是消费扶贫
的重要方式

据了解，“新农创” 项目是第七届广
州市社会组织公益创投资助项目， 主办
方为广州市民政局、 广州市社会组织管
理局，承办方为广州市社会组织联合会。
在未来的日子里， 该项目将连接各方资
源，搭建起为扶贫产品“带货”进社区的
平台。

6 月 8 日，新农创项目启动，广州国
家农业科创中心主任、 广东省博士团团
长刘玉涛博士， 来到建行和新快报的联
合直播间接受访谈。 他肯定了两者携手
直播带货， 助力消费扶贫的公益行动。
“直播带货是消费扶贫的一种重要方式，
也是讲好农村人勤劳致富故事的重要载
体。 这个直播平台重点宣传了扶贫产品
的内涵和品质， 成为很好的 ‘代言途
径’。 ”

“带货”+直播，让名优农特产品走入寻常百姓家
新快社会服务发展中心启动“新农创社区支持脱贫攻坚计划”

新金融助推新电商

广州建行百亿融资打造“直播电商之都”

■粤菜师傅现场烹饪滚山鸡。

■建行广州分
行 的 刘 晓 玲
（右）和新快报
记者毛若安化
身 “网红 ”，以
精彩解说展示
山区美味。


