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睡前来一盘，在线等！

■数据来源：艾媒咨询《2019-2020 年中
国移动游戏行业年度报告》、 伽马数据
《2019 全球移动游戏市场中国企业竞争
力报告》、完美世界教育研究院、艾瑞咨
询、前瞻网。

行业加速洗牌 未成年监管防护是重点课题
未成年人防护问题是 2019 年国

内移动游戏行业的重点。 在国家政
策层面，相关部门多次提及在网络游
戏（包括移动游戏）领域未成年人监
管以及防护的重要性和急迫性，因此
移动游戏厂商也开始全新升级未成
年人保护举措。 2019 年 11 月，国家
新闻出版署发出《关于防止未成年人
沉迷网络游戏的通知》，从实名认证、
时段时长、付费服务、行业监督、适龄
提示制度、社会各界履行监护责任等
方面提出未成年人的正确移动游戏
消费观念和行为。

网易游戏是最早关注未成年人
监管保护课题的大厂之一。 从 2005
年起，网易游戏开始构建成套的保护
体系；2019 年，这一体系迎来重磅升
级，保护力度进一步提升。在 2019 年
初， 网易在旗下首批 15 款热门手游
中上线防沉迷系统、升级“网易家长
关爱平台”、强化实名登记等认证体
系，另外成立专门的未成年人守护团
队， 进一步强化主动服务的解决思
路。

艾媒咨询分析师认为，在版号政
策、内容管控之下，中国移动游戏厂
商要加强行业自律，注重移动游戏的
正向价值，在游戏开发、运营上都需
重点考虑未成年人的健康成长问题。

移动游戏行业回暖蓬勃发展的
同时，行业痛点也日益凸显，其中尤
以同质化问题最为突出。目前单一的
内容和运营方式已难以满足当前用
户的多元需求，精品化产品、品牌化
运营成行业共识。艾媒咨询分析师认
为，从产品本质出发，打造具有创意
玩法的移动游戏或将更易脱颖而出。
同时， 围绕移动游戏 IP 开发衍生周
边，打造二次元、女性向游戏等类型
电影的多元拓展，也可称为提升移动
游戏价值的有效渠道。

为游戏注入文化内涵 功能游戏彰显社会价值
随着社会对于功能性产品的需

求提升，功能游戏也上升为移动游戏
产业中重要细分领域之一。 完美世
界教育研究院和伽马数据（CNG）联
合发布《2019 年中国功能游戏人才
报告》显示，2017 年—2023 年全球功
能游戏市场规模年均复合增长率约
为 19.2%， 在 2023 年有望达到约
91.7 亿美元。

在上述大背景下，越来越多的企
业展开对游戏多元社会价值的深入
探索，赋予移动游戏更多场景和实用
性。 2019 年，腾讯游戏上线多款功能
类手游，《见》模拟盲人生活体验，更
有专为盲人定制的《长空暗影》，利用
听觉提供娱乐。

在传统文化、科学普及等内容方
面，腾讯、网易游戏、完美世界布局较
早且各自有口碑相传的代表作。2019
年 5 月，网易游戏《率土之滨》手游推

广三国古籍文化，《梦幻西游》手游与
陕西历史博物开启以“国宝守护”和
“壁画修复”为主题的合作；2019 年 6
月，完美世界《新诛仙手游》与敦煌文
化、南京夫子庙发起联动，并在 12 月
份的新版本中，与泥塑兔爷儿等老北
京传统手艺人合作；腾讯上线科普小
游戏《蓝桥咖啡馆》，用简单的形式令
玩家了解艾滋病的相关知识，一周访
问量突破 100 万人次。

在 2019 年度中国游戏产业年会
主论坛现场，腾讯公司副总裁、腾讯影
业首席执行官程武也肯定了游戏的社
会价值。 他表示，随着游戏在移动互联
网时代的快速普及，游戏与人、与社会
之间的关系，也变得更为紧密和多元。
游戏的存在场景早已不再局限于娱乐
范畴，而是被更广泛地应用于教育、医
疗、公益等众多领域，为很多社会问题
提供全新的解决方案。

五成不到 30岁 普遍轻度氪金 国内移动游戏用户将突破 6亿人


