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iPhone11在 618爆红
国产手机进军高端压力重重

43 亿元研发投入打水漂

戴森卖不了车
转卖固态电池

新快报讯 记者陈学东报道
努力多年，花费 43 亿研究费用，因
为 “不具商业可行性”“找不到买
主”“市场不认可”等原因，戴森电
动车计划中途离场了。

戴森对于造车也是早有计划，
2013 年，戴森从阿斯顿·马丁、宾利
和劳斯莱斯等车企挖走多名设计
研发人才。 随后在 2015 年，戴森并
购了专门研发固态锂电池科技的
美国固态电池公司 SaKti3，并且表
示解决能量密度问题是 21 世纪最
大的工程挑战。

戴森造出来的车确实是不太
适合找买家，因为它的成本就是 15
万英镑(约 129 万人民币 )，高昂的
售价制约了其销售的渠道，不得不
让戴森汽车“胎死腹中”。

历史的发展总是惊人的相似，
戴森在其发展中也出现过类似的
事情， 曾经推出过一款滚筒洗衣
机，不过这台洗衣机在发售五年之
后就因生产成本实在太高而下市。
戴森的汽车项目与这台洗衣机有
着类似的命运，只是汽车产品还没
正式量产销售，就已经被叫停。

汽车项目虽然停止了，但是研
发却不能停止，于是戴森换了一种
方式。

戴森汽车项目曾经 500 多名
研发成员会继续进行研发工作，对
此， 戴森也将再次投入 25 亿英镑
(约 215 亿人民币)进行固态电池的
研发。

本来研发电动汽车的，改卖固
态电池，算是戴森的转型，也是一
次无奈的妥协，戴森想的是为其他
的企业提供固态电池，也算变相地
在汽车行业站稳脚跟。

不得不说，戴森这样的决定非
常明智，固态电池是电动汽车取得
成功的关键，它具有节能、更小、更
轻的优势，而且固态电池在运行的
过程中产生的热量少，也不需要复
杂又昂贵的冷却系统，同时运行更
加稳定、不易燃、不易爆，而且旧电
池的回收也更加的容易。

戴森对于造汽车的梦想依旧
没有放弃， 只不过是换了一种方
式，当然，也是为了以后重新进入
汽车领域做准备， 詹姆斯·戴森曾
透露：车库的门永远都不会关闭。

5 小时成交额超 5 亿元
开场仅 5 小时，iPhone 在天猫的

成交额就超过 5 亿元，创下有史以来
最快纪录。 这个数字不仅大大超过了
iPhone 在中国市场 1 天的成交额（3
亿左右），还再次打败所有国产手机。

从天猫晒出的排行榜来看，单机
方面， 虽然荣耀 Play3 的成交量位居
第一， 但这款手机的起步价只有 899
元，而销量第二名的 iPhone 11 的价
格不降反升，涨到了 5999 元，这意味
着什么？ 每卖出一部 iPhone 11，荣耀
需要同时卖出 7 部 Play3。 更让人想
不到的是，售价高达 10899 元一只的
iPhone 11 Pro Max 也出人意料地进
入销量前 10 名。

据悉，这是苹果首次以官方身份
参加 618。 5 月 29 日，苹果官方宣布
第一次以官方形式参与天猫 618 折

扣活动，经过计算，按照苹果的促销
规则， 相当于 iPhone 11 系列打了 8
折，“贫民机”iPhone SE 在单价本来
就很低的情况下又降了 100 元———
可是，降价后的 iPhone，整体单价还
是比国产机要高出不少啊， 本次 i鄄
Phone 进 入 榜 单 的 价 格 最 低 的 i鄄
PhoneSE，单价约 3100 元，而本次进
入榜单最高的国产手机却是同样
3100 元左右的华为 p30 pro。

下半年的 5G 新机是关键
618 期间 iPhone 能够重夺 C 位，

是各种利好因素交织促成的结果，可
这种地位的“提升”是短期效应。 当各
大电商平台的营销战结束，以及官方
促销带来的热度下滑。 今年 iPhone
能否推出自己的 5G 手机，将关乎其
在中国市场表现。

618 对于智能手机大厂们而言是
一个关键的促销节， 对于 iPhone 而
言， 这个时期是消灭 4G 库存利好多
多。 虽然，iPhone 的魅力有所回落，在
5G 时代还未完全到来之前 ，iPhone
在市场的统治力还在。

据分析公司 Gartner 发布的报告
数据显示，2020 年第一季度全球智能
手机出货量 2.99 亿部 ， 同比下降
20.2%。 其中，苹果出货量为 4090 万
部，同比下滑 8.2%，市场占比 13.7%。
在“抗压”方面，iPhone 仍然给出了一
个非常好的答卷。

今年下半年苹果将发布四款新
iPhone，补上了 5G 技术的短板，而最
便宜的 iPhone12 价格将进一步下降
至 4000 元价格段， 国产高端手机在
4000 元市场必然再受重大打击，国产
手机的高端之路真的颇为坎坷。

新快报讯 记者陈学东报道 6
月 8 日， 韩国公平贸易委员会(FTC)
已确认，三星电子和 LG 电子同意互
相撤销针对 QLED 电视广告的诉讼。
据悉，两家公司已经达成和解，结束
了这场旷日已久的战争。

作为全球家电两大巨头，三星和
LG 在多项领域有着业务重叠， 属于
竞合关系。 在去年柏林举办的 2019
消费者电子展上，LG 公开指出三星
的 8K 电视不符合标准。 9 月 17 日，
三星与 LG 双双举行技术说明会，LG
向韩国公平贸易委员会提起诉讼，指
责三星违反了关于公平标签和广告
的法案 。 LG 称三星虚假宣传 ，其
QLED 品牌具有“夸大性、误导性”。

两家企业结束展会回到韩国后，
各自召开了新闻发布会，旨在批评对
方的电视技术。

LG 表示，三星的 QLED 电视不

过是加了 QD 背光板的液晶电视而
已，并不是使用量子点发光二极管的
“真 QLED”显示器。 LG 进一步强调，
三星在 2015 年和 2016 年将其高级
电视产品系列称为“ SUHD”(超超高
清)， 在 2017 年又将其品牌更改为“
QLED”，听起来与 LG 的 OLED(有
机发光二极管)相似。

LG 在提交给韩国公平贸易委员
会的投诉中指出，“三星的 QLED 电
视是在液晶电视上添加了量子点片
(QD 面板 )的产品，与使用背光面板
和光控膜的液晶电视在理论上是一
样的。 尽管如此，三星还是将自家的
液晶电视宣传为 QLED 电视。 ”

面对 LG 的指控，三星表示 “毫
无根据”，并于去年 10 月就 LG 发布
的 OLED 电视广告提起诉讼，称其违
反了《公平标签和广告法》和《公平贸
易法》，对其 QLED 电视和 8K 电视

技术进行毫无根据的“诽谤”。
最终韩国公平贸易委员会(FTC)

建议三星在广告中明确向消费者告
知 QLED 电视背光的问题。

据奥维云网数据显示，三星 2020
年一季度出货规模 1005 万， 位居全
球第一；LG 2020 年一季度出货规模
600 万，排名全球第二。 其中，三星主
打 QLED 技术，LG 则力挺 OLED 技
术。

三星和 LG 互相撤销诉讼

真假 QLED电视之争告一段落

后疫情时代的第一个 618 电商节已进行了 10 天，iPhone 毫无悬念地成为最大
赢家。 从某电商平台的数据可以看到， 热销手机前十当中售价超过 4000 元的仅有
iPhone11 一款，其他国产手机企业入榜的以中低端手机为主，售价最高的安卓手机
为华为 P30 Pro，凸显出国产手机在高端手机市场面对 iPhone 的无力感。

■新快报记者 陈学东


