
■阿冲（左）的直播带货大受欢迎。 受访者供图

“今天这瓶辣椒酱， 我们 ‘拍一发六’， 大家说给不给
力？ ”首届广州直播节的第一天，阿冲在广州塔的直播间
里，和搭档一起，兴致勃勃地介绍手中的辣椒酱。 这是盲人
阿冲第二次直播带货，但他俨然一副老手的样子。 产品介
绍、试吃体验、互动调侃，主播该做的阿冲一样不落。 直播
三晚，阿冲带货超过 30 种产品，不仅介绍残疾人生产的产
品，还为扶贫产品带货。

阿冲本名叫张文东， 是广州一位视力一级残疾人，也
是一名“网红”，在抖音运营着一个“但说无碍”的账号，倡
导无障碍理念。 他喜欢别人叫他“阿冲”，寓意视障人士在
工作生活中冲破重重障碍，与普通人平等、共同进步。
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“约上三五好友，坐上埃安智能生
态座舱，驾车半个小时去到森林公园，
享受一顿美味的野餐……” 这正是在
公安部门工作的梁先生的真实想法，
在结束了每周繁忙的执勤工作之后，
梁先生希望把周末时光留给亲朋。 作
为广汽新能源的忠实粉丝， 梁先生之
前已经深度试驾过埃安 S， 这次试驾
旗舰车型埃安 LX，梁先生兴致十足。

外观内饰科技感满满，颜值
控“一见钟情”

由于工作和家庭的用车需要， 梁先
生意愿在半年内购置一辆新能源 SUV，
在对比过同级别的竞争对手之后， 他更
偏向于“国货之光”埃安 LX。 “外观前卫
大气， 科技感满满的内饰让我怦然心
动。 ”这是梁先生第一次见到埃安 LX 的
真实感受。

作为广汽新能源推向市场的旗舰产
品，埃安 LX 凭借“天空之境”的设计语
言和“4D 穿云箭”的外观构型，很好地满
足购车群体青睐于高颜值车型的要求。
潜在车主梁先生介绍：“埃安 LX 的外型
设计并不像同级车那样复杂， 少了种浮
夸的感觉，整体感觉简洁又有设计感，既
美观又实用，也足够耐看。 ”

梁先生热爱旅游， 因此宽敞的空间
是他购车第一要素。 大空间的体现首先
在于足够大的车身尺寸上面。 埃安 LX
的轴距达到超长的 2760mm， 在同级车
中优势明显。在这次的深度驾乘体验上，
梁先生感受最深的是后排空间，183cm

身高的他在后排乘坐有三至四拳的腿部
空间，十分充足。 此外，后排平整的地板
让同时乘坐三人的舒适度得到大幅提
升， 后座下方可以弹出的腿托也让长途
行驶更加舒适。

出于侦查、分析案情等职业习惯，梁
先生养成了凡事必须追求极致的性格，
对待车辆亦是如此， 埃安 LX 的内饰做
工正好契合了梁先生的口味， 让他深刻
感觉到极致的科技感氛。 偏向一体式的
座椅设计、黑色麂皮材质覆盖的顶棚、空
调香氛系统、全贴合冷弯 12.3 英寸双曲
屏、 多种材质拼接覆盖的中控面板都能
切实感受到豪华感与精致感。 仪表盘与
中控屏一体式设计除了增加了视觉效
果，其实用价值也让梁先生感到很惊喜。
可以通过大屏调节音乐、蓝牙连接、充电
相关等基本功能，也可调节包括车窗、后
备箱、全景天窗、座椅、方向盘等车内其
它设置。

650km 综合续航周边出行
无压力

ADiGO 3.0 让汽车成为智
能移动终端

梁先生购车用途的初衷是城市代
步。 因为工作原因， 他经常被被派到花
都、增城等广州偏远区域进行驻守执勤，
派驻时间一般都在三个月至半年。 长此
以来，他和家人的见面时间变少了，他希
望通过购入一部纯电动车主要给爱人使
用，在续航足够的前提下，让家人周末能
够驱车和他相聚。 试驾体验的埃安 LX
650km 版本综合续航也得到了他的大力

认可。 他表示，两天的深度试驾，高速+
城市路段综合实用， 在广州市进行周边
游也没有丝毫压力。

实际体验中，起步轻轻踩下踏板，就
能感受到明显的推背感。更为可贵的是，
梁先生表示， 通常电力驱动的车辆在低
速工况下性能良好，但在时速大于 80 公
里之后，就会出现加速乏力。 但埃安 LX
的中段加速能力依然非常出色。 Sports
模式下，电门响应更加迅速和直接，能够
充分感受到纯粹的驾驶乐趣。

生活在汽车智能化时代， 单纯的代
步功能已不能满足消费者的需求了。 就
梁先生而言， 他更希望自己的车辆像是
一部能驾乘的智能手机， 而埃安 LX 正
好能够满足他的需要。 在广汽新能源擅
长的智能网联领域 ， 埃安 LX 应用了
ADiGO 3.0（智驾互联）生态系统，包括
HWA 高速公路自动驾驶系统 、TJA 交
通拥堵辅助驾驶、ELK 紧急车道保持辅

助等多种功能。
驾驶途中，只要一声语音，就能立即

唤醒导航、电话、空调、多媒体系统。 在
ADiGO 3.0 （智驾互联） 生态系统加持
下,埃安 LX 能够深入介入用户的用车场
景, 通过 Face ID 人脸识别功能和 ADi鄄
GO E-plan 主动预防用户陷入疲劳驾
驶和低电量困境。 另外,自动泊车功能也
让梁先生觉得十分智能。 埃安 LX 能够
准确地自己从起始位置停至指定车位，
实现无人泊车，省去了很多精力和时间。

梁先生还表示，最让他满意的，除了
车辆本身的优质与各项“世界之最”外，
埃安 LX 的售后服务也让他切实感受到
广汽新能源在每一个维度都追求完美。
埃安 LX 的定制购买、 三电系统终身质
保、电池租赁服务、代客充电、终身直升
机紧急救援等尊享无忧服务， 从每个细
节出发， 让用户和消费者感受到绝对的
安全和诚意。

读者试驾 ▏又大又够威，揭秘公务员眼中的埃安 LX

阿冲在日前于广州举办的“首届直播节（中国·
广州）”中成了大受欢迎的“网红”，这是他第二次
尝试直播带货。 在 5 月的 “南粤扶残公益直播带
货”，这位盲人主播第一次走进直播间，特殊的视
障人身份、不亚于专业主播的表达力、幽默乐观的
阿冲一出手就吸粉两千多人。

这次直播节从 6 月 6 日到 8 日， 在多个全国
性电商平台和广州传统商圈举办了超过 20 万场
直播。 直播节结合消费扶贫的主题，设立了扶贫分会
场，推荐对口帮扶地区的优质农特产品，向有“粉”有经
验的阿冲发出了邀请。 香菇牛肉酱、云南鲜花饼、鲜
果酱……和第一次一样， 阿冲选择的带货产品多
为残疾人生产，或是来自贫困地区的贫困户。

“我以前以为， 直播带货就是在手机前瞎吆

喝。 ”阿冲说，接触之后才发现，盲人带货并不简
单。 通常在直播间，主播面前会有提词脚本或是稿
子。 作为视障人士，阿冲让团队小伙伴提前用语音
把产品信息录下来，一遍遍地听，尽量把所有细节
背熟。 直播节期间，每晚两小时推荐 9 款商品，“全
靠背下来还是蛮辛苦的。 ”阿冲说。

产品能否卖得好， 产品自身的质量和价格也
很重要。 阿冲也亲自参与到选品、与品牌方沟通、
制订直播计划等幕后工作中。阿冲展示了一款产于云
南的干枣小零食，他说，自己先试吃，甜中带酸，比
一般的枣要脆，符合年轻人要好吃又养身的需求。
之后 ，阿冲和团队极力和商家砍价 ，“我们跟厂
家争取‘拍一发四’，帮粉丝砍价。 ”阿冲说，现阶段
粉丝数还在累积，一定要压价才能吸粉。

广州直播节上的盲人网红主播阿冲：

“努力去尝试，你会发现世界那么多元精彩”

■新快报记者 蒋翰林

从 18 岁开始，和许多视障人士一样，阿冲在按
摩店打了十年工。 早晨八点开始坐在店里等客人，
有时深夜十二点还在做， 拿着一小时 20 元的报
酬，“吃住条件差、工作氛围压抑、劳动报酬低，再
加上当时熬夜工作眼睛疼得厉害。 ”2014 年，阿冲
决定出来，探索除了按摩之外的就业空间。 “我要
让视障人士知道， 我们并不是离开按摩店就活不
下来，我们的可能性有很多。 ”

离开按摩店后，阿冲失业了近半年。 随后，他
参演公益纪录片、和朋友做公益机构，现在是广东
省无障碍促进会的项目主管。 阿冲说， 离开按摩
店，圈子一下变大了。 “QQ 好友原来只有几十个，
都是盲人同行，现在涨到几百号人。 ”记者、律师、
公益人，各方面专家，阿冲认识了各行各业的人，
也开阔了眼界。

乐于挑战的阿冲发现直播越来越火， 就萌发

了将公益和直播结合的念头。 今年年初，阿冲和另
外几位志愿者创办了“但说无碍”账号，用短视频
和直播等方式倡导无障碍理念。 随后开始做主播
带货，合作的厂商基本都是小规模的农产品户，或
是一些残障人的企业，他们的产品大多销路不畅。
“做公益和直播积累了一些粉丝，我也希望能帮到
有产品缺销路的农户、贫困户。 ”

正如阿冲第一次走进直播间便向残疾朋友们
呼吁的那样，“振作信心，努力地去创业，去尝试新
的职业。 你可以发现，原来世界那么精彩、多元。 ”

如今， 成为带货网红后的阿冲已把行程安排
得满满当当———增城荔枝节、韶关奈李直播带货、
和公益品牌“香雪梅朵”合作、为云南扶贫农产品带货
……除了“卖卖卖”，阿冲说自己一方面希望帮助更多的
视障人士创业、多元就业，一方面打算慢慢积累粉
丝和影响力，向全社会传递无障碍理念。

“最难的是商品信息得提前背得滚瓜烂熟”

“希望帮助更多视障人士创业、就业”


