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小长假去本地高星级酒店 “浪”一下成度假新选择
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整体出游意愿和消费欲望得到复苏
如何拼假是小长假永恒的主题。今年端午小长假靠

近周末，令不少上班族果断选择“请 3 休 8”拼假错峰出
行，享受 8 天超长假日。 美团大数据显示，端午出行和返
程高峰分别集中在 6 月 20 日和 6 月 27 日前后，三分之
一用户会选择拼假出行。

在常态化疫情防控下，人们的出行欲望如何？ 飞猪
数据显示，今年端午除京津冀地区外，全国各地周边游
需求较高，整体出游人次已恢复到去年六成，京津冀地
区约恢复到去年四成左右。

携程的预订数据显示， 对比 6 月 1 日 -7 日，6 月 8
日 -14 日一周时间里预订酒店、大交通、度假等端午小
长假相关产品的订单量，仍然出现了小幅增长。其中，酒
店预订增长 12%， 大交通预订增长 7%， 度假预订增长
15%。这表明除北京等特殊地区外，端午小长假期间人们
的出行、休闲需求依然存在，旅游市场的复苏基本面仍
在。 但相比前一阶段，人们的出行决策显然更为谨慎。

在各地消费刺激措施的助推下，美团预计，端午假
期，全国旅游景区消费额较节前平日能提升 226%，与去
年端午节相比，全国景区旅游消费复苏率有望达到 73%
以上。

90后和 00后成为端午出游主力
端午小长假期间，谁最想出去玩？ 根据携程跟团游

订单数据，下单端午小长假产品的用户中，男女比例 51:
49。 从年龄层看，总体出游人群中，90 后、00 后用户占比
达到了 60%； 在火车票的预订中，90 后、00 后占比超过
了七成；在机票预订中，90 后、00 后占比也接近了一半。
“后浪”们已妥妥成为端午出游主力军。

美团的数据同样显示，端午购票人群中，90 后和 00
后等“后浪”成为主流，80 后和 70 后紧随其后。从职业分
布来看，上班族和学生各占 40%。

在经历较长时间的居家生活或自我隔离后，举家去
户外透气或“遛娃”，在观赏美景的同时享受天伦之乐，
成为许多人的选择。 美团今年端午节的门票订单中，亲
子群体的占比达到 46%。

留守本地住高星级酒店成热门选择
与今年清明和五一小长假类似， 因疫情带来的

心理影响以及海外旅行受限， 使用户在选择端午小
长假产品时，非常聚焦于高品质产品。年初以来风靡
整个旅游业的直播营销， 一方面带动了小众住宿设
施的需求增长， 另一方面也让更多的消费者有机会
在假期以较高的性价比享受到高端住宿的品质和服
务。

去哪儿网数据显示，今年 5 月，高星级酒店预订
量环比 4 月增长 24%。 进入 6 月以来，江浙沪地区、
川渝地区、珠三角地区在景区开放的利好刺激下，保
持着两成以上的周增长速度。携程大数据显示，端午
节期间，预订高星酒店（四星和五星）的比例，接近六
成。

北京第二外国语学院旅游科学学院副院长邓宁
对此认为，今年游客出游选择更突出风险意识，在品
质和卫生安全方面比较在意， 中高端旅游商品成首
选。

值得关注的是，端午假期热门目的地酒店住宿需
求中，本地住宿需求占比近五成。 以上海为例，常住
地为上海的旅客预订端午假期酒店占比最高， 占比
为 45%，客源地排名第二、三的城市分别是深圳和广
州。除去上海，成都、重庆、广州等热门目的地城市的
酒店预订外，本地住宿需求近五成。 可见，在所在地
酒店度过假期， 已经成为当前形势下更为流行的度
假方式。

态化疫情防控下， 今年的端午小长
假出游跟以往有点不一样。 多家OTA
发布的今年端午节旅游消费预测报告显

示， “安心出游”“无预约不出游”“住宿消费品质
化”的出行特点将在这个端午节更加凸显。最值得一
提的是，端午酒店预订中，近五成需求来自本地居
民。 可见疫情防控常态化下， 短假期去酒店住一
下，成为很多人的度假新选择。
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