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■新快报记者 何璐诗/文图

逛展还需多看多摸多问
展台上的一些新设计令人耳

目一新， 不过实际使用感受则需
要自行体验。 记者在定制品牌展
台上， 便遇到过设计是灵活开合
的柜板，看上去很美好，但实际上
无法合上的情况。其次，在选择智
能家居产品时， 不妨多了解关于
安装门槛、 不同产品间的融合以
及保修周期、费用等问题，从而甄
别解决方案是否适合自身。

购房者对家居生活的品质越来越
敏感， 定义好坏更少不了对健康的考
量。从建博会的多个展台可以看出，品
牌们锁定绿色、环保的心思。记者逛展
发现，不少品牌将大自然的感觉，直接
搬至展台， 甚至展场成为了室内园景
的较量战场。

据 《中国家居绿色环保竞争力白
皮书》显示，超过 97%的消费者在选购
家居产品时会考虑绿色健康因素对身
体的影响。 80 后、90 后群体对于所要
消费的产品有着更“苛刻”的要求。 目
前国内家居产品也逐渐从功能驱动消

费转入追求品质、注重环保的阶段。
“在疫情期间，家居消费者有了新

的健康需求， 我们的新品就是针对用
户痛点来研发的。 ”轩尼斯门窗总裁曾
庆伟表示。 轩尼斯门窗今年在建博会
带来了不必开窗就能实现空气流通的
舒立方新风系统。 这个窗式新风系统
是通过在窗扇玻璃位置加装新风机，
利用新风机与窗体的结合， 持续不断
地将室内外的空气过滤循环， 从而保
证了室内空气的新鲜。

除了过滤窗外的空气， 进门后的
杀菌场景, 同样可以从展台上找到解

决方案。在海尔展台上，鞋柜和衣柜都
不只是单纯的置物功能。进门，将鞋子
放进智能鞋柜后， 再脱下外套将其放
进衣物护理机， 对全身上下有可能接
触病菌的衣服和物品进行全面消毒杀
菌，也可以进行清洁、烘干、除臭等。

而定制品牌的展台， 也不乏无醛
板设计、全铝定制家居等环保方案，从
材料端开始满足消费者对健康的需
求。业内人士告诉记者，绿色家居市场
有明显的增长势头， 不少生产厂商也
开始密集布局健康、 环保的家居从产
品以及解决方案。
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被“绿色”占据的建博会

优爱宝携杀灭冠状病毒
新材料亮相广州建博会

新快报讯 记者在第 22 届中国广州
国际建筑装饰博览会上获悉，优爱宝品
牌企业携新品亮相展会现场。 该公司董
事长沈晖就本次杀灭冠状病毒的新品
向记者介绍到，此产品对于冠状病毒杀
灭率达 99.54%，24 小时大肠杆菌杀灭
率达 100%， 金黄色葡萄球菌杀灭率达
99.9%，48 小时甲醛净化率达 92.5%，甲
苯净化率达 85.5%。

2020 年全球疫情暴发，对中国以及
全世界传染性病毒防疫工作敲响警钟，
无菌生活已经成为政府相关部门和群
众热切关注的焦点，在绿色健康发展的
大背景下，健康环保是大势所趋。 未来，
杀灭冠状病毒的新材料必将会为全社
会带来健康安全的家居生活。 优爱宝也
将成为中国乃至全世界范围内从事绿
色环保新材料领域的领军企业，必将引
领中国绿色环保涂料市场迈入新的发
展阶段。 （毛静）

索菲亚联手
五大专家品牌进攻市场

新快报讯 索菲亚亮相广州建博会
上，并成功打造首个“柜类定制专家”品
牌展馆，引起了极大的关注。 此外，索菲
亚还举办了“专家联手，专筑未来”———
2020 年索菲亚 & 专家联合品牌签约发
布会，携手五大知名品牌宣布战略合作
关系，打造“专家”品牌矩阵。 据悉，这次
发布会的举办对新定位有着特殊的意
义，索菲亚副总裁刘泽勤在发布会上指
出，在索菲亚的品牌规划中，柜类定制
以索菲亚作为整体品牌，细分品类橱柜
以司米橱柜作为核心品牌，非柜类定制
品牌以索菲亚与专家联名品牌共同输
出，面向市场。

目前，联合品牌的产品已经陆续上
样到索菲亚终端门店，让消费者更便捷
地选购一站式产品。 此外，索菲亚家具
家品部门还开发了“吾家有品”小程序，
消费者可以随时随地通过线上方式浏
览意向产品，再到店体验实物和一次性
采购；或者透过线上报名，免费预约专
业设计师， 获取更详细的产品选款、搭
配推荐等等。 贴心周到的服务，让消费
者在家居消费中尽可能减少决策成本，
更精准地一站式选购。 （毛静）

解锁健康的隐藏技能作为广州疫后第一
展，第 22 届中国建博会（广

州）今年如期开展，于 7 月 8 日-
11 日展期内展示一系列的大家居
建装解决方案， 为行业疫后复苏加
速。 疫情之下，“绿色环保”成了建博
会关键词，除菌技术甚至“杀”进了
门窗、衣柜等类别；同时针对疫

后市场， 不少定制品牌有
了更多元的布局。

无处不在的除菌 多品类锁定“绿色健康”

疫情的影响下， 行业发展增速受
到影响， 定制市场整体发展趋势的变
化也有所改变。 “疫情令行业市场整体
需求增大，不仅定制数量，还有对定制
的要求。 例如对环保、对家居空间使用
的材料要求更高。 整体发展趋势往健
康舒适的共性需求和犒赏自己的个性
需求上发展。 ”科凡相关负责人表示，
这次建博会， 科凡亮相全新品牌 logo
“全屋新奢定制”，便是希望传递“颜值
至上，高品价优”的产品价值观。 为应
对疫情， 品牌在下半年将运用设计的
力量打造差异化竞争优势， 提升终端
承接能力；其次，将会通过服务意识的
加强进行经销商帮扶， 全面深化品牌
运营策略。

“疫情让大家令自己向往的居家
生活方式，有了进一步的了解。 ”伊恋
家居董事长谢宏伟认为， 服务和体验
是行业未来发展的主要方向， 定制不

是在简单地贩卖产品， 而是传达一种
生活方式。品牌下半年将有 80%的产品
采用无醛板， 而生活提案馆的模式就
是在消费者的需求上进行更深入的研
究， 从被动了解消费者需求转变为主
动为消费者寻找方向。 谢宏伟透露，伊
恋将会把“生活提案馆”这种模式推广
至全国的战略规划。

疫情既为市场带来新需求， 也为
“消费升级的持续”带来了问号。 在好
莱客林丽妮看来， 疫情令消费分级更
为明显，高颜值和性价比，同样都是市
场的关键词。 “在疫情下要令业绩增
长，我们会尝试渠道多元发展，在全国
的空白市场， 例如西北地区找城市合
伙人；其次发力艺术整装，以及开拓工
程服务商， 跟一些百强房企合作家装
项目。 拥有核心的盈利能力和稳健的
现金流， 依然如今市场下可持续发展
的基础。 ”

疫情下的定制市场 求差异重体验发力多元渠道

■科凡定制展台营造大自然气息。
■针对进门后的杀菌场景，智能衣柜、鞋柜均配有
除菌功能。


