
决战决胜
脱贫攻坚走向我们的小康生活

基因 1：品质至上
从生手到熟手
一招“镊子功”叩开芳香产业大门

坐落云贵高原之上，地处乌蒙山深处，毕节市赫
章县海拔高、日照足、昼夜温差大、环境无污染，与相
邻的云南省昭通市气候相仿。 这给了 2018 年前来赫
章县调研考察的梁安莉母女灵感。

“这里非常适合花卉种植。 ”这名 90 后的香港姑
娘， 敏锐地发现了当地农业产业结构转型的突破口。
在她看来，从商业的角度来判断，一定要做差异化，并
且要选择高附加值的产业，“花路”便是最好的选择。

2018 年 5 月， 梁安莉创立的广州港华公司与赫
章县签订了协议，依托中国科学院昆明植物研究所等
国家级科研团队，牵头“芳香产业”扶贫项目。 受限于
山区交通，梁安莉与母亲陈洁决定摒弃对时效极为苛
刻的鲜切花市场，转向产业链更长、附加值更高的花
卉精深加工领域。

香气浓郁却不刺鼻的北海道薰衣草，被提炼加工
成纯天然精油、香包；饱满绽放的安娜贝拉绣球，化作
永生花。 后端精深加工技术的实现，离不开前端种植
的标准化。

直到现在，中国科学院昆明植物研究所高级工程
师、博士鲁元学仍记得刚来赫章县时，给农户们做技
术指导时的场景。“好多农户连镊子都不会用，拿镊子
的手都是抖的。 ”用于精深加工的鲜花，往往在播种、
扦插时对技术的要求更高， 这需要农户们有过硬的

“镊子功”。
经过培训与实践，如今农户的“镊子功”不比科研

人员差。“鲁博士对我们的要求，就是一定要标准化、
高品质去种植。 ”陈洁说，只有鲜花的质量统一、有保
障，才能对接市场要求。

同样在产业链前端死磕品质的，还有广州江楠集
团。

在毕节市威宁县的广州江楠蔬菜种植育苗基地
内，3 个高标准建设钢结构玻璃育苗大棚的外观并不
起眼，内在却大有乾坤：一张张移动式的苗床，配上行
走式洒水车、LED 补光灯， 对蔬菜苗生长所需的气
温、光线等条件，随时进行智能化调控。

如此高品质的蔬菜苗，却平均以市场价的五折提
供给周边的合作社、农户。

“育苗就是来投钱的。”广州江楠集团副总兼贵州
威宁物流园总经理李效军给记者算了笔“账”：一般市
场上卖一毛零一分钱的菜苗， 这边售价是五六分，3
个育苗大棚能够供 10 万亩土地种植。李效军表示，先
以低价让利，让周边农户都种上现代农业科技培育出
来的好苗子，种出让市场认可的优质蔬果后，才能吸
引客商前来收购。 全国各地的订单纷至沓来，进而推
动当地物流园、冷链运输、商旅等业态运转起来，实现
闭环式生态农业的循环发展。

毕节黔南脱贫致富路上 注入“广州基因”

有朋自广州来之

清晨时分， 当广州这座南方城
市尚未完全苏醒时， 一辆来自贵州
省毕节市织金县以那镇五星村的货
车， 缓缓驶入广州江南果菜批发市
场。 车上满载着一箱箱打包整齐、品
相诱人的豇豆、丝瓜、南瓜———这些
昨天刚从地里摘下来的贵州蔬果，
今天将端上老广的餐桌。

千里之外的毕节市赫章县 ，早
上山里气温尚低，雾气仍未散去，在
广州港华农业科技有限公司鲜花种
植基地工作三年多的贫困户周大
姐， 已经习惯了如现代企业员工一
般，先打卡再开工，一筐筐北海道薰
衣草正等着她整理、阴干。

粤黔两地间这千丝万缕的联
系，过往四年来，每天都在发生着，
且与日俱增。 自 2016 年 7 月新一
轮东西部扶贫协作工作开启以来，
广州市对口帮扶毕节市、黔南州，紧
抓产业扶贫根本，牵牢消费扶贫“牛
鼻子”。 截至目前，共引导 227 家广
东企业先后到毕节、 黔南两地投资
兴业，实际投资额 117.88 亿元，带
动 12.78 万贫困人口增收。

历时一周， 新快报记者奔赴毕
节、黔南两地七县，深入广州协作扶
贫一线采访发现，“广式生意经”的
一招一式， 早已融入当地的日常生
产生活中。 骨子里的改变，让贵州的
产业正在走出深山， 大步迈向广阔
的市场， 在决战决胜脱贫攻坚的号
角中， 乡村振兴的美好图景也在徐
徐展开。
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基因 2：市场意识
从高原到沿海
迎合“老广胃”打通“出山路”

盛夏似火，不适宜在高温环境下种植生长的豆角、苦瓜、豌豆苗，早已
在广州的酷夏中败下阵来。 但在繁闹的菜市场中、在商超的蔬菜架上，仍能
看到它们的踪影。 偶尔标有“高山”二字的产品标牌，暴露了它们的出处。

在毕节市织金县以那镇五星村的农耀产业扶贫蔬菜示范基地上，43 岁
的贫困户刘敏正忙着采摘豇豆， 这正是老广们钟爱的豆角。 从 7 点到 12
点，她得赶在下午三四点冷链运输车发车前，把豇豆按标准采摘、打包装
箱， 放在附近的冷库冷却上两三个小时， 让豇豆的口感保鲜期从原本的 4
小时，延长至 2 天。 如此，即便经 20 小时的车途抵达广州餐桌时，豇豆还能
保证爽脆。

“苦瓜此时在广州基本接近种植尾声，但广州人夏天爱煲苦瓜汤降火，
我们马上就在接下来的一季安排。 ”作为基地管理负责人，李朝晖不仅要负
责对农户进行种植采摘技术的培训，还要管理 500 多个大棚一年三季的蔬
果种植。 利用云贵高原夏季气候凉爽的特点，打好“海拔差”，提前捕捉餐桌
上的需求，成为当地蔬果出山并广受市场欢迎的“必杀技”。

在江楠市场有“蔬菜大王”之称的广州耀泓生态农业有限公司，对 500
多个“扶贫大棚”实行标准化、规模化管理，亦高度重视精准把握市场需求。

李效军透露，江楠集团将在贵州开展大数据种植。“每年根据育苗数推算种
植品种的亩数，在物流园交易时，蔬果的品种、吨数、来源全部录入到结算中心，
后期出园运往全国各地市场，可通过出去的数据，分析哪些品种更受欢迎、哪些
省份与市场对哪些品种的需求量更大。”他解释，通过数据通比、环比等分析，将
市场需求量化，进而根据需求及时调整蔬菜种植品种、面积，防止盲目种植。

今年，在广州市协作办消费扶贫专班联动各方资源的力推下，来自毕
节市纳雍县高山上的滚山鸡爆红，一举打响“黔凤入粤”的品牌。

滚山鸡火了之后，贵州纳雍源生牧业仍在冰鲜技术上花心思。 老广爱
食鸡，白切鸡、靓鸡汤等广式家常菜，对鸡的新鲜程度要求更高。 原来的冰
鲜技术加冷链运输，运到广州仓库，全程仅需 18 个小时，可保障 7 天有效
食用期，但这仍满足不了老广对鸡肉口感的“挑剔”。

“我们计划采用液氮技术，零下 196 度速冻，大概 4 小时能够完成，能
最大程度保障鸡肉的鲜度。 ”该公司副总经理王维英告诉记者，公司的屠宰
冷链中心一天能产 5 万 -8 万只滚山鸡，广州市场份额目前占了三四成。液
氮保鲜的生产线将在未来两个月安装并投入使用。

■今年，在广州市协作办消费扶贫专班联动各方资源的力推下，来自毕节市纳
雍县高山上的滚山鸡爆红了，一举打响“黔凤入粤”的品牌。

■北海道薰衣草、安娜贝拉绣球等将被加工成香包、精油、花茶等，运出大山，走向全球。


