
新快报讯 记者许莉芸报道 昨日，
有媒体报道称接近滴滴高管人士确认，
滴滴正在筹备赴港上市， 目标估值超过
800 亿美元（约为 5590 亿人民币）。对此，
滴滴方面表示不予置评。 “估值高低，成
为滴滴上市的一大考验。 ”中南财经政法
大学数字经济经济研究院执行院长盘和
林对新快报记者表示，作为互联网企业，
像滴滴这样的体量仍未上市的不多，一
旦上市的话，市场能否撑起上述估值，成
为考验滴滴的一大难题。

近年来， 时不时传出滴滴即将上市
的消息。 不过这次滴滴上市似乎有迹可
循。 今年 4 月，成立七年多亏损超 500 亿
元的滴滴突然宣布盈利。 滴滴在接受媒
体采访时曾表示， 滴滴核心业务网约车
已实现盈利，“只是微利”。 对于上市问

题，当时柳青表示，滴滴有自己的上市时
间表，将按时间表上市。

虽然多年亏损，但是翻开滴滴的融资
历程， 可谓是大资本云集。 据 wind 企业
库，滴滴融资已经有 19 次，最近一次融资
为 2019 年 7 月 25 日， 融资 6 亿美元，天
眼查数据显示，投后估值 600 亿美元。 其
中最大的几笔投资分别是，2016 年 6 月
滴滴 G 轮融资，软银中国、招商银行、阿
里巴巴、苹果、蚂蚁金服、中国人寿投资
45 亿美元。 2017 年 4 月，滴滴融资 55 亿
美元，软银中国、交通银行、招行等领投。

据悉，滴滴目前资金状况仍然充沛，账
面现金超过 500亿元， 但投资人方面有退
出诉求。 对于投资人方面，软银目前是滴滴
的最大股东，从 2015年到 2018 年，软银在
滴滴投资约 108亿美元。 “不排除软银方面

对滴滴此时上市予以重要考量， 而唯一的
变量在于滴滴内部对于上市是否存在分
歧。 ”有接近滴滴人士表示。

也有业内人士对新快报记者分析表
示，虽然滴滴体量大，但是主营业务网约
车的平台模式一直饱受亏损的质疑，因
此加大科技成果落地、 寻找新增长极成
为滴滴上市前的当务之急。 今年以来滴
滴明显加快了新业务的拓展， 新进入了
跑腿、货运等领域，还有自动驾驶服务的
落地。 “无论是货运还是自动驾驶等新的
业务，对滴滴来说都是相关边界的拓展，
滴滴在营业额、 利润等各方面仍需要继
续拓展， 比如进军货运是滴滴需要寻找
更多的利润来源， 而布局自动驾驶除了
对前沿技术的掌握， 也更利于未来的估
值。 ”盘和林表示。

传滴滴将赴港上市 估值 800 亿美元
滴滴方面表示不予置评

２０20 年 7 月22 日 星期三 责编：杨升华 美编：赖方方 校对：王萃 13

财眼

新快报讯 记者范昊怡报道 昨日，
现货黄金延续周一的上涨势头，持续刷
新九年高位至 1823 美元附近， 截至记
者发稿时 ， 现货黄金报 1840 美元/盎
司。 在金价的带动下，现货白银也创下
四年新高，站上 20 美元关口，COMEX
期银涨 1.6%至 20.53 美元/盎司，沪银、
白银 T+D 追随国际银价走高， 涨幅均
扩大至 4%。 分析人士表示，这是一场迟
来的涨势。

数据显示， 与黄金的中长期走势高
度正相关的 ETF 的持仓量也在不断增
加，7 月 20 日全球最大黄金 ETF 持仓较
上日也增加 4.97 吨， 当前持仓量达到了
1211.86 吨。 而全球最大白银持仓较上日
增加 118.78 吨， 当前持仓量为 16379.08
吨， 截至 7 月 17 日，ETF 已经连续第 18
周出现买盘，今年到目前为止，白银 ETF
的持有量增加了 7500 吨，涨幅高达 35%。

黄金和白银短期前景都看涨。 有分

析认为，近期避险需求不断上升，而目前
白银的供应减少，需求不断上升，在市场
对供应的担忧之下，白银价格一路走升。
摩根士丹利也看好白银的走势， 在下半
年展望报告中对白银的推荐仅次于铜，
“由于强劲的金价和有利的金融条件，银
价料将继续走高”，下半年实际需求也将
恢复，这将进一步推动白银价格上涨，从
而略微缩小金银价格比。此外，白银相对
于黄金的价格仍然相对较低。 自 4 月份

以来，金银比已经大幅下降，但从历史标
准来看，仍处于较高水平。 因此，在未来
几个月银价将继续追赶金价， 使金银比
率正常化。

虽然银价受到黄金涨势的推动而走
高， 但一些分析师认为要想银价如金价
一样继续上涨，还需要工业需求支撑，目
前， 白银最大的新用途是制造 5G 蜂窝
技术的导体，而不是通常的珠宝、餐具和
硬币的制造。

新快报讯 记者陆妍思报道 “今年
中秋节与国庆长假重叠，将有利于刺激
和促进消费者的节日消费需求，而且在
这特殊的一年，消费者对‘团圆’的需求
表现会更加强烈，购买月饼会更倾向于
首选安全 、 卫生和有品质保证的大品
牌。 ”月饼即将进入销售旺季，广式月饼
龙头企业广州酒家集团近日首次以云
端形式招开 2020 年度中秋月饼推介
会。 广州酒家相关负责人表示，今年月
饼原材料采购价格有一定涨幅，受疫情
影响运输成本也相应增加，令月饼总体
成本上涨， 但基于当前的市场环境，为

进一步刺激消费，广州酒家将通过原材
料大批量统一采购控制成本，并推出多
项优惠活动吸引消费者购买，月饼销售
价格与去年基本持平。

广州酒家相关负责人预计今年月饼
线上购买的增量较大， 月饼线上市场的
争夺将更为激烈。 目前即将进入月饼销
售旺季， 广州酒家将加强直播带货销售
的力度，打造直播矩阵，在 7 月-9 月期
间筹划超过 30 场的直播活动，联合头部
主播、明星、腰部网红等全面覆盖，并布
局包括天猫、抖音、快手等在内的直播矩
阵，在自身的天猫平台主站与站外 KOL

同步开播，同时计划 8 月-9 月的工作日
期间在天猫自营旗舰店每天安排一场直
播，构建私域流量，催化月饼销量提高。

此外，随着 90 后和 00 后等“前浪”逐
渐成为市场消费主力军，月饼口味也越来
越多样化。 据广州酒家相关负责人介绍，
今年除四款流心月饼新口味外，还将携手
宝可梦动漫 IP，将皮卡丘与传统广式月饼
跨界“融合”，利用 IP 的加持打开新的消
费市场，为月饼销售增长赋能。 同时还将
与国际知名品牌可口可乐合作，定制联名
款月饼， 结合营销活动扩大品牌影响力，
让传统的地域品牌走向国际。

新快报讯 记者郑栩彤报道 今年 6
月的经营数据显示， 顺丰控股等 4 家主
要快递企业的快递业务量同比均显著提
升，但受制于单票收入下滑，营业收入增
长乏力。 在价格战趋于激烈情况下，优化
运力成为多家快递企业的重点发力方
向。 近日， 顺丰航空又购进了一架全货
机，加速货运机场枢纽建设。 圆通速递及
顺丰控股则成立了货运公司， 发力冷链
等领域。

6 月份，圆通速递、申通快递和韵达
股份单票收入分别仅为 2.16 元、2.07 元和
2.36 元，同比下降幅度均超过 25%。 顺丰
控股同样没躲过快递价格战，其速运业务
单票收入由去年同期 23.21 元大幅下滑
至今年 6 月的 17.89 元。 在单票收入拖累
下，即便韵达股份、申通快递、圆通速递和
顺丰控股 6 月快递业务 量 分 别 大 增

42.7%、39.7%、54.6%和 84.2%，其业务收入
也仅增长了 5.9%、1.3%、10.9%和 42%。

部分快递企业已能明显感受到营收
压力。 据申通快递半年报预告，上半年申
通快递预盈利 0.69 亿元-0.89 亿元 ，同
比缩水近九成。迫于营收压力。圆通速递
及韵达股份 6 月份减小了快递产品的降
价幅度， 使圆通速递业务收入同比重新
正增长， 并结束了韵达股份连续 5 个月
的快递业务收入同比下滑。

价格战背景下，如何优化运力、降本
增效成为快递企业面临的一大难题。 近
日，顺丰控股与圆通速递频频发力航空货
运。 据民航局消息，顺丰航空刚刚获批北
京至香港航线，圆通航空则获批石家庄至
澳门航线。 顺丰航空还于 7 月 19 日新购
入年内第二架全货机，使机队规模增加至
60 架。 货运机场枢纽建设也在加速。 近

日，顺丰投资的鄂州机场宣布与华为合作
打造智慧机场，圆通嘉兴全球航空物流枢
纽则获得了实质性投资落户。安信证券指
出，货运机场投入使用后将利于物流企业
优化网络结构、降低综合成本。 同时，有市
场分析认为快递企业得到稀缺的航空货
运资源后将抬高企业护城河。

随着货运量增加， 圆通速递与优速
快递还在 6 月底注册了全资货运子公
司。 其中，圆通在呼和浩特成立的圆汇物
流有限公司注册资本达到 1 亿元。 顺丰
控股则继续在货运领域加码冷链物流。
近日， 顺丰冷链物流有限公司又在上海
成了一家全资子公司， 业务包括供应链
管理服务等。 从经营数据看，新业务已对
顺丰控股营收形成一定支撑。 6 月份，顺
丰控股供应链营业收入达 5.6 亿元，同比
大增 26.4%。

新快报讯 记者陆妍思报
道 海底捞又道歉了。 7 月 20
日，海底捞还在港交所发布了
一个澄清公告称，董事会澄清
由于无心之过， 截至 2019 年
12 月 31 日止年度报告第 16
页披露的餐厅层面经营毛利
率须修订为“18.6%”。 原报告
中该指标数据为“21.2%”。

这是一天内海底捞第二
次道歉。 有消费者反映在济南
海底捞连城广场店就餐时，在
乌鸡卷中吃出硬质塑料片，海
底捞工作人员随后将剩余乌
鸡卷撤走回收，并提出本单免
单并赔偿 500 元火锅券的处
理方案， 但消费者拒绝该方
案。 7 月 20 日，海底捞方面表
示，已于第一时间向顾客道歉
并陪同顾客检查。 经排查，此
事为供应商工厂灌装环节员
工操作不规范，导致产品标签
掉落到产品中，公司将对供应
商按管理制度处理，并要求供
应商及门店加强规范。

据海底捞 2020 年 4 月 23
日发布的 2019 年财报信息显
示，海底捞在全球共有 768 家
门 店 ， 餐 厅 经 营 毛 利 率 为
21.2% ，2019 年 总 营 收 为
265.55 亿元，其中外卖收入为
4.48 亿元，占比为 1.7%。

此外，7月 6 日， 海底捞发
布了 2020 年上半年盈利警告
公告，公告显示，根据截至 2020
年 6 月 30 日止 6 个月的未经
审核管理账目的初步审阅及董
事会现时可得的最新资料评估，
海底捞预期该期间收入相较于
2019年同期下降约 20%。 7月 7
日，海底捞又发布盈利警告补充
公告称，上半年预计净亏损约为
9 亿元-10 亿元， 而 2019 年同
期录得约 9.11 亿元的公司拥有
人应占溢利，由盈转亏主要是受
疫情影响。

自 2020 年 3 月以来 ，海
底捞已经重新开放中国（不含
中国港澳台地区）大部分暂停
营业的门店，但却因为部分门
店涨价而登上热搜，最后也是
恢复原价并道歉了事。

买飞机、成立货运公司 快递企业加速优化运力

海底捞上半年
预亏约 10亿

今年月饼线上市场争夺激烈 售价与去年持平

金价再刷九年新高 银价上破20美元关口


