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飞利浦拟出售家电业务
正与海尔、美的进行接洽

白云区钟先生：“打卡健身
房，不做油腻中年人”

随着疫情趋于稳定， 健身房已恢
复营业，也迎来了不少新会员。

“家里运动没氛围 ，自己一个人
健身容易犯懒 ”，钟先生今年 40 岁 ，
在一家国企工作 ， 以前业余时间很
少健身，但这次疫情让他觉得 ，强身
健体是远离疾病的根本 。 保持一个
好的身体状态 ， 才是对自己和家人
负责的表现。

记者了解到， 和钟先生一样开始
健身的市民越来越多。 据广州市全民
健身公共服务平台群体通 APP 后台
数据显示， 今年 5 月份公共馆订单就
增加 60%，社会惠民订单增加 32%，总
订单量增加 45.6% ， 总交易额增加
42%。 而随着市民在体育健身上面的
投入， 我市健身行业亦迎来新的发展
机遇。

荔湾区王女士：“外卖点得
少了，带饭成为日常”

作为一个朝九晚六、 还经常加班
的上班族，王女士向来觉得做饭是一
件麻烦的事情。 然而疫情期间，王女
士也和很多人一样练就了一身厨艺，
不仅做饭效率高了 ， 味道也越来越
好。 再加上时不时爆出外卖小哥或餐
厅服务员感染新冠肺炎的新闻，让王
女士觉得之前的“外卖生活 ”不太安
全了。

于是， 王女士开启了带饭日常。

“自己做饭，会尽量选择低脂、有机、新
鲜、清洁的食物，饮食更加健康。 而且
吃自己做的美食还有一种满满的幸福
感。从抗拒进厨房，到现在渐渐爱上自
己的美食，疫情教会了我更好的生活，
我在成长，也在学会感恩。 ”

据返利网数据表明， 在复工潮开
始后的第一个促销节点———“女神节”
期间， 相较去年不仅自热米饭订单金
额同比增长了 421.43%， 电热饭盒也
同比增长了 97.50%，保鲜盒同比上涨
了 9.26%。 这说明，疫情后带饭上班的
队伍正在急速扩大。

� � � �海珠区李先生：“用过后才
意识到净水器的不可或缺”

疫情期间， 在某些国家的水中检
测到新冠病毒以及我国多个地区桶装
水下架的大环境下， 市民逐渐关注到
饮用水安全问题， 并通过给家里安装
净水器，来改善家庭的水质。据京东平
台的检测数据表明，自疫情发生后，京
东商城上 “净水器 ” 搜索流量暴增
80%。

“疫情的时候我就有考虑过是否
要安装一台净水器， 父亲节那天本来
是去买茶吧机来泡茶用， 但看到安吉
尔店员现场做的水质检测和净化实
验， 原来没净化过的水和净化后的水
差别那么大，我立刻动心了，直接买了
它家的 A7 净水器。 ”海珠区的李先生
说道。

边聊着， 李先生边领记者去厨房

进行现场演示，“这个 （安吉尔 A7）净
水器和其他净水器不一样， 它有两个
龙头。 小龙头流出的水是可以直接喝
的，大水龙头（产出的水）也是净化过
的，我们家现在洗菜、淘米、刷碗都用
这个（水），水量大 ，不用等 ，这样不
管是喝还是用就都放心了。 ”据李先
生讲，现在安装近一个月的时间 ，原
来水中的那股漂白水味儿已经没有
了 ，水不发黄 ，也没水垢 ，用起来很
安心。

在疫情之后 ， 能够去除水中多
种病毒 、 细菌等有害物质的高端净
水器 ， 已经逐渐被广州市民接受和
认可 。 诚如中国家电研究院副总工
程师鲁建国所言 ， 新冠肺炎疫情对
于全民来讲是一个难得的健康生活
教育机会， 从而大大提升了人们的健
康意识。 对于净饮水行业来讲是一个
提高家庭普及率的机遇， 今后对于净
水器等健康类家电的发展将起到积极
的促进作用。

钟先生、 王女士和李先生的故事
仅仅是后疫情时代广州市民健康生活
方式的一个缩影, 记者在后续探访时
发现， 越来越多的市民正在加入到健
康生活的队伍中，衣食住行各方各面，
皆有不小的改变。

一场新冠肺炎疫情， 犹如一个催
化剂，催生人们更加专注生活，重视健
康。 疫情期间特别的生活状态让我们
学会了思考， 对人生和未来有了新的
追求，进一步加速了向健康型、舒适型
社会的发展。

健康为王
后疫情时代我市民众生活 了

新快报讯 记者郑志
辉报道 一场突发且历时
数月的新冠肺炎疫情 ，毫
无疑问引发了居民对身体
健康、 生命安全的重视和
深刻思考。 同时随着日前
《广州市关于倡导文明健
康、 绿色环保生活方式的
行动方案》出台，提升居民
健康水平已正式列入日
程。

除了出门戴口罩 、勤
洗手、 室内多通风三大卫
生习惯，加强运动健身、注
意饮食均衡、 注重日常杀
菌消毒以及重视家庭饮用
水安全等健康生活方式也
日渐深入人心。 一系列的
社会现象表明， 广州市新
一轮的健康生活风潮正在
形成。

“变”

家电业务竞争力日渐微弱
飞利浦在 1 月份表示， 计划出售

其家用电器部门， 该部门生产从咖啡
机到空气净化器的所有产品， 收入达
23 亿欧元（26 亿美元）。 潜在的处置计
划是首席执行官 Frans van Houten 努
力将飞利浦改造成专注于医疗保健设
备的制造商的一部分。

据飞利浦发布财报显示， 近 5 年
间， 飞利浦家电业务分别为 23 亿、24
亿、23 亿、22 亿、23 亿欧元，其中，据飞
利浦 2019 财报显示，其医疗保健业务
营收占了总营收 66%， 而家电业务仅
为 11.8%。

有分析认为， 相比起飞利浦其他
板块，家电业务虽然稳定，但无论是盈
利能力以及成长性都相对缺乏。 另一
方面，亚洲家电制造业的持续崛起，也
在挤压着外资品牌的生存空间， 多重
因素下， 家电业务已经难以为自身赚
取更多的利益， 飞利浦选择砍掉家电

业务成为了势在必行之举。
飞利浦的家用电器业务在包括奥

地利， 巴西和中国在内的一些国家设
有工厂。 它还在印度、香港、新加坡和
意大利拥有研发中心， 同时在全球范
围内雇用了约 4700 名工人。

值得注意的是， 飞利浦此次出售
的家用电器业务未包含剃须刀、 电动
牙刷等明星产品线。 公开资料显示，目
前飞利浦旗下有四大业务板块， 部分
家电业务隶属于健康个护 (个人护理)
业务板块，该板块包括口腔护理、母婴
护理、剃须美容业务。

最大价值在于其全球品牌渠道
继 2011 年将在华电视业务出让

给冠捷科技有限公司后,飞利浦进一步
剥离其家电业务。

由于此次出售的家电业务并不包
括剃须刀、电动牙刷等明星产品，而相
关产品在全球同类市场中的占比也并

不突出， 据欧睿国际统计数据显示，
2019 年飞利浦食品加工机、 小型烹饪
电器、吸尘器、空气炸锅、电熨斗在全
球市场零售额 分 别 为 5% 、3% 、4% 、
13%、16%；另一方面，中国消费者对于
飞利浦出售列表里的家电产品关注度
也不算太高，据天猫 2019 双十一数据
显示，在生活电器品牌榜中，排名前三
的分别为美的、戴森和科沃斯，飞利浦
仅排在第六的位置。 盲目接盘，有可能
面对风险。

想要收购飞利浦家电业务， 要具
备充足的资金。 目前来看，在小家电领
域中具备这样资金能力的外资品牌并
不多。 在小家电领域中， 美国的惠而
浦、欧洲的伊莱克斯、SEB 集团以及日
本的松下在资金方面或具备收购飞利
浦家电业务的能力。 但有业内人士表
示， 上述外资品牌自身大多在减少家
电业务投入，收购几率并不大。

华泰证券在研报中分析表示，考

虑到飞利浦品牌的全球影响力， 以及
中国家电企业充足的资金储备和优秀
的并购整合能力， 不排除由中国家电
企业并购飞利浦家电业务的可能。 光
大证券发布研报也认为,飞利浦最大的
价值在于其全球布局的品牌和渠道,收
购飞利浦家电业务是壮大小家电业务
规模,成为全球小家电市场主要参与者
的捷径。

实际上， 此次飞利浦出售家电业
务，于海尔而言，其近年来接连收购跨
国家电品牌实现国际化发展， 相较于
走出去的海尔冰箱、洗衣机等产品，海
尔在小家电领域确实有所欠缺， 因此
可以与主要市场在欧洲的飞利浦家电
形成互补。 美的集团作为中国最大的
小家电制造商， 以自有品牌开拓国际
市场确实也是发展方向之一。 当然，无
论是谁最终接盘， 都需要面临一个大
规模的资源整合以及后续经营的挑
战。

日前，飞利浦正与竞争对手海尔、美的等企业进行接洽，以确定他们是否有兴趣收购飞利浦的家电部
门，而该部门可能以最高 40 亿美元的价格出售，正式出售程序预计将于第四季度开始。

同时，消息称飞利浦还与土耳其家电制造商 Arcelik 和 Vestel；韩国三星、LG 等巨头进行了接洽。
此外，私募巨头黑石集团、CVC Capital Partners 和 KKR 预计也将在交易启动时考虑是否参与。

■新快报记者 陈学东


