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新快报讯 记者陆妍思报道 7 月
29 日， 国家市场监督管理总局发布，
为加强网络直播营销活动监管， 保护
消费者合法权益， 促进直播营销新业
态健康发展，起草了《市场监管总局关
于加强网络直播营销活动监管的指导
意见（征求意见稿）》（下称《征求意见
稿》），现向社会公开征求意见。

《征求意见稿》称，通过网络直播
营销商品或服务， 应遵守相关法律法
规，建立并执行进货检查验收制度，依
法查验有关证明文件。 不得通过网络
直播销售法律、法规规定禁止生产、销
售的商品或服务； 不得通过网络直播
销售烟草制品等法律、 法规规定禁止
进行商业推销、宣传的商品或服务；不
得通过网络直播销售特定全营养配方
食品等法律、法规、规章规定禁止进行
网络交易的商品或服务。

自然人、 法人或其他组织接受委
托， 在直播中以自己的名义或形象对
商品、服务作推荐、证明，直播内容构
成商业广告的， 应遵守广告代言有关
规定。 不得利用不满十周岁的未成年
人在网络直播营销活动中开展广告代
言活动。 不得委托因在虚假广告中作

推荐、 证明受到行政处罚未满三年的
自然人、法人或者其他组织，在网络直
播营销活动中开展广告代言活动。

此外， 针对网络直播营销中售后
服务保障不力等问题， 根据消费者权

益保护法， 重点查处对消费者提出的
修理、重作、更换、退货、补足商品数
量、 退还货款和服务费用或者赔偿损
失的要求， 故意拖延或者无理拒绝等
违法行为。
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财眼

新快报讯 记者陆妍思报道 随着
疫情防控进入稳定期，广东线下展会重
新按下启动键，继广州新能源车展爆卖
逾 1 万台车、国际玩具展延期半年终定
档后，2020 广州国际专业灯光、音响展
览会（以下简称“灯光展”）也官宣将于
8 月 21 日至 24 日在广交会展馆举行。
记者发现，多个近期启动的展会均布局
了“直播”“云逛展”等线上线下相结合
的创新模式，以适应疫情时期的市场发
展特色。

灯光展开启数字化协同合作
在近日举行的“灯光展”云上发布

会上，广东省科技合作研究促进中心负
责人江洪波表示，突如其来的新冠肺炎
疫情，让国际贸易萎缩、经济逆全球化
的问题更加突出。在我国疫情防控取得

重大成果的大环境下，2020 广州展将
聚焦国内市场，助力专业灯光、视听企
业最大限度地利用展会线上线下的优
质资源来开拓国内文娱演艺市场，为产
业链上下游企业搭建优质的商贸对接
平台。

据介绍， 今年灯光展将加速升级
线上的推广系统，开启数字化协同合
作， 通过线上内容增加观众黏性 ，刷
新线下观展体验的策略来实现线上
线下双轮驱动，包括在官方微信公众
号开设了全新的 “声光界云课程 ”平
台，以“线上专场”的方式对展会现场
举行的同期会议进行直播。 同时推出
全球展商搜索系统 （GES）以及展配
宝项目，助参展企业在今年海外观众
难以抵达展会现场的情况下 ，开展海
外市场业务。

此外， 原定于今年 10 月的上海国
际专业灯光音响展览会将调整为以线
上形式进行，与本届广州灯光展实现线
上与线下的有机融合，促进产业协同发
展。

新能源车展现场成交逾万辆
广东会展组展企业协会会长刘松

萍则分享了目前全国各地展会成功举
办的真实案例，并向广大企业介绍如何
最大化地利用展会资源来突破困境，在
疫情过后抢占市场先机。 她表示，目前
我国经济持续向好，世界经济的重心与
焦点必定在中国。虽然上半年受疫情影
响，各行各业都受到了重创，但在我国
经济复苏之际，企业将在新的起跑线上
发展。 通过品牌展会的平台，广大国内
企业可以利用展会线上与线下相结合

的创新模式，接触到质量更高、更有购
买针对性的买家， 积极布局国内市场、
发展内循环经济，为企业在疫情后的发
展赋能。

值得一提的是，7 月 27 日在广州
闭幕的 2020 第五届中国（广州）国际新
能源、节能及智能汽车展览会暨华南车
展（下称“新能源车展”）作为疫情后粤
港澳大湾区新能源汽车首展， 展览规
模、参展品牌、成交金额均创历届之最。
现场成交车辆 10328 台，累计交易额达
20.56 亿元。

除了现场专业观众达 3000 人次，
创下历史新高外，本届新能源车展还首
次与太平洋汽车网携手，共同打造线上
“云车展”，用户身临其境实现 360 度全
景线上看车体验，访问人数超过 885 万
人次。

上半年保险业保费收入
同比增长 6.46%
� � � � 新快报讯 记者刘威魁报道 疫
情冲击下的保险业，依然维持着逆增
长态势。 据银保监会公布的数据显
示，今年上半年，保险业原保险保费
收入实现 2.72 万亿元，增速同比增长
6.46%。 同时，在投资收益拉动下，保
险公司预计利润总额超 2200 亿元。
不过， 人身险公司因受疫情影响较
大，利润同比下滑 10.86%。 有分析指
出，受疫情影响，导致部分寿险业务
需求减少、赔付增加，全年利润下降
也可预见。

从人身险业务来看，上半年人身
险公司实现保费收入约 19969 亿元，
同比增长 6.04%。

从不同的险种来看，寿险依然是
人身险最重要的险种， 其保费收入
15619 亿元，占比高达 78%；从保费增
速来看，健康险成为人身险公司重要增
长动力，其以 4003亿元的保费收入，同
比增长16.45%，占比也超过了 20%。

“疫情暴发后居民对健康更加重
视，保险保障意识提升，健康险购买
热度不减， 在上半年仍保持较高增
速。 ”业内资深人士谢先生告诉新快
报记者，疫情下，消费者对于保险的
认知， 特别是保障型的产品开始提
高，所以疫情期间，居民对健康险购
买热度不减反增。

不过，由于疫情原因，人们户外
出行大大减少，意外险成为受影响最
严重的险种之一，也成为人身险公司
三大险种中， 唯一负增长的险种，负
增长高达 5.47%，占比更是降至 2%以
下。

值得一提的是，人身险公司虽然
整体实现了盈利， 不过与 2019 年的
高光时刻相比，仍下滑明显，同比负
增长 10.86%。 其中，投资收益大涨是
支撑人身险公司继续盈利的重要因
素。 数据显示，今年上半年人身险公
司累计投资收益 3571 亿元， 同比大
涨 33.52%。

对于人身险方面亏损加剧的境
况，首都经贸大学保险系副主任李文
中认为，人身险公司受健康险业务和
意外险亏损的影响，加上疫情也会导
致部分寿险业务需求减少赔付增加，
因此全年利润下降也可预见。

新快报讯 记者刘威魁报道 保
险业资本监管的部门规章迎来大修。7
月 30 日，银保监会、中国人民银行就
《保险公司偿付能力管理规定（征求意
见稿）》（下称《征求意见稿》）公开向社
会征求意见， 提出核心偿付能力充足
率、 综合偿付能力充足率和风险综合
评级的概念。

据了解，现行的《保险公司偿付能
力管理规定》仍属“偿一代”下的监管
规定， 是原保监会 2008 年第 1 号令，
随着 2016 年偿二代正式实施，保险业
的偿付能力监管制度相较偿一代有较
大变化，《保险公司偿付能力管理规
定》 已不能统领偿二代制度和满足偿
二代监管实践的需求， 修订也早已提
上日程。

新快报记者对比《征求意见稿》和
2008 年的《保险公司偿付能力管理规

定》发现，在 2008 年的《保险公司偿付
能力管理规定》中，并未明确提出核心
偿付能力充足率、 综合偿付能力充足
率和风险综合评级的概念， 而是将保
险公司偿付能力指标统称为偿付能力
充足率，并明确将其分为不足类公司、
充足 I 类公司和充足 II 类公司。

而《征求意见稿》直接将保险公司
的偿付能力监管指标定位三大方面：
核心偿付能力充足率 （即核心资本与
最低资本的比值， 衡量保险公司高质
量资本的充足状况）；综合偿付能力充
足率（即实际资本与最低资本的比值，
衡量保险公司资本的总体充足状况）；
风险综合评级 （即对保险公司偿付能
力综合风险的评价， 衡量保险公司总
体偿付能力风险的大小）。

此外，《征求意见稿》还提出，保险
公司同时符合以下三项监管要求的，

为偿付能力达标公司： 核心偿付能力
充足率不低于 50%； 综合偿付能力充
足率不低于 100%；风险综合评级在 B
类及以上。 不符合上述任意一项要求
的，为偿付能力不达标公司。

同时， 对于偿付能力不达标的公
司，《征求意见稿》也给出了监管措施。
对于核心偿付能力充足率低 50%或综
合偿付能力充足率低于 100%的保险
公司，银保监会应当采取监管谈话、要
求保险公司提交预防偿付能力充足率
恶化或完善风险管理的计划、 限制向
股东分红等监管措施。

除此之外， 银保监会还可以视具
体情况，依法授权其派出机构实施必要
的监管措施。 对于采取措施后，保险公
司偿付能力未明显改变或进一步恶化
的，《征求意见稿》表示，将由银保监会
依法采取接管、申请破产等监管措施。

广东线下展会重启 同时布局“云逛展”
新能源车展人气高涨，国际灯光展 8月 21日开幕

市场监管总局加强网络直播营销活动监管

保险业偿付能力迎新规
不达标险企将面对针对性监管措施

新快报讯 记者陆妍思 通讯员张
业文报道 记者从广州市市场监管局
组织召开的全市互联网广告监测系统
操作线上培训会获悉， 该局强化互联
网广告监测， 以高压态势震慑广告违
法行为，持续净化网络广告市场环境。
今年以来 ， 监测省 、 市属媒介广告
172.4 万条次，转办处理违法广告线索
2335 条， 查处各类违法广告案件 119
宗（其中互联网违法广告案件 93 宗），
罚没额 1226.91 万元，有力地维护了全
市广告市场秩序。

据广州市市场监管局有关负责人
介绍 ，今年以来 ，广州市市场监管系
统加大执法监管力度，持续推进包含
互联网广告在内的虚假违法广告专

项整治，同时强化食品、保健食品、药
品 、医疗器械 、医疗服务 、房地产 、金
融投资理财、教育培训等民生领域广
告监管 ，重点开展保健品 、房地产等
专项整治，依法强化对广播电视台播
出机构、金融机构、医疗机构的管理，
严肃查处网络平台和机构违规广告
行为。

为适应广告新兴业态发展趋势、
广告发布形式、监管模式等变化要求，
广州市市场监管局重点加大对大型门
户类网站 、 电子商务类网站 、 移动
APP、微信公众号等的监测和虚假违法
广告整治， 今年来全市市场监管系统
查处互联网广告违法案件 93 宗，同比
去年提高了 173.5%。

广州今年查处各类违法广告案件 119宗


