
■二次元 or 三次元，你爱哪一个？
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关键词：破圈力
电影、游戏、周边
二次元文化吸纳更多“轻迷恋”用户

优质的二次元 IP 具有“破圈”的能力。 例如，由动漫 IP 改编的
电影或剧集有能力触达更广泛的受众。《海贼王》等动漫 IP 可以改
编创作成二次元游戏，《阴阳师》等二次元游戏 IP 也能改编成影视
作品。 在二次元 IP 变换体裁的同时，原本非二次元“重度”爱好者
的群体也有机会变成二次元文化的“轻迷恋”用户，参与二次元文
化产品消费。

艾瑞咨询数据显示，去年对动漫改编电影、网络剧和手游三种
动漫衍生内容感兴趣的动漫用户均超过六成。 近九成的非动漫用
户追影视剧时，也对相同内容的动漫或小说感兴趣。 优质的动漫内
容通过改变体裁降低了大众理解的门槛， 并结合优质的作品精神
内核实现“破圈”。去年，“国漫崛起”的呼声越加强烈。动画电影《哪
吒之魔童降世》收获了 10.17 亿元票房，《罗小黑战记》和《白蛇：缘
起》去年也分别收获了 3.15 亿元和 4.59 亿元票房。

如今，动漫元素已渗透入生活的更多领域。 例如，优衣库结合
《一人之下》道家文化推出“人有灵”系列潮流单品，靓丽可爱的动
漫人物登上商品包装、手机壳等日常用品。 收藏二次元周边产品也
不再是二次元“重度”爱好者的专有行为。 二次元 IP 通过盲盒的形
式引发了收藏热潮。 2018 年第四季度，“盲盒” 百度搜索日均指数
（指数越高代表关注度越高）仅有 226，然而到去年第三季度，该指
数便增长至 2959。 有数据显示，综合性电商平台、二次元社区和线
下专卖店、线下漫展均成为人们购买二次元周边产品的主要渠道。

有意思的是， 招商银行的一份相关研究报告根据对二次元的
喜爱程度以及相关时间、 财力投入将二次元群体分为核心二次元
群体和非核心二次元群体。 报告显示，随着二次元文化“破圈”，非
核心二次元群体规模增速比核心二次元群体更加迅猛。2017 年，国
内二次元群体规模为 3.4 亿人，其中，73.5%的二次元爱好者为非核
心二次元群体。

关键词：衍生品
触手伸向三维世界
虚拟偶像成二次元产业下一个风口

二次元的触手伸向三维世界，还衍生出角色扮演、虚拟歌姬等
产业。 艾瑞咨询相关报告显示，国内二次元产业链中，内容商品化
环节包括服装、道具制作商，线下展示环节则包括漫展、角色扮演
比赛等。 有数据显示，近三成国内动漫爱好者会购买专业服装和道
具，有超三成国内动漫爱好者会购买线下活动门票。 实际上，各地
漫展正是二次元爱好者集中进行角色扮演的场所， 不少角色扮演
爱好者会到漫展上进行交友和摄影。 招商银行研究院数据显示，近
年来江苏、广东、浙江、上海等沿海省份或城市是密集举办线下漫
展的地区。 2007 年至 2018 年底，江苏省和广东省分别举办了 1316
场和 914 场漫展。

除此之外，二次元音乐会、舞台剧、声优、舞见（在视频网站上
投稿宅舞作品的舞者） 见面会等线下二次元活动形式也备受二次
元群体喜爱。 原本在幕后为动画作品配音的声优也走到台前，成为
能开演唱会的明星。 去年 4 月，日本著名声优花泽香菜便在广州和
上海举办了两场演唱会。

以二次元形象示人的虚拟歌姬也以线下演唱会的方式与粉丝
见面。 首位虚拟歌姬初音未来的声音来自语音合成程序开发的音
源库，演唱会上则通过全息投影形成三维影像。 2010 年，初音未来
在日本东京举办了第一场音乐会。2017 年，中文虚拟歌姬洛天依也
在上海举办了第一次万人演唱会。 如今，洛天依的演唱会门票价格
在几百元到上千元之间，已与部分一线歌手的演唱会门票比肩。 近
年来，洛天依还频频登上电视台晚会与真人互动，或在直播间与李
佳琦等网红一同带货。 虚拟偶像已然成为二次元产业的下一个风
口。

后浪奔涌！ Z 世代迷恋二次元 催生千亿级市场
属于二次元文化产物的手办和角色扮演， 连同潮鞋、电竞和摄影一同入选 95后五大“烧钱”爱好


