
新快报讯 记者陆妍思报道 近日，
化妆品巨头雅诗兰黛集团公布了 2020
财年财报。财报显示，今年 4 至 6 月受疫
情影响，集团录得 4.59 亿美元（约合人
民币 31.7 亿元）的巨额亏损。 与财报同
时发布的， 还有集团一项全球范围内人
员缩减计划， 预计将导致 1500-2000 人
失业。 雅诗兰黛集团回应新快报记者采
访时表示，此次计划不涉及中国市场，未
来还将加大对中国市场投资， 目前正紧
锣密鼓筹备进博会参展工作， 展会规模
较上届进一步扩大。

化妆巨头业绩大跌
雅诗兰黛集团截至 6 月 30 日的

2020 财年财报显示， 集团净销售额为
142.9 亿美元，较上年同期的 148.6 亿美
元下降 4%。 受疫情全球蔓延影响，其中
4 月-6 月的第四季度受影响最为明显，
净销售额仅为 24.3 亿美元， 同比下降
32%， 亏损达 4.59 亿美元 （约合人民币
31.7 亿元）， 而上年同期录得净利润为
1.58 亿美元。

财报发布后， 雅诗兰黛股价一度大
跌近 7%，市值蒸发约 52 亿美元（约合人
民币 359 亿元）。 在披露财报的同时，雅
诗兰黛集团也公布了一项为期两年的重

组计划，以应对新冠肺炎疫情暴发后，分
销格局和消费者行为所发生的巨大变
化。重组计划包括调整公司的分销网络；
关闭一些独立商店和撤销某些百货公司
柜台；加强数字投资，积极向在线销售转
变。这一计划将于 2021 财年第一季度开
始，并在 2023 财年结束前完成。 这最终
将导致约 15%独立门店 关 闭 ， 大 约
1500-2000 销售点员工和相关支持人员
失去工作。

除了雅诗兰黛外， 另一化妆巨头欧
莱雅集团受疫情影响业绩也在下挫。 据
欧莱雅集团公布的 2020 年上半年财报，
今年上半年其销售总额为 130.7 亿欧元
(约合人民币 1085 亿元 )， 同比下降
11.7%；净利润为 18.2 亿欧元(约合人民
币 151 亿元)，同比下跌 21.8%。这也是近
5 年来， 欧莱雅集团半年度销售业绩首
次出现下滑。

靠中国市场止损电商增长迅猛
然而，无论是雅诗兰黛还是欧莱雅，

亚太地区的业绩都表现不错， 特别是中
国市场。

雅诗兰黛亚太地区销售额增长 15%
至 42 亿美元，这一表现超越了雅诗兰黛
的核心业务地区美洲， 美洲的销售额同

期下降了 20%至 38 亿美元。
欧莱雅在中国市场的销售业绩是其

止损的关键。根据财报，欧莱雅第二季度
在中国市场的销售额增长了 30%。 旗下
品牌科颜氏、兰蔻、赫莲娜等高档化妆品
部门在中国继续扩大了市场份额。

日本日化巨头资生堂财报也显示，
从第二季度开始， 其在中国的销售额已
恢复增长，相比去年同期增长了 9%。 资
生堂预计， 今年全年其中国地区销售额
将实现 10%以上的增长。

值得注意的是， 日化巨头在中国市
场的电商成绩最为耀眼。 联合利华在中
国市场上第二季度的电商渠道业绩增幅
达到了 59%； 资生堂在中国市场上高档
化妆品电商渠道销售额实现了 150%以
上的增长。

疫情得到有效控制后，中国经济稳
步复苏、长期向好的表现，令上述日化巨
头加重在中国市场的布局。 雅诗兰黛集
团在 7 月宣布正式启动进博会参展筹备
工作， 并公布将在上届基础上扩增展台
面积约 100 平方米。 雅诗兰黛集团中国
区总裁樊嘉煜表示， 中国已经成为雅诗
兰黛集团最大的国际市场。 而欧莱雅集
团、花王、资生堂更与进博局签订了三年
长期参展进博会合作备忘录。

影视行业回暖
博纳影业再次冲刺 A股

新快报讯 记者郑栩彤报道 仅
上映 5 天的电影 《八佰》 票房突破
10 亿元 ，成为电影市场加快复苏的
重要信号。 多部重量级影片接连定
档则使得下半年票房增长具有一定
确定性。 即便多家影视企业面临业
绩亏损， 行业内仍有积极的消息传
来。 近日，博纳影业开始募集资金 ，
再次冲刺 A 股。

截至昨日零时，电影《八佰》成为
年内首部票房超过 10 亿元的电影 。
影片资料显示，《八佰》主出品方为华
谊兄弟， 联合出品方还包括光线传
媒、上海电影等。自《八佰》上映以来，
华谊兄弟和光线传媒股价分别涨了
3.99%和 6.83%。 影院复业后的“报复
性观影”终于出现，也激励多部商业
大片接连定档。 猫眼电影显示，影片
《姜子牙》和《夺冠》等已定档国庆节，
市场期盼国庆档成为年内的“小春节
档”。

随着行业复苏确定性增加， 久处
寒冬的影视行业也开始迎来好消息。
由于业务变更等原因， 万得影视板块
的个股数量已由年初的 31 只降为 30
只， 其中 *ST 晨鑫等 4 只影视股被标
以退市风险警示。 万达电影、北京文化
等行业龙头上半年也陷入大幅亏损。
但在行业洗牌下， 部分运营较佳的影
视企业也开始冒头。 据新快报记者梳
理， 在 2017 年至 2019 年的 “影视寒
冬” 期间均实现盈利的耳东影业年内
又向港交所递交了上市资料。 7 月底，
由演员刘诗诗、 赵丽颖等持股的稻草
熊影业也向港交所递交了招股书。

据证监会 8 月 24 日晚披露，去年
A 股 IPO 审核中止的博纳影业又提
交了招股书， 拟发行不低于 1.22 亿
股，募资 14.25 亿元。 招股书显示，老
牌影视企业博纳影业累计出品影片超
250 部， 其中 10 部影片票房超过 10
亿元。 博纳影业控股股东是 CEO 于
冬，目前阿里影业、腾讯产业投资基金
和万达电影分别持股 7.72%、4.84%和
1.88%。 由于疫情影响，上半年博纳影
业营收有所下滑，但净利润仍有 2680
万元。
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财眼

新快报讯 记者范昊怡报道 8 月 25
日， 央行开展 3000 亿元逆回购操作，具
体包括 2500 亿元 7 天期和 500 亿元 14
天期逆回购操作， 中标利率均不变，当
天有 1000 亿元逆回购到期，实现净投放
2000 亿元。 这是 8 月 7 日以来，央行连
续第 13 个交易日开展逆回购操作，累
计操作量 1.63 万亿元。 在展开逆回购的
同时，央行还打出了“麻辣粉”（中期借
贷便利，MLF）、国库现金定存一套资金
投放组合拳，累计投放流动性达到 2.38
万亿元，净投放达到 1.25 万亿元。

无论投放规模还是货币政策工具
的多样性，央行连续和集中的动作均为
今年以来极为少见的，这无疑也向市场
释放着稳定流动性的坚定信号。

中信证券研究所副所长明明表示，央
行 8月以来资金投放量明显增加， 一改 6

月份、7月份资金净回笼的趋势。一是因为
市场流动性的需求比较大，二是需要加强
财政和货币政策的配合，8 月国债和地方
债的供给较大，需要流动性支持。

机构分析，从公开市场操作看，8 月
中开始，央行已经加大了公开市场操作
力度。 一方面临近月末，加之地方债发
行缴款仍处高峰，而且本周公开市场逆
回购和 MLF 到期集中，短期资金供需还
面临较大压力，紧平衡态势料将延续。

江海证券称，短期而言央行将大概
率继续加量投放流动性应对跨月资金
缺口，8 月资金面最紧的阶段可能正在
过去，资金面或将对债市情绪带来一定
支撑，近期利率加速调整后，利率或将
迎来短期的交易机会。

对于市场关注的流动性收紧等担
忧的情况，昨日在国务院新闻办举办国

务院政策例行吹风会上，央行相关负责
人再度明确稳货币信号。

人民银行货币政策司司长孙国峰
表示，疫情带来的不确定性增加，货币
政策需要有更大确定性来应对各种不
确定性，那就是三个不变：稳健货币政
策取向不变，保持灵活适度的操作要求
不变， 坚持正常货币政策的决心不变。
“我们没有采取零利率甚至负利率、或
者量化宽松这样的非常规经济政策，因
此也不存在所谓的退出问题。 ”

对于 LPR 改革， 孙国峰进一步指
出， 未来 LPR 走势取决于宏观经济趋
势、通货膨胀形势以及贷款市场供求等
因素， 具体要看报价行的市场化报价。
随着 LPR 改革推动贷款利率下降的潜
力进一步释放，预计后续企业贷款利率
还会进一步下行。

8 月 25 日， 诺亚财富发布 2020 年
二季报。

季报发布会中， 诺亚对外宣布自去
年三季度“非标转标”转型伊始，至今已
取得初步成功。数据显示，二季度诺亚标
准化产品募集量达到 179.7 亿元人民
币， 同比上升 198.5%；2020 年上半年标
准化产品募集量达到 370.8 亿元人民
币，比去年同期增长了三倍多。扣除非标
类固收产品后，募集量同比上升 45.2%。
转型前非标类固收产品在募集量中的份
额已经完全被标准化产品替代。

此外，二季度包含公募基金，诺亚的
活跃客户数达到 14703 人 ， 同比上升
48.7%； 其中公募基金活跃客户 12343
人，同比增长 140.3%；同时截至 2020 年
6 月底黑卡客户数为 900， 同比增长

5.4%。客户黏性并未因为转型而减少，诺
亚与客户链接更加紧密。

对此， 诺亚财富创始人汪静波认为：
“中国财富管理和资产管理行业，正在一个
新的起点上，对于未来，诺亚充满了信心。
标准化转型是大势所趋，诺亚非标转标已
经取得初步成功，已经驶入更开阔的水域，
我们相信未来有巨大的增长空间。 ”

转型能顺利完成
本质是诺亚没有资金池

对诺亚来说，此次转型并不容易，但
能取得今天的成绩，最根本原因在于“没
有资金池。” 对于非标市场来说，宏观经
济好的时候，市场上的流动性充足，资金
也更容易周转，没出大问题。但资管新规
后，市场监管趋严、流动性趋紧，在资金

池的运作模式下，借新还旧一旦接不上，
很可能会因为一个项目出问题， 导致整
个公司无法顺利经营下去。 但资金池就
像一剂毒品，一旦开始，就很难停下来。

汪静波曾对媒体说：“诺亚成立 15
年来，从未有过资金池和期限错配，每个
产品均相互隔离。 ”也正因为此，诺亚仅
用半年时间便迅速转型。

转型并不易
曾对公司带来巨大冲击

现在来看， 诺亚已顺利完成初步转
型，但在转型伊始，诺亚的业务却曾遭受
极大冲击。诺亚在 2019 年宣布主动停止
占 2018 年募集量超 2/3 的非标类固收
产品线后，下半年的经营立刻遭受“立竿

见影”的冲击———公司 2019 年 Q3 募集
量同比下降 54.9%， 环比下降 46.9%，为
2015 年 Q1 以来历史最低。 2019 年 Q4，
由于产品转型继续， 诺亚财富 4 季度募
集量同比降低 47.7%， 财富管理业务营
业利润和投资收益同比双双下滑。 受到
影响的不仅仅是财务数据， 当然还有股
价———诺亚股价曾一度腰斩。 种种危机
却并未改变汪静波和公司管理团队 “转
型”的坚定决心。

从现在的情况来看， 诺亚自 2020 年
开始， 第一二季度经营利润均实现大幅增
长， 标准产品和传统深耕板块产品募集量
均稳健增长。显然，诺亚在高速行驶的过程
中，换胎成功，已经开始在新航线上前行。
随着诺亚二季报的发布，对于其他财富管
理机构和整个行业而言，也是一道曙光。

连续 13 天逆回购

央行“组合拳”净投放资金 万亿

一季巨亏 4.59 亿美元，宣布重组计划裁员 2000 人

雅诗兰黛：将加大对中国市场的投资
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诺亚财富发布二季报：宣告“非标转标”转型取得初步成功！
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