
惠而浦中国遭部分要约收购
惠而浦集团创立于 1911 年，总部

位于美国密歇根州的奔腾港， 是不折
不扣的百年家电巨头。 1911 年，推出电
动绞纽式洗衣机；1949 年，推出对开门
冰箱；1969 年， 惠而浦为 “阿波罗 11
号”登月计划定制太空厨房……

惠 而 浦 旗 下 拥 有 惠 而 浦
(Whirlpool)、 凯膳怡 (KitchenAid)、Jen鄄
nair、荣事达 (Royalstar)、帝度 (Diqua)等
多个知名品牌，业务遍及全球，在世界
各地拥有共计 59 家生产基地、研发中
心和设计中心。

2014 年， 作为世界最大的家电制
造商之一的美国惠而浦集团， 通过旗
下惠而浦（中国）投资有限公司完成对
合肥三洋 51%股权的收购 （该持股比
例至今未变），并将其重组为“惠而浦
（中国） 股份有限公司”， 成功借壳上
市。 自此，惠而浦的全系白电业务注入
到惠而浦（中国），中国市场成为惠而
浦开拓重点。

据惠而浦最新公告， 今年 8 月 21
日收到广东格兰仕家用电器制造有限
公司书面告知函， 基于对公司未来发
展前景的信心及对公司投资价值的认
同，正在筹划部分要约收购事项，本次
要约收购不以终止公司的上市地位为
目的， 可能导致上市公司控制权发生
变更。

公告称， 由于本次要约收购事项
存在不确定性，为保证公平信息披露，
维护广大投资者利益， 避免造成股价
异常波动， 经公司申请， 股票自 2020
年 8 月 24 日早盘起停牌，停牌不超过
两个交易日， 最晚于 2020 年 8 月 26

日起复牌。

业绩惨淡曾财务造假
不过， 这个老牌巨头在中国家电

市场的日子，过得并不好，给外界的感
觉是，一直“水土不服”。 在整个家电市
场的影响力， 与其家电巨头的地位并
不相称，更像一个二线品牌。

近三年的财报显示， 惠而浦的业
绩表现依然很不稳定。 公司先于 2017
年转盈为亏， 后又在 2018 年实现盈
利，但 2019 年，惠而浦业绩再陷亏损
泥潭，当年营业收入 52.81 亿元，同比

下跌 15.97%； 归属上市公司股东净利
润亏损 3.22 亿元，同比下跌 223.3%。而
受疫情影响， 今年上半年惠而浦营收
同比下滑 20%至 21.56 亿元，净利同比
下滑 93%，亏损 1.16 亿元。

令人震惊的是， 惠而浦甚至出现
业绩造假行为。 2018 年 5 月 3 日，惠而
浦中国因涉嫌净利润造假， 被证监会
调查。 今年 8 月初更是因信披违法、虚
增营收而被罚。 根据 《行政处罚决定
书》披露，2015 年、2016 年，惠而浦通过
编制虚假的销售订单并确认收入以及
提前确认未发货的订单收入、 少记销

售折扣、延迟确认销售费用、收入跨期
确认、少记营业成本等手段，两年累计
虚增营收 2.45 亿元 ， 累计虚增利润
2.23 亿元。

格兰仕欲入主借壳上市？
目前，格兰仕尚未上市，如果成功

收购惠而浦，获得控制权，格兰仕或可
借此实现上市。

对于拟收购方格兰仕而言， 收购
如此一家“问题”公司，除了能够借壳
上市，或也有企业转型的考量。 资料显
示，1992 年格兰仕以微波炉产品进入
家电行业。 尽管目前其旗下产品种类
已较为丰富， 但其产品依然以微波炉
为主。 资深家电分析专家刘步尘表示，
格兰仕本身的微波炉业务竞争激烈，
毛利低， 其自身单独上市的可能性不
大， 借助收购惠而浦进行资产重合实
现格兰仕整体上市这种方式更合适。
刘步尘进一步表示：“微波炉毛利近年
有所回升，但依然非常低，而且市场处
于萎缩状态， 上市融资后可以有资金
发展格兰仕其他的业务；其次，收购惠
而浦可以补足格兰仕洗衣机业务短
板，做大洗衣机业务规模。 ”

近年来， 格兰仕一直致力从微波
炉制造企业向综合性白色家电集团转
变， 并加快从传统制造业向数字科技
型企业转型。 而收购惠而浦，或有助于
其完善在大家电领域的布局。

值得一提的是， 在要约收购消息
公布之前，惠而浦股价已提前反应。 8月
20日涨超 6%，21日更是封上涨停。 截至
8月 21日收盘， 惠而浦报 6.33元/股，但
较 2015年历史高点已跌去近七成。
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新快报讯 记者郑志辉报道
受疫情影响，我国外贸发展面临巨
大挑战，作为亚洲乃至全世界最大
的产业集群之一，广东省中山市小
家电产业同样遭遇巨大冲击，正如
当地一位家电厂长所言，“先要想
办法生存下来”。

在这样的背景下，中山市家电
产业带主动迈出转型自救的一
步 ，8 月 25 日宣布与京东旗下社
交电商平台京喜签署战略合作协
议，双方共建“京喜 & 中山家电产
业带合作示范基地”，以帮忙当地
企业拓展国内新兴市场的销售渠
道，并以“京喜产业带厂直优品计
划” 赋能， 打造新型数字化产业
带。

中山市电商协会会长黄志忠
告诉记者， 中山拥有家电企业近
1600 家，聚集产值超千亿元。 而外
贸在中山市地方经济中占据着重
要的地位，目前全市共有 71%的企
业登记注册为外贸企业。 疫情期
间， 一方面外贸订单陷入停滞，但
破壁机、料理机等小家电产品的需
求量却逆市增加。 本次中山市家电
产业带和京喜平台合作，主要希望
借助京喜平台的产业带供应链及
新兴市场的优势，帮助当地企业拓
展渠道、提升销量，也推动外贸型

企业“出口转内销”。
据悉， 此次京喜与中山市合

作，将进一步发挥京喜的产业带供
应链、流量扶持、电商物流一体化、
C2M 合作等优势， 打通中山家电
和新兴市场消费群体之间的双向
通道，一方面助力企业快速转内销
及产业升级，另一方面也以工厂直
供价为消费者带来低价优质的好
产品。

中山惠尔普斯电器公司一位
负责人透露说，在实体店和外贸无
法进行销售的情况下，惠尔普斯在
京喜的大数据分析支持下，紧急改
造工厂的大部分生产线，为国内用
户定制轻便绞肉机等小家电产品，
销售额在 7 月实现了同比 6 月翻
番。

针对不少当地外贸企业对国
内电商缺乏了解的痛点，京喜拿出
了“京喜轻量店”政策：实现 60 秒
极速开店、认证环节简化、边熟悉
后台边提交审核等针对性的流程
优化，希望能帮助商家快速把店开
起来，同时又保证商家资质合法合
规，让消费者放心购买。

资料显示， 自今年 4 月发布
“京喜产业带厂直优品计划”以来，
截至 2020 年二季度， 京喜已布局
全国超 150 个产业带和源产地。

新快报讯 记者郑志辉报道 根据电
商智库平台网经社最新发布的《2019 年
度中国医药电商市场数据报告》 显示，
2019 年我国医药电商交易规模达到
964.3 亿元，同比增长 46.68%。 受疫情影
响， 互联网医疗服务热度上涨， 预计
2020 年医药电商交易规模将逼近 2000
亿元大关，达 1876.4 亿元，增长 94.58%。

报告指出， 目前医药电商有 B2B、
B2C、O2O 三大类型。 在医药电商产业
链中的主流平台包括：1）B2B： 益药仓、
药药好、药师帮等；2）B2C：1 药网、阿里
健康、京东健康等；3）O2O：京东到家 、
快方送药、叮当快药等。 2014 年至 2018
年医药电商交易分别为 76.3 亿元、133.4
亿元 、267.8 亿元 、457.7 亿元 、657.4 亿
元 ， 增 速 依 次 为 66.59% 、74.83% 、
100.747%、70.91%、43.63%， 增长速度在
逐步放缓。不过，医药电商市场渗透率在

逐年递增，2019 年市场渗透率为 0.93%，
2020 年有望突破 1%，达 1.21%。

此外，2014 年-2019 年医药电商融
资总额分别为 3.05 亿元 、25.72 亿元 、
14.89 亿元、4.27 亿元、7.75 亿元、10.7 亿
元 ， 增速分别为 408.33% 、743.27% 、-
42.11%、-71.33%、81.49%。

2019 年医药电商“独角兽”共六家，
分别是药师帮（估值 52 亿美元）、众友健
康（估值 50 亿美元）、健客网（估值 39 亿
美元）、叮当快药（估值 36 亿美元），国药
在线（估值 15 亿美元）、360 好药（估值
10 亿美元），六家总估值超 200 亿美元。

网经社数据表明，2019 年医药电商
被投诉问题主要聚焦在：退款问题、发货
问题、商品质量、网络售假、网络欺诈等；
涉及投诉较多的医药电商有： 平安好医
生、健康 724、健客网、1 药网、国药网等
8 家。

格兰仕筹划部分要约收购惠而浦

停牌前股价异动，借壳上市消息泄露？

疫情倒逼增长

2020年医药电商交易额将猛增近一倍
中山小家电产业主动转型“救亡”

结盟京喜做内销“轻量店”

没有任何征兆，格兰仕对全球家电巨头之一惠而浦发起了要约收购。
8 月 23 日，惠而浦（中国）股份有限公司（简称“惠而浦”）公告表示，

收到格兰仕书面告知函，正在筹划部分要约收购事项，可能导致上市公司
控制权发生变更。

格兰仕欲通过此次收购，实现借壳上市？ 记者向格兰仕方面询问此次
要约收购，对方表示，“公告以外，没有任何补充。 ” ■新快报记者 陈学东


