
卡夫亨氏阳西酱油基地投产
新快报讯 日前，全球最大食品和饮

料公司之一的卡夫亨氏宣布其位于广东
阳江的阳西酱油生产基地正式投产。据介
绍， 该项目总投资额约 7 亿元人民币，是
近年来卡夫亨氏全球单体投资额最大的
项目之一， 预计产能达每年 20 万吨成品
酱油，主要生产味事达品牌明星产品———
味极鲜系列酱油， 产品主要销往中国华
南、华中市场。据悉，该基地实现了高度自
动化，中央生产控制系统可以统一控制连
续蒸煮系统、全自动圆盘制曲机、全自动
高速灌装机等行业先进的酱油酿造设备，
实现从原料管理、酱油酿造生产到成品检
测放行全过程的自动化管控，最大限度减
少人为干预。 （杨澍）
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借健康与科技赋能
美业发展呈现新趋势

疫情对于美业的影响，直接体现在
美妆产业中各类产品的市场销售额的
变化。 据市场研究公司 NPD 集团数据，
全球彩妆产品的销售在上半年同比下
降了约 25%；但消费者对于自我护理的
需求并未减弱，指甲护理市场销售额增
长 29%、美容仪器增长 16%、身体磨砂
膏增长 15%、香薰蜡烛增长 13%、礼品
套装增长 88%。 目前，国内化妆品持证
生产企业为 3245 家， 广东 1467 家企
业占全国近一半，众多国际知名品牌在
此代工，随之产业也需要转型升级。 对
此，多位行业专家认为，健康、科技赋能
将形成美业发展新趋势，而国内市场的
稳步恢复及庞大需求，也将为国产美妆
品牌带来机遇。

丸美毛利率高
但过度依赖单一品牌

新快报讯 据丸美股份发布的 2020
半年报显示， 公司期内实现营收 7.94 亿
元，同比下滑 2.59%，净利润 2.68 亿元，
同比增长 4.6%， 毛利率同比下滑 0.87%
至 67.55%。同为上市公司，在毛利率上丸
美超过了珀莱雅和上海家化， 后两者同
期的毛利率分别为 59.9%和 61.83%。

但丸美对于主品牌“丸美”过度依赖。
丸美单一品牌上半年的销售占比达 95%，
成为公司主要收入来源；旗下另外两个品
牌“春纪”和“恋火”的营收则分别下滑超
过 20%、50%。 且丸美品牌中，眼霜品类独
大，占到整体营收的 32%。 尽管丸美股份
上半年的推新速度加快，但主要新品仍集
中“丸美”品牌上，尚未孵化出有竞争力的
新品牌。 （陈思陶）

盈利下滑趋缓
儿童零食成良品铺子新亮点

新快报讯 据良品铺子发布的 2020
年上半年报显示，公司期内营业收入达
36.10 亿元，同比增长 3.02%，归母净利
润 为 1.61 亿 元 ， 较 去 年 同 期 下 降
17.56%。 公司指出，疫情期间，线下门店
经营受疫情影响较大，导致上半年收入
增长幅度较小；净利润下滑，则主要受一
季度归属于母公司净利润下降的影响，
但在二季度盈利能力下滑已经趋缓。

半年报显示，儿童零食子品牌“良品
小食仙”表现亮眼，目前上线 50 款儿童零
食产品，其中 43款产品由良品铺子自主开
发。在今年上半年，儿童零食营业收入达到
1.87亿元，同比增长了 34%左右，增速超过
了公司旗下其他品类。 （陈思陶）

周黑鸭、绝味鸭脖
升级门店拓展模式

新快报讯 据绝味食品发布的 2020
年上半年财报显示， 公司期内实现营业
收入 24.13 亿元，同比下滑 3.08%；另一
品牌周黑鸭同期财报显示， 公司期内实
现营业收入 9.03 亿元，同比下降 44.4%。

对于业绩下滑，两大品牌半年报中
显示，与疫情导致门店客流剧减，销售
量下降相关。 为应对疫情影响，绝味食
品重新深化商圈布局，鼓励现有经销商
逆势开店，抢占核心地段，同时计划在
中国澳门及日本开店。周黑鸭则升级了
“直营+特许经营”商业模式，并拓展线
上电商业务，入驻商超便利店及新零售
场景，进一步加强新市场的拓展及成熟
市场的渗透。 （陈思陶）

在全球受疫情影响下，大部分消
费者由于佩戴口罩而减少了包括口
红 、 底妆在内的部分彩妆产品的购
买。 在国内，疫情也加速了美业市场
分化。

上海日用化学品行业协会执行会
长金坚表示，从产品角度看，疫情后美
业从原来比较关注适用 00 后、90 后等
年轻人的产品，转向新锐、新功能产品
及较高档的家庭必需化妆品。 从渠道
角度看，大部分产品从原来的专卖店、
百货门店或超市， 逐渐转向了线上销
售， 部分品牌线上销售额比重达 70%

以上。 同时，在产业方面，美业与大健
康行业打破了边界，不仅是面部，美丽
健康体现在各个方面， 这也促进了诸
如智能美容仪等健康产品赋能美业后
的快速发展。

从消费者角度分析， 复旦大学管
理学院市场营销系副主任金立印教授
指出，消费者自我意识觉醒，决定了美
业发展趋势的走高。 但消费者的需求
是多元化的， 需企业做深度细分才能
满足。 而随着消费者不断成熟，从看重
品牌的外在价值向内在价值转换，一
定程度上为新国潮产品提供了空间，

这也要求品牌提供健康有效的产品，
满足消费者表达自我意识、 追求美丽
人生的解决方案。

在产品品类细分的同时， 行业也
出现了破壁融合的趋势， 包括产品与
服务融合、科技与美业融合。 美业观察
合伙人龚伟举例，家用玻尿酸、家用智
能美容仪都是融合趋势下的产物。 以
往做玻尿酸、 仪器美容都需要进入美
容院，属于服务领域，而今在科技赋能
下，玻尿酸成为可涂抹的产品，美容仪
也可在家自用， 作为具有科技属性的
产品被消费者接受。

“健康是美丽的基础”，随着国内
美业市场趋向细分， 与此相关的新品
类具有“爆款”潜质。 龚伟分析，美业蓝
海一是满足男性消费者需求，“未来 3-
5 年将集中在头发上， 包括头皮护理、
养发、育发。 ”他强调，男性相对于脸部
护肤， 对自己的发量、 发际线更为关
注，可将头皮理解成另外一张脸，切入
男性美容市场。 第二个可以加码的领
域是抗衰，这与年轻人经济水平提升、
消费升级，关注由内而外的皮肤健康、

多在 20 岁左右已开始抗初老相关。 同
时， 量肤定制、 一人一方也是未来趋
势， 这需要科技赋能产品， 对不同人
群、不同场景下的皮肤需求进行测定，
并提供精准配方的产品。

同时，金坚会长指出，产业链上原
材料领域、可溯源系统也是发展重点。
其中，原材料的方向为有机可控、中国
特色，比如山茶花油、西红花提取物、
人参提取物等中草药成分的应用。 可
溯源系统通过智能手机扫码， 即可方

便地追溯到产品原料配方， 产品各项
证书及安全质检情况， 全方位地为消
费者保驾护航。

此外，金立印教授建议在关注产品
生产研发的同时， 也要精细化市场管
理，比如做好消费者教育，对于具有巨
大需求的下沉市场，品牌可通过意见领
袖做好功能分享，明确将需求与场景关
联，让消费者了解可在什么场景下使用
产品、能解决怎样的问题。 这对于新兴、
有科技含量的产品尤为重要。

据欧睿咨询预计，到 2023 年，中国
美妆市场的规模将超过北美及拉丁美
洲市场规模的总和。 但多位专家表示，
国内美妆产业发展与国际仍有差距，最
大的瓶颈在于研发能力、科研投入以及
科研人才的引进。 以玻尿酸为例，金坚
会长表示，在行业内它是非常成熟的保
湿产品，但其保湿作用与所使用原料的
净度、纯度相关，最终体现在它的功能
和价位上。 这涉及到精细化工原料的生
产研发，但目前高校中与此相关的有香
精香料专业、精细化工专业、化工应用
专业，而缺乏与美业意识引领的专业划
分及人才培养。 另一方面，在于品牌包

装， 产品设计等与国际高端品牌有差
距，需兼顾美观与方便实用，而非产出
比较浮夸的产品。 同时，行业规定减料
包装，关注可持续发展，对于包材用料、
包装设计也有影响，但目前该领域的工
业设计能力有待提升。

但国内美妆产业在市场体量、多元
化需求及政府的推动下，有一定产业集
群、协同发展的优势。 如在广州，白云美
湾已成为全国三大化妆品产业集聚中
心之一。 据广州白云区投资促进局相关
负责人介绍，2018 年白云区规上化妆品
产值达 49.1 亿，同年白云区出台扶持计
划，将化妆品产业打造为千亿级区级支

柱产业，形成极具区域影响力的“白云
美湾”；今年继续加快人才交易中心、知
识产权交易中心、 化妆品检测中心、化
妆品研发中心、化妆品研发公共服务平
台“四中心一平台”的建设，优化营商环
境、加大精准扶持力度、加快培育化妆
品本土品牌， 助力化妆品企业上市，从
而推动化妆品产业高质量发展。 据悉，
白云美湾已聚集 1300 多家生产企业、
4000 多家商贸企业，化妆品生产企业占
全国一半， 白云美湾为品牌供应链赋
能、资本赋能、设计及商业推广赋能，也
将促进国内美业产业链升级，提升国际
竞争力。

■廖木兴/图

■新快报记者 陈思陶

疫情下彩妆销售滑坡，美业市场有分化有融合

健康科技需求提升，男性护肤、抗衰及定制市场被看好

与国际相比，国内美业发展仍有瓶颈


