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·新农创

广东一村一品·供应商联盟负责
人也来到活动现场，“希望成为新农
创一员， 将最好的扶贫农品送入社
区。 ”联盟秘书长吴泉盛赞新农创消
费扶贫进社区行动，并预订扶贫“直
通车”长期“车票”随新农创一道深入
街道，为贫困村优质农品打开社区销
售好局面。

“好事相连，佳节相接。 ”广东新
快报社常务副总编冯树盛在 25 日下
午举行的开幕式中致辞。 他说，作为
主办方之一的新快报， 利用媒体影
响 ，聚拢各方力量 ，开展活动 ，直通
车所到之处， 都见到街坊踊跃参与
热情支持， 这是市民扶贫的一个生

动场面，“城市的生活离乡土其实并
不遥远， 居民的餐桌因为农特产品
而丰富多彩。 你的一份购买就是一
份感情、一份爱，也是对扶贫的最好
支持。 ”

“希望石牌街的居民们都来扶贫
集市看看， 挑选自己喜爱的产品，用
以购代捐、以买代帮的形式助力脱贫
攻坚。 ”石牌街扶贫干部贺林在致辞
中简要梳理街道在东西部协作和省
内精准扶贫做出的成绩，并热忱邀请
石牌的居民参与活动。

石牌街道办事处主任潘海彪、建
设银行广东分行纪委驻广州分行纪
检组组长林培阳等嘉宾出席开幕式。
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“一村一品”供应商加盟新农创
“世外梅园”深山蜜亮相扶贫墟

“昨晚买了腐竹和茶叶 ，
家里人试过都说好，今天再来
看看 ， 选 些 好 食 材 预 备 过
节。” 9 月 26 日一早，蔡婆婆
和丈夫背着大袋来到广州市
百脑汇广场， 在一字排开的
12 顶帐篷中走走逛逛， 挑选
农产品。帐篷内，红绿茶、土蜂
蜜、农家米、冰鲜鸡……来自
广西桂平、清远连山、汕尾陆
河、湛江遂溪等地的扶贫产品
琳琅满目。 “石牌街的叔叔阿
姨们懂得吃鸡，200 多元一只
的大扇鸡全部卖光了！ ”扶贫
企业工作人员乐呵呵地说 ，
“搭乘” 新农创消费扶贫 “快
车”， 在每一条街道的销售体
验，都为扶贫企业的发展壮大
给出重要参考。

由广州市协作办公室指
导，天河区农业农村局、广东
新快报社、天河区新快社会服
务发展中心、建设银行广州分
行共同主办，天河区石牌街党
工委、办事处承办的此次扶贫
产品展销，是新农创系列活动
第五站。为发挥党员先锋模范
作用，活动中，石牌街党工委
与建行广州龙口路支行、建行
广州天河东路支行开展党建
共建活动 ，20 多名党员佩戴
闪闪党徽服务在一线，为参展
扶贫企业及趁墟居民提供各
种帮助。

“一村一品”持续进驻
很多农产品销售成绩不错

活动现场，展位“门楣”位置挂有“一村一品”
标志的摊档，不仅产品种类丰富，也是人气聚集之
地。 “今天一上午，我们带来的二十多只土鸡都卖
光啦！ 我们的鸡是真正的走地鸡，回头客很多。 ”扶
贫企业广州懿品生活商贸有限公司的工作人员告
诉记者，虽然天公不作美，摆摊期间下了两场雨，
但小雨滴浇不灭街坊的热情，今次带来的大米、柚
子、蔬菜干、土鸡等农产品都有不错的销售成绩。

记者发现，石牌街扶贫市集中，有不少展棚上
挂着“广东一村一品·供应商联盟”的标志。 据悉，
该联盟成立于今年 3 月， 旨在促进广东省现代农
业产业健康持续发展，建立稳固、双赢、有竞争力
的供应体系，促进供需双方真诚沟通、友好合作，
让各地市的农产品更好地对接渠道和消费市场，
通过整合集聚全省一村一品企业、金融保险体系、
冷藏物流体系、种植销售网络等各方面资源，促进
一二三产业融合发展， 提高联盟成员在农业产业
领域的研发、 生产及加工水平， 提高产品的附加
值，延长产业链。

“目前已有 3000 个‘一村一品’的农产品进入
到这个供应链体系中，其中 2000 个已经通过了审
核确认。 我们的渠道遍布线上和线下，之所以创建
这个联盟，也是因为农产品想要走得长远，必须解
决品质和品牌两个问题，唯有如此，好产品才能对
应好价格，也才有回头客。 ”联盟秘书长吴泉也来
到现场， 他希望可以长期加入新农创扶贫产品进
社区活动， 将更多优选农品带入社区，“下次我们
会精选更多生鲜农产品，让广州街坊们尝尝鲜！ ”

品牌带动的效应明显
街坊和农户双双受益

为了筹备此次新农创活动， 石牌街道党工委
和街道办积极协调， 在百脑汇的大力支持下不仅
解决了活动场所，还动员街道党员利用休息时间，
与辖区内建行广州龙口路支行、 建行广州天河东
路支行党员并肩“入市”提供志愿服务。 活动中，街
坊们买到好产品，农户们得到收益，“支部共建”则
提升支部凝聚力和战斗力，一举多赢。

“其实，社区直接对接商品的渠道不多，居民
去商场或者线上购物总感觉还隔着几层。 像这样
的扶贫农产品展销进社区的活动就特别好， 不存
在中间商赚差价， 让农产品直接就对应上市民的
餐桌，让街坊受益，而且品质有保证，我们很愿意
提供场地协助举办这样的活动。 ”石牌街扶贫干部
贺林说，岗顶是天河商圈的中心地带，人流密集，
在这里做摊位展示，品牌带动的效应会十分明显。

新快报记者了解到， 上周五和上周六举行的
两场活动， 是新农创社区支持脱贫攻坚计划的一
部分，目的在于搭建平台，帮助接受帮扶地区的农
特产品进入广州市的社区。 而该项目由广州市天
河区新快社会服务发展中心实施， 是第七届广州
市社会组织公益创投资助项目， 此次公益创投活
动的主办方为广州市民政局、 广州市社会组织管
理局， 截至记者发稿时， 新农创社区支持脱贫攻
坚计划已经举行了大型线上网红带货活动 3 场、
线下消费扶贫进社区活动 13 场、 志愿者培训 9
场。

记者曾进行走访和抽样调查，结果显示，平均
每场线上带货活动带动销售超过 20 万元；接受帮
扶地区的农户中， 平均每人因该项目而获得收益
50 元；而在线上和线下媒体的读者中，约 70%有兴
趣购买接受帮扶地区的农特产品， 认为这些农特
产品正是自己需要的。

“这是我们第一次来参加新农
创活动， 很高兴能有这样的机会，
在广州有一个窗口，让我们和街坊
面对面。 ”广东省汕尾市陆河县水
唇镇螺洞村驻村第一书记利健文
笑着说，他与村里的致富带头人驱
车四个多小时，从大山深处带来螺
洞村最特色的扶贫产品———有机
蜂蜜、手工腐竹，都是最原生态、无
任何添加的深山特产。

螺洞村被誉为“世外梅园”，全
村种植青梅上万亩，每到梅花盛开
季节， 遍野繁花总会引来大批游
客。 这里不仅是国家 3A 级景区，也
是榕江发源地，方圆三公里杳无人
烟，水土自然环境非常好。 结合当
地的优势资源，2016 年， 利健文在
螺洞村发展起“甜蜜事业”，并通过
多年努力， 带动贫困户与农户一
道，完成以品牌化为导向的蜜蜂养
殖、蜂蜜采集、加工销售的产业闭
环。 “很多人不知道，蜜蜂在采蜜的
时候是要喝水的，而我们的蜜蜂养
在深山，喝的是山泉水，采的是野
花蜜， 所以产出蜂蜜的品质非常
高。 ”利健文说，好蜂蜜应该进入大

市场，但如何建立品牌、走向市场，仍
是螺洞蜂蜜面对的难题。

得知新农创活动第五站将停靠
天河区石牌街，并在人流密集的天河
路百脑汇开展， 利书记马上报名参
加，并“练摊”做宣传。 “产品正在品牌
打造阶段，我们很珍惜每一次在大城
市展销的机会。 ”利书记笑着说，参展
是塑造和宣传品牌的好机会，能够把
好蜂蜜、 真蜂蜜带到广州消费者家
庭，于他而言，是莫大幸事。

利健文是一位高校老师 ，2016

年从广东食品药品职业学院去往
螺洞驻村，“听说新农创还会继续
举办系列活动，我们很希望跟着你
们一起走进广州各大社区，让更多
的人认识螺洞村高品质好蜂蜜。 ”
利健文说， 接下来他还打算发动
学院的学生志愿者参与进来 ，通
过培训之后让他们来现场摆摊 ，
这样一来减少活动参与的成本 ，
二来也能让更多的大学生志愿者
身体力行参与到公益活动中，让新
农创活动更有意义。

“养蜂书记”带货：珍惜每一次在大城市展销的机会

“居民的餐桌因为农特产品而丰富多彩”

■来自各地、琳琅满目的扶贫产品吸引街坊热情捧场。 新快报记者 李小萌/摄

■销售人员介绍，
来自大山深处陆
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