
超长黄金周刺激旅游业复苏 “多住几天”成国内游新潮流

西部自驾大热 武汉旅游复苏强劲
超长黄金周最热的地区无疑是

祖国的西部。 去哪儿平台综合机票、
酒店、门票、玩乐等多项预订数据发
现，以四川、青海、甘肃、云南、贵州、
内蒙古为主的西部地区， 热度同比
去年还要高。 特别是四川的阿坝、青
海的海西， 各项旅游产品销量同比
增了 1 倍以上，成为今年国庆绝对的
热门。

西北西南的自驾游也成为最大

黑马，飞猪的统计显示，青海、甘肃、
云南是今年自驾族最爱，租车预订量
同比增长超 160%， 平均自驾天数达
到 4 天。

国人对于防疫防控成果的信心，
在一些地区的旅游产品预订上得到
充分体现。 去哪儿网的数据显示，山
东青岛地区的旅游产品预订量恢复
至去年同期的八成，云南多城市预订
量超去年同期三成以上，新疆地区恢

复达到近八成，湖北地区各项旅游产
品预订恢复至去年同期的七成以
上。

在飞猪的榜单里， 武汉既跻身
“国庆假期热门目的地排行榜”前
十，又入围“热门客源地排行榜”前
十，足以彰显武汉的文旅号召力，也
体现了武汉人在
疫情之后喜欢出
去看看。

有的人时隔 8 个月才与家人团聚，有的人提前一个半月就买好了票，有的人第一次全家一起出远门……疫情防
控进入平稳期，中国人在长达 8 天的国庆中秋黄金周补上了春节的遗憾。

由于疫情导致的跨境出行受限，往年选择境外长线游的游客今年将目光锁定国内，平均停留时间的增长，自驾
游、深度游、小众游等出游新形式在国内火爆，更多以往被人们“忽略”的美景获得了刷屏。
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8天长假国内酒店机票门票都大卖
中国旅游业的强力复苏不仅有

数据的强势支撑，更收获了全球的关
注。 根据文化和旅游部的统计数据，
今年国庆中秋 8 天假期，全国共接待
国内游客 6.37 亿人次， 按可比口径
同比恢复 79.0％；实现国内旅游收入
4665.6 亿元， 按可比口径同比恢复
69.9％。

今年国庆，国内游究竟有多火爆
程度？ 各家大型在线旅游产品销售
平台纷纷带来亮眼的销售战绩。 飞

猪全国酒店预订量同比涨超 50%，其
中高星酒店增速最猛，预订量劲增近
100%。

本地游及周边游成为今年国庆的
新特点， 国庆本地及周边游酒店预订
量同比涨 80%，增幅首次超过长线游。

截至 2020 年 10 月 7 日，同程艺
龙国内大交通出票量比去年同期增
长 27%， 低线城市同比增长超过
35%。 去哪儿平台上，国庆期间机票
预订数量比去年增长达到 15%。

旅游景区迎来大客流的新闻，又
在这个黄金周上了热搜榜。 仅假期
前 4 天，携程门票预订量同比去年已
增长 100%，创历史新高。

多家在线旅游产品销售平台的
数据都证实，10 月 2 日至 10 月 5 日
是全国主要旅游景区的客流高峰时
段， 其中以 10 月 3 日当天的客流量
最大。 由于假期较去年增加了一天，
今年国庆黄金周的景区客流高峰时
段也相应地拉长到了 4 天。

不满足 8天长假的拼假族不在少数
事实上， 超长黄金周的出行大

军， 在 9 月 30 日当天就已经迫不及
待奔赴全国各地。 民航局的统计数
据显示，9 月 30 日全国实际飞行班
次 15115 班，其中国内航空公司执飞
国 内 航 班 13844 班 ， 同 比 增 长
10.5%； 运输旅客量首次恢复至 170
万人次以上，创疫情暴发以来新高，
同时迎来节前最高峰。

同程艺龙的统计数据显示，9 月
30 日通过该平台购买了大交通的出
行旅客人次创造历史新高，单日突破
410 万人次， 总出行人次同比增长
22%。

8 天超长假期也令国人更愿意
延长出游时间。 去哪儿网的统计显
示，同比去年国庆长假，游客平均出
游多了 0.6 天，达到 4.82 天，相当于
每个人出游住了 5 晚酒店；人均消费
也同比增了近 200 元，达到 1809 元。
这当中来广东旅游人均消费达到
1963.2 元，比去年增长达 429 元。

不得不提的是，并不是所有人对
8 天的超长假期感到完全满足，拼假
族的智慧在这个黄金周继续发挥得
淋漓尽致。 提前请假的可以采用“请
4 休 13”的方式，通过“请 2 休 11”向
后凑也能拥有更充足的度假休闲时
光。 此外，更有“请 6 休 16”一次休假

半个月的任性玩法。
超长假期里， 国内旅行也顺理

成章地实现了往休闲度假方向的转
变， 越来越多人倾向在同一城市多
住几天，像当地人一样生活，发掘当
地深度美景。携程旅行的数据显示，
国庆期间酒店连住 5 天旅客环比增
长 35%，连住 7 天暴增 70%。 三亚、
厦门、成都、重庆、西安、大理等比较
热门的长线游目的地的酒店预订量
大幅增长， 酒店平均房价较 9 月初

均价上涨了 140%至
300%，房型需求从标
准化的酒店到度假别
墅、民宿等，需求多元
化特征明显。

途牛旅游网监测数
据显示，国庆中秋假期期
间行程天数在 8 天及以上
的订单占比 24%， 其中，超
四成是携儿童出游的亲子
家庭。


