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当内循环遇上双节

十一消费数据报告：“这个国庆像过年”

大家动起来！ 旅游业快速恢复
疫情“欠下”的出行，国庆加倍还上

了。加长版黄金周也让迟来 9 个月的全
民出行更显治愈，大家正把这个假期重
新过成“年”。

微信支付数据显示，国庆长假期间
头三日购买景区门票全国总人数较五
一增增幅达到 83%，恭王府、长白山、五
台山等景区搜索总量较五一增加近 10
倍。 随着出游人数迎来高峰，和旅游业
息息相关的酒店行业和餐饮行业也迎
来复苏高潮，酒店行业和餐饮行业微信
支付交易额较五一分别增长 71%和
30%以上。

值得注意的是，95 后首次成为国
庆出游主力军，飞猪数据显示，国庆档
期出游人群的年龄分布中，95 后占比
30%排名第一。

从全国搜索支付宝“乘车码”的省

份排名中可以看到， 广东名列第一，其
次是浙江、上海、江苏等省份，证明广东
人这个国庆出门“动一动”的热情最高，

有趣的是，后疫情时代的数字化发
展大潮下，网络租赁让“轻出行”成为旅
行新时尚。国庆上支付宝搜“租车”自驾
游的人数相比五一增加九成，租相机和
充电宝的搜索量也分别上涨两成和四
成。 其中，95 后占到租赁相关搜索人数
的一半，“后浪”们更习惯轻装出行。

宅家消费也快乐， 宅经济、
夜经济活跃

除了出门玩乐，避开人流宅在家吃
喝娱乐也不失为假期新选择。

饿了么数据显示，10 月 1 日-5 日，
外卖消费整体增长平稳，送往社区的大
闸蟹鲜花数量井喷；到了旅游目的地再
买洗漱用品和换洗衣物的趋势也越发

明显。 “宅家不想动，旅行不负重”成为
消费者外卖过节的新姿势。

黄金周前五日，广州的居家外卖消
费增长显著，大闸蟹、月饼、鲜花等时令
商品以及网红店半成品、生鲜蔬菜等订
单量均较去年同期有明显增长，其中仅
鲜花订单量同比增长 160%， 大闸蟹销
量同比增长近一倍。

十一期间全国夜间消费也更加活
跃，成都、深圳、潮汕等地夜生活丰富，
夜间使用微信支付占全天总消费比重
较高。 另据美团数据，夜宵王者依旧是
烧烤， 其中最爱撸串儿的当属北京，上
海次之，成都紧随其后。 火锅在夜宵市
场上也越发吃香，10 月 1 日至 6 日，火
锅、串串香等餐饮品类交易额比 9 月同
期增长均超过 50%。

国庆期间，微信读书用户总使用时
长超过 3.5 亿小时，据抽查，活跃度排

在前列的依次为广东、江苏、浙江的用
户群体。

生活品质要保证，消费越趋
精细化

京东大数据显示， 除了旅游生活
外，运动户外、家装家电、食品饮料、珠
宝首饰等板块今年双节期间齐发力，使
假日经济助推消费复苏，尽显中国经济
活力。

在疫情之后的第一个传统黄金假
期，消费者的消费观念已经转变，不但
越来越接受线上化购物，也日益转向追
求品质、健康、安全等更精细的消费需
求，为更美好家庭生活消费成为趋势。

譬如说，个护小家电成交额增长超
四成，纳米水离子吹风机、智能声波剃
须刀成新宠； 智能品类持续高人气，浏
览量提升 200%， 全自动指纹电子锁受
追捧，关注度提升超 100%；京东生鲜放
心买，生鲜类整体成交额增长 50%+，其
中乳品冷饮增长 80%，肉类增长 70%。

消费需求也带动了日常生活相关
的服务型消费线上化。 第 2 季度以来，
家庭装修需求持续高涨，进入“金九银
十”更是火爆。 京东家装节提供急速焕
新、部分地区大件居家产品干支装一体
化等精品服务， 成交额同比增长 300%
以上。 装修也带动了大小家电销售，十
一“京东家电”继续标杆式服务，送装、
维修、以旧换新同比增长四成。

值得注意的是， 受疫情影响较为
严重的地区， 在今年双节假期中 ，消
费的复苏力度十分可观。 以湖北省为
例，节日期间整体消费金额超过去年十
一 30%以上，消费结构也已恢复到疫前
水平。

新快报讯 记者陈学东报道 在沉
寂许久后， 近日暴风影音官网在 Win鄄
dows 版客户端完成了一次更新， 打出
“精简轻量版，聚焦播放功能”口号，并
上线了 0.99 元的“全新 VIP 会员”。

“暴风影音回来了？”不少网友发出
了这个疑问。母公司暴风集团已经进入
退市整理期，暴风影音这番操作是能起
死回生还是在做垂死挣扎？

每月 0.99 元，“白菜价”VIP
暴风集团成立于 2007 年 1 月，在

那个腾讯、爱奇艺、优酷皆未崛起的年
代，看视频必须靠播放器，暴风影音凭
借其万能播放、在线高清、界面简洁明
了等特点获得了很多 80 后、90 后用户
的喜爱。 2009 年，暴风影音用户总数发
展到 2.8 亿，日活用户超过 2500 万，仅
次于当时的 QQ 和迅雷。

暴风影音上市曾创造连续 37 个交
易日涨停的“明星股”神话。 不过，2020
年 8 月 28 日， 深圳证券交易所发布公
告，称暴风集团未能在被暂停上市后的
一个月内公布 2019 年的年报， 因此将
被终止上市。 8 月 21 日，暴风集团收到
深交所对其作出的终止上市决定，股票
简称更改为“暴风退”；9 月 21 日，暴风
集团正式进入退市整理期，目前股价仅
为 0.29 元，总市值已不足 1 亿元。

记者登录暴风影音官网发现，相比
之前，暴风影音目前的官网没了频道内

容和官方商城，仅保留各版本播放器下
载提示和 VIP 会员广告等内容。新版本
的播放页面十分简洁，用户可以播放本
地视频或在充值会员后观看会员专享
片源。 相比于其他视频软件，暴风影音
VIP 可谓“白菜价”，一年会员价格仅需
9.9 元，月会员仅 0.99 元就可开通。

而在用户最关心的片源方面，虽然
也有院线影片《1917》《哥斯拉 2》等一
定数量的院线影片，但一些热门电影例
如《唐人街探案》系列、《夏洛特烦恼》等
皆不在片源库内。

风行非接盘，只是代运营
而片源的右上角显示的 “风行”水

印，似乎在显示这次暴风的“回归”的原
因。

2020 年 2 月， 暴风集团曾发布公
告称，将与风行在线在互联网视听服务
领域开展合作，合作期限为 15 个月，此
次合作有利于盘活上市公司存量资源，
开拓收入来源和维持运营能力。

公告显示，暴风集团将合法拥有的
暴风影音 APP， 暴风影音 PC 客户端，
暴风影音广告系统运营权交由风行在
线排他代运营。代运营期限为自本协议
签署之日起 15 个月， 从 2020 年 2 月
10 日起至 2021 年 5 月 9 日止。 而差不
多 8 个月后， 风行才真正发动了行动，
合作期限也就此过去了一半多。

双方收益采取三七分成的模式。扣

除成本后， 代运营的暴风影音客户端、
App 产品收益将按照暴风集团与风行
在线 3:7 的比例进行分成，收益包括但
不限于付费会员收入、广告收入、内容
运营收入等。

想恢复元气需要“奇迹”
“暴风影音在经历了种种负面事件

后，突然又进行版本的更新升级，应该
是背后资本希望发挥其残余价值，重新
激活用户。 ”艾媒咨询集团创始人张毅
表示。

尽管目前已经无法确认用户有多
少，但暴风的老用户资源应该是风行在
线着力挖掘的，这才有近期的一系列发
力动作。 风行此刻的动作，应该是在利

用最后的代运营期，争取将暴风残余的
部分用户，转换到自己的阵营中来。 公
开资料显示，风行在线的主要业务为视
频播放与广告销售。但在视频播放业务
上，风行在线与爱奇艺、腾讯、优酷等巨
头相比，无论是视频资源上还是用户数
量上都差距巨大。

“对于暴风影音来讲，能否重新激
活、吸引用户很关键。 其推出的低价策
略其实还是可以拉动一些新用户的，但
是最后能否产生价值、暴风影音还能不
能持续更新优质内容、能不能有持续性
的投入，这些都是巨大的问题。 ”张毅
说，“在移动互联网时代， 用户对 App
更新换代的速度是很快的，暴风影音想
恢复元气还是需要‘奇迹’的”。

上线 0.99元“白菜价”VIP，暴风影音起死回生？ 非也
风行非接盘，只是代运营

今年的十一国庆假期恰与中秋
喜相逢，作为今年最后一个长假，上
半年因疫情蒙受损失的商家， 也更
渴望抓住节假日经济。消费，对于当
下的中国，是希望更是信心。

根据最新出炉的多份十一消费
大数据报告， 节假日经济作为衡量
经济恢复的尺度和推动内需重要的
催化剂，正在让中国经济活络起来。
这是一个属于“家”的国庆节，疫情
的阴霾散去， 追求生活的新滋味和
摇摆激情永不停歇……数字时代的
“十一”假期，不一样的过节方式，却
是一样热腾腾的新生活， 一样热腾
腾的新希望。

■新快报记者 郑志辉
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