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脱贫攻坚走向我们的小康生活
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广州帮扶清远实录● ●

“苗苗豆芽”成供港名品 让贫困村达到出列标准
盒马鲜生出售的豆芽菜来自清远一个小村落？没

错。 2017 年，清远市大园围农业有限公司被引入英德
黎溪镇恒昌村，并快速发展成为广东省内最大的豆芽
生产基地。

过去，恒昌村不少村民生产过芽菜，然而，多数是
小作坊经营生产，因为曾有食品安全事件发生，恒昌
村的生计也随之凋敝，很多人认识到，小农户单打独
斗经营，是难以走上健康发展之路。 广州轻工工贸集
团驻村之后，决定寻找优质市场主体，带出一条产业
链。驻村干部找到了擅长生产无公害芽菜的清远市大
园围农业有限公司，大家一拍即合，注入扶贫专项资
金，重振芽菜产业，并要达成共识：“必须生产安全健
康的豆芽”。

据了解，2017 年， 恒昌村打造豆芽生产项目以
来，所生产和销售“苗苗豆芽”，是国内为数不多的“供
港基地”豆芽生产商。 广州轻工工贸集团驻英德市黎
溪镇恒昌村第一书记李忠和捏起一小撮芽菜，菜梗在
光线下特别通透：“我们采用传统工艺，现代化孵化技
术及控制设备，以优质豆种及山泉水为原料，培育生
产出芽苗类包括绿豆芽、黄豆芽、花生芽、豌豆苗、黑
豆苗等优质农产品。 ”

如今，基地每 5 天出产一次豆芽，全厂产能可达
200 吨/天。 有了生产规模，产量稳定，品质有保障，
“苗苗豆芽” 也成为恒昌村， 乃至黎溪镇的振兴 “萌
芽”。 以入股该产业的恒昌和黎洞两村为例，84 户贫

困户年人均增收约 1061 元。此外，豆芽生产基地项目
的落户，让贫困户就近就业，家庭和工作两不误。

“众创”空间赋能农家作坊，小豆芽对接粤港大市场

“市场主导 政府引导”为消费扶贫点金
在清远英德市西牛镇鲜水村村委门口，越顺农

业合作社的工作人员正在将整箱的英德红茶和大
米搬运上货车。 这些农产品均产于西牛镇本地，不
久后，它们就将运往广州，通过“风行生鲜”电商平
台的销售，出现在城市居民的餐桌上。

与农业龙头企业合作生产名品，依托电商售卖
打开销路。 这是广州对口帮扶清远指挥部提出的
广清帮扶“市场主导、政府引导”模式的生动实践。

扶贫扶长远，长远看产业。 广州对口帮扶清远
指挥部副总指挥、 广州市派驻清远市精准扶贫工
作队队长陈孝安介绍：“产业帮扶、消费扶贫，是驱
动脱贫攻坚的有力马车。 广清结对帮扶，探索市场
引导产业的经验， 构建出适应市场发展的益农机
制；还搭建广清消费帮扶大平台，形成广州接单，、
清远生产的模式，将市场的需求反馈给种养农户，
精准搭建农产品对接市场的道路。 ”

众创空间链接“前店后场”
创消费扶贫快速通道

如果说，以上个案是通过龙头企业带动贫困村
立产业、拓销路，从而改变产业项目“散小弱”的状
态，那么依托广州市与清远市共建的“广清农业众
创空间”(下称“众创空间”)，就堪称“市场销售有机
衔接小规模农户的典范”。

在广州不少小区，买到清远优质农产品，已不
是新鲜事。其实，这与众创空间的创建，有千丝万缕
关联。 众创空间在清远建设了 300 多个“三农服务
站”，当中，覆盖了诸如鲜水村、恒昌村等广州帮扶
的 205 条省定贫困村。

众创空间的大数据中心，直接连通各村的农业
服务中心。 只要获得各地农产品批发价、农产品畅
销榜等，贫困村都能第一时间掌握，并指导农户开
展计划生产。

有了这些信息，就能缓解小户农家与市场需求
之间信息不对称的矛盾。 如今消费者想吃什么，众
创中心就指导农户种什么，待农户种好了，完善的
供应链还可以将蔬果直接卖到居民楼下的社区超
市。

“广州门店今天下单，我们明天就可以把大批
清远新鲜农产品送到！ ”众创空间运营主体“寻乡
记”负责人罗光华说。

2020 年新冠肺炎疫情期间， 众创空间发挥一
体化平台优势， 通过小程序快速摸查收集农户、合
作社及农业企业产品库存的精准信息，协助碧桂园
集团、广东省国强公益基金会定向采购捐赠湖北的
25 吨清远市扶贫农产品， 仅这一笔， 就有 3 个村
113 户贫困户参与，产品都来自广州市对口帮扶单
位支持的产业基地，直接帮贫困户增收 30 多万元。

如今，由广州、清远两市政府主导共建的广清
农业众创空间，正成为清远小规模农户和现代农业
服务体系有机衔接的聚居地、广清农业“前店后场”
主枢纽，有力促进“农作物向农产品、农业企业向农
业产业”转变。

广清农业众创空间清远农产品分拣和检测中
心，位于清远市清新区山塘镇工业区。 每天凌晨 1
时 30 分， 运载有清远新鲜食材的冷链物流车从这
里出发，在凌晨 3 点前到达广州花都总仓。 70 公里
外的花都总仓，广州粤旺、广东农垦集团的广州配
送车队早已就位，接力完成“从农场到社区”。 这仿
佛是农场走进市场的最后一步，却是乡村振兴的起
点。

布局消费扶贫 带动西牛镇产品“走出去”
在广清帮扶的脱贫攻坚一线，像苗苗豆芽一样优

质的扶贫农产品，已百花齐放。 2016 年至今，广清共
建产业益农机制，发挥清远农业主导产业和龙头企业
示范带动作用，打造以清远鸡、英德红茶、麻竹笋为主
的“3+x”广清产业帮扶联农带农模式。 在当地因地制
宜发展农业产业，是多数扶贫队伍打造产业帮扶项目
的首选。然而，对于农户来说，困难往往不在于开荒种
地，而是如何让这些农产品走进市场。

在英德西牛镇鲜水村，越秀集团的探索，将小农
户的产品拧在一起，通过帮扶资源抱团拓开销路。 如
今，该村又依托产业发展，探索长效脱贫的造血机制。

2019 年起， 鲜水村的越顺农业合作社将越秀集
团对口帮扶西牛镇三个村的特色农产品如生态大米、
菜干、茶叶，逐一进行 QS 认证、包装。 在去年的消费
扶贫活动中， 有企业单位食堂负责人主动前来联系，
希望长期购买。

能在市场上站得住脚，仅仅依靠消费扶贫的政策
支持显然不够。 驻村第一书记张伟认为，农产品一定
要依托村合作社打造产供销一体化的销售模式，由政
府和帮扶单位主导，逐渐向市场化转变，才有广阔出
路。 为此，越秀集团依托下属“悦秀会”“风行生鲜”等
移动端商城，职工饭堂等作为销售平台，开展“线上+
线下”消费扶贫，并推广产品。

据统计，2019 年，越秀集团助力贫困村实现销售
生态大米 15 万斤、零黄曲霉花生油 2000 斤、菜干礼
包和茶叶等农产品 400 多份、 清远麻鸡超 1 万只，销
售额达 200 万元，通过打通消费渠道，产业扶贫全年
为每户贫困户增收 2 万元以上。

张伟表示：“让扶贫产品与市场需求有效对接，这
样才能真正为村集体留下一支“带不走的工作队”。鲜
水村的故事，也正是广清帮扶“市场主导、政府引导”
模式的一个缩影。

■“苗苗豆芽”成为恒昌村乃至黎溪镇的振兴“萌芽”。

■畔水村发挥旅游和食品主业优势，制作的腊味大受欢迎。
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■广清农业众创空间的大数据中心， 直接连通各村的农
业服务中心。


