
扫地机器人销量节节攀升
昨日，记者来到天河城附近的苏宁易

购和国美电器探店， 发现店内有科沃斯、
惠而浦、美的、莱克等品牌扫地机器人及
吸尘器售卖，价格从1000多元到6000多元
不等。 店内销售人员告诉记者， 价位在
1500元到5000元之间的扫地机器人最为
畅销。

“扫地机器人应该是近十年以来，开
始在国内普及，从刚开始可能只有3到5个
品牌，现在已经普及到了线上线下有72个
品牌，近1400款，因为有市场需求。 ”某家
电卖场负责人表示。

受疫情期间宅经济爆发影响，今年扫
地机器人的销量一路走高。《2020年中国
家电行业半年度报告》显示，今年上半年，
中国家电国内市场零售额累计3365.2亿
元，同比下降18.4%，但包括扫地机器人在
内的吸尘器品类家电零售额同比增长
14.7%，零售量同比增长15.7%，增速领跑
于其他家电。 今年三四季度，国内扫地机
器人的销量继续攀升。

作为“懒人经济”的一环，扫地机器人
在中国的需求量有“后发先至”的态势，需
求量远高于世界其他地区。据欧睿国际数
据显示，2019年中国市场扫地机器人零售
量543万台，远超美国的274万台和西欧的
238万台， 扫地机器人在国内的发展态势
已经远超行业当初预期。

反映在头部厂商的股价上， 也是节

节攀升。 截至2020年12月，科沃斯股价最
高点接近73元，相比1年前，股价翻了3倍
有余。 另一扫地机器人巨头石头科技股
价接近1000元，被网友戏称为“科技股茅
台”。

还在逐步成熟的探索中
在如今销量节节攀升之前，扫地机器

人也经历了很长一段的被吐槽期。路径规
划“智障”，APP连接不通畅，被家具、电线
卡壳，无法越过较小的高低落差，找不到
充电桩，“怼”地面摆放的物品，在光线较
暗处无法工作等，是部分已购消费者对扫
地机器人使用中的“吐槽”。

有业内人士对此表示， 目前扫地机
器人技术还在通往成熟的探索中，在首
批部分用户的使用过程中，产品的确或
多或少存在“槽点”，“第一批购买扫地
机器人的消费者多是将其视作一种高
科技玩具； 第二批用户则已经意识到，
该产品可以作为家庭清洁的有效补充，
以降低大扫除的频率。 消费者对扫地机
器人的功能预期有一个向中间靠拢的
动态过程。 ”

“导航、续航、交互等技术的成熟，以
及产业链生态的日趋稳定，也促使扫地机
器人被更多消费者所接受，其中，中高端
机器人销量增长最为明显。 ”科沃斯机器
人股份有限公司副董事长钱程表示。 据
悉，目前全球90%左右的扫地机器人研发

制造集中在中国，全球扫地机器人技术也
在看向中国。

广阔的市场前景也吸引了众多玩家
进入，除了传统优势企业科沃斯、石头科
技等以外，戴森、鲨客、莱克等传统手持吸
尘器企业，海尔、美的、惠而浦等传统家电
企业，三星、荣耀、联想、360等科技巨头也
在增加扫地机器人市场布局。

扫地机器人选购记住这5招
1.要选择好的侦测系统：优质的侦测

系统能让扫地机器人在工作过程中看清
家居环境，防止碰撞墙面或跌落楼梯这种
情况发生，实现对自身的一种保护;

2.要关注定位系统：优质的扫地机器
人能够做到规划清扫，这取决于定位功能
的优劣;

3.要现场体验其湿拖技术：传统的清
扫方式是先扫地再拖地，现在优质的扫地
机器人通常是同时作业，也就是说湿拖技
术越好的扫地机器人越方便;

4.要看电机：因为优质的电机通常会
产生较强的吸力，最好选择大吸力、低能
耗的电机;

5.不能忽略电池：续航是有效工作的
前提和保障，而续航能力取决于电池的种
类，最好选择使用周期更长、更安全的锂
电池。

２０20 年 12 月16 日 星期三
责编：陈学东 美编：平红 校对：王萃

15

中国扫地机器人产销全球第一

72品牌竞逐扫地机器人赛道

三七互娱战略投资
电竞俱乐部AG
� � � � 新快报讯 记者郑志辉报
道 12月15日，三七互娱宣布完
成对AG电子竞技俱乐部的数
千万战略投资。 三七互娱董事
长李逸飞表示，投资AG是公司
迈入电子竞技领域的第一步，
未来公司以及投资的企业将与
AG进行多维度的合作、 联动，
为电竞产业的发展赋能， 并将
在电竞游戏研发、 电竞战队组
建、电竞赛事赞助、电竞新消费
等领域加大探索力度， 从而更
深度地进入这一新兴领域。

据了解，AG创立于1999年，
2009年成为职业电子竞技俱乐
部， 业务涵盖电竞相关赛事与
活动参与、 电竞人才的技能培
训、 电竞周边所需的内容提供
等。2020年8月AG完成由瑞力文
化基金领投的数千万元A轮融
资。 目前AG俱乐部拥有12大游
戏项目的战队， 旗下王者荣耀
职业战队获得过2019年王者荣
耀秋季赛总冠军。

AG俱乐部董事长乐可登
表示， 在诸多投资方中选择与
三七合作， 一方面是看重其在
游戏行业的地位以及多年来的
持续深耕，这与AG的主业是相
契合的； 另一方面也是由于三
七拥有过亿用户和丰富的触达
渠道， 能帮助俱乐部进一步在
目标群体中提升品牌影响力。

根据2020年1-6月《中国游
戏产业报告》 显示， 今年上半
年，中国电竞用户持续增长，上
半年用户规模达4.8396亿人，同
比增长9.94%；此外，上半年中
国电竞游戏市场实际销售收入
为 719.36 亿 元 ， 同 比 增 长
54.69%。 业内人士指出， 由于
“宅经济”的持续发酵，今年内
中国电竞游戏市场营收突破千
亿是大概率事件。

除此之外，2019年广州出
台《广州市促进电竞产业发展
三 年 行 动 方 案（2019—2021
年）》， 明确力争到2021年基本
建成“全国电竞产业中心”。 李
逸飞表示， 作为总部在广州的
企业， 三七互娱将积极响应有
关部门的号召， 为广州“五个
一” 电竞发展目标贡献自己的
力量。

新快报讯 记者郑志辉报道 “在全球
消费趋势由线下更多转为线上的同时，中
国出口跨境电商也在从外贸行业的‘新业
态’转为‘新常态’，并逐渐成为中国外贸
出口的重要支柱。我们认为，未来三年，中
国出口跨境电商还将保持高速增长的发
展趋势。 ”亚马逊全球开店亚太区负责人
戴·斐周一表示， 希望中国卖家能把握好
这个机遇，做到“有备而来”。

相应地，戴·斐表示，亚马逊全球开店
中国也发布了2021年四大战略重点， 帮助
中国卖家在仍然充满不确定性的环境下做

好准备。这四大战略重点包括：继续支持企
业向线上业务模式转型； 支持卖家拓展全
球机遇，发展多站点业务、降低风险；支持
卖家打造受全球消费者及企业与机构买家
信赖的国际品牌，构建“品牌力”；支持卖家
持续优化选品策略，提升“产品力”。

据透露，2019到2020年期间， 亚马逊
在物流、工具、服务等方面已投资超过300
亿美元来支持全球第三方卖家开展业务。
目前，亚马逊第三方卖家销售额占亚马逊
实体产品销售额约60%。 2020年黑五及网
购星期一期间，亚马逊第三方卖家销售额

超48亿美元，同比增长60%。
对产业带企业的支持，是今年中国电

商平台发力的一大重心，亚马逊中国也不
例外。

亚马逊全球开店中国卖家拓展负责
人宋晓俊表示，产业带的深入开发有效刺
激了在当地的传统企业，尤其是生产企业
进入跨境电商行业，带动了大批卖家为亚
马逊的顾客提供了非常好的、有价格竞争
力的产品。 未来，亚马逊会继续通过一对
一的指导、资源对接、专场培训以及人才
培训来帮助当地卖家持续发展。

亚马逊中国发布2021出口电商四大战略重点

1898年， 美国一个名叫约翰·瑟曼圣易
路斯的人提交了一份关于地毯吸尘器的专
利，这可能是扫地机的“祖先 ”，是能追溯到
扫地机的最初原型。 时间到了1959年，美国
家用电器制造商惠而浦推出自走式扫地机
器人，让扫地机变得有点“聪明”了。

后来随着时代变迁和科技进步，如今的
扫地机已经实现智能化，智能扫地机器人开
始走进越来越多的家庭。目前，超过90%的扫
地机器人生产制造环节集中在中国，海外市
场对中国供应链有很强的依赖性。 中国扫地
机器人不仅产量全球第一，同时销量也是全
球第一。 ■新快报记者 陈学东

2020年注定是不平凡的一年，新冠疫情席卷全球，诸多行业受创。 但危机中蕴藏新机，挑战中孕育动力。 2020年，我们再
度以“新动力”为核心，启动本年度3C大奖评选。 我们以微薄之力，坚守在3C行业的一角，在寻找新动力的道路上不断迈进。

在整个“新动力”奖项的设置中，我们将用不同的维度去衡量企业、事件或者产品的影响力，并从中理解它们对3C行业
演进轨迹的话语权，以此作为评选的依据。

而为了让这个充满生机的行业被大众读者所理解， 我们设立了 “创新力量奖”“创新品牌奖”“创新营销奖”“创新产品
奖”4个奖项，邀请您动动手指，点击右侧二维码，一同参与投票，选出您心目中推进3C行业前进的“新动力”之源。

2020年《新快报》“新动力”年度3C大奖评选邀您来投票
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