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原本无色无味、平平无奇的水，会
让人觉得“喝不惯”吗？ “外来的人喝
了这里的水，回去会觉得肚子胀。 可
是这里的村民和孩子习惯了，不觉得
什么。 ”作为“外来人”，马阴小学校长
马永彪刚到甘肃省东乡县马阴村时
便遇到了这样的问题。 当地地处高原
半干旱地区，分布的自然水源大多是
含碱高、口感涩的苦咸水；当地学校
和村民家中都修建水窖储存自来水
或雨水 ，窖中 “死水 ”难免有杂质沉
淀。

初来乍到，除了“喝不惯”的水，
马永彪不知道这里的孩子，不知道这
里的风，不知道这里的一切。 但看着
漏水的教室、部分孩子不去上学且家
长不积极配合教育、人们习惯喝着苦

咸水，他清楚地知道“我得给孩子们
建一间新的学校”。

经过四处奔走，在当地乡政府和
村委帮助下， 学校终于可以动工建
设，并成为当地的“标志性建筑”。 更
为特别的是，孩子们说，新学校的水
很好喝，很干净。 得益于可口可乐中
国联合多方伙伴发起的“扶贫与净水
计划”，马阴小学被分配到了净水机；
和净水机同到的还有专用水杯，孩子
们人手一个， 每天跑到净水机前打
水， 高高兴兴地像去游乐场打冰激
淋。

包括马阴小学在内， 截至 2019
年底，可口可乐中国为 28 省 3,523 所
农村学校提供了 3,864 台净水设备，
以及配套专用水瓶和校园安全饮水

卫生教育。 同时带动 90 多家公益机
构 、18 家企业 、600 多位志愿者和超
过 2.62 亿捐赠人次共同参与，为 174
万乡村儿童解决安全饮水问题。

随着饮水、校园改变的，还有孩
子们上学的精神状态、老师的教学状
态和家长们对教育的态度。 水得一口
一口喝，教育要一代一代去传承。 马
永彪说，孩子们常问“山的那边是什
么”， 他希望孩子们能够垫着知识的
高度， 走出去看一看山的那边是什
么，并得到属于自己的答案。 马永彪
等人、“扶贫与净水计划” 所建立、所
追求的， 不仅仅是一所新的学校，也
是某种精神性的东西。 但这一切的开
始，可能就在一所新的学校，一杯清
净甘甜的饮用水之中。

可口可乐中国

在这里，在乎这里，是一切的出发点
中国现已成为可口可乐公司全

球第三大市场，秉承着“在这里，在乎
这里”的价值主张 ，可口可乐中国携
手装瓶合作伙伴，长期致力于实现在
中国的可持续发展，通过多元化的方
式积极履行社会责任担当。 从生命之
源、干净饮水开始 ，让贫困地区的人
们每一口水都喝得健康、 喝得放心，
到关注社会中女性的力量，帮助女性
自立自强，激发其潜能，再到深度参
与贫困地区产业扶贫 ， 帮助乡村品
牌、产业充分释放生产力……可口可
乐中国承担社会责任的细节触手可
及，而“在乎”便是这一切的出发点。

■采写：新快报记者 陈思陶

在乎贫困地区产业扶贫
赋能乡村品牌焕发新活力

直播将贫困地区的产品卖出去，拓宽了
贫困地区居民增收的渠道，同时也让更多消
费者享受到贫困地区绿色、 优质的农产品。
直播作为扶贫的重要方式，得到了国务院扶
贫办的认可，“通过网络直播销售扶贫产品
是一个很好的方式，近年来特别是疫情期间
发挥了重要的作用。 ”

在陕西省泾阳县太平堡村，返乡创业做
农产品电商的王亚楼也开始直播卖杏，为疫
情下滞销的农产品寻找出路。 他的奶奶崔淑
侠“杏奶奶”也因慈爱的形象、风趣的语言而
走红网络。 但带领周边众多农户共同致富的
目标单靠奶奶直播卖杏无法完成；“杏奶奶”
变网红后接下来应该怎么走，王亚楼也感到
困惑。

幸运的是，中粮可口可乐陕西厂的项目
经理无意中在直播间发现了“杏奶奶”这一
“宝藏奶奶” 是真正中粮可口可乐的助农项
目想寻找并扶持的乡村品牌。 据悉，中粮可
口可乐为“杏奶奶” 进行了品牌优化，包括
为其黄桃产品量身打造品牌形象设计，特别
使用可口可乐中国发布的“在乎体”字体，并
为每箱黄桃搭配一罐为“杏奶奶”品牌定制
的纪念版可口可乐。 在品牌升级后的一场直
播中，“杏奶奶” 在一个半小时内卖出黄桃
202 箱，销售收入近万元；截至今年 8 月底，
太平堡村的农产品销售额已经达到 73 万余
元。

同样受惠的乡村品牌还有重庆市巫山
县双龙镇安静村的红叶文创产业。 第一书记
王涛试图利用村中独特的自然资源红叶来
发展叶雕产业，在村民不理解、叶雕难保存
和订单不足等问题下，王涛几度想放弃。 直
到中粮可口可乐邀请西南大学的植物学家
前往安静村研究干燥保存红叶的方式，并定
下 1000 片叶雕，王涛和村民才重燃信心，他
也因此被村民称为 “红叶书记”。 据王涛介
绍，如果订单稳定，参与叶雕项目的村民每
个月能收入不低于 1500 元左右，按照 2020
年重庆市人均纯收入 6000 元/年的脱贫标
准，村民基本能实现脱贫。

在扶贫与净水计划、520 女性赋能计划
和产业扶贫之外 ，可口可乐中国同样在乎
消费者多元的饮料需求 ， 在乎产品的质
量 ， 在乎社区的发展 ， 在乎环境的共生
……在乎与所处的社会同呼吸 、 共命运 ，
一个个生动的故事 ， 一位位鲜活的受益
人 ， 让可口可乐的社会责任践行更有热
度，更为动人。

“不辜负生我的人， 也不辜负我
生的人。 ”这句朴实而蕴含力量的话
来自陈明侠。

为了给孩子更好的教育，陈明侠
离开工厂回到家乡，打算以卖早点赚
取孩子的学费。 凌晨 3 点起床，骑电
动车到路口“蹲点”后一个月，她精挑
细选的摆摊位置第一天便迎来“开门
红”。 这样积极的反馈让她有了更大
的动力坚持下去。 此后七八年之间，
她凌晨 3 点多起床， 五六点出摊，日
复一日、风雪无阻。 最终，孩子学有所
成，她还添置了新房和车子。

现在，这样数年间周而复始而不
放弃的女性人生“剧本”有了新的书
写方式。 “可口可乐中国邀请我们上
‘妈妈大学’， 其中一节课讲我们创

业、平时卖早餐时的注意点，比如注
意消费者心里想什么，才能把产品推
出去。 ”在“妈妈大学”的创业课程中，
陈明侠发现，自己凭借直觉“蹲点”选
位置这件事有专门的名字，叫“市场
调研”。

“妈妈大学”这样为女性赋能的
项目， 可追溯至 2013 年可口可乐中
国启动的“520 计划”。据悉，该计划目
标到 2020 年， 为全球 500 万女性提
供文化、教育、经济等方面的学习和
发展机会；具体到中国，则是帮助 50
万名妇女学习、成长，并和她们一起
为社会创造更多的价值。 从食杂小店
的女店主到可口可乐价值链上游的
女性种植者，从社区中的女性手工业
从业者到创业大军中的中低文化水

平女性，都是“520 计划”激发潜能的
对象。 同时，项目不仅仅是简单地经
济资助，更关注教育机会与资源。 课
程不仅包括实用技巧为主的零售商
业技能知识， 还有更具普适性的创
业、健康、心理、生活等内容。

据可口可乐中国方面介绍，截至
2019 年底， 已有超过 49 万名中国女
性参与了该项目的技能培训，获得了
学习机会并从中受益。 在 “妈妈大
学”， 陈明侠说起她的早餐车和早年
间打工的经历脸上总是洋溢着笑。 和
她一样，还有许多女性缺乏教育资源
却靠勤劳、 坚毅闯出了自己的天地，
而可口可乐 “520 计划” 激发女性潜
能， 将使她们获得更多力量支持，为
家庭、社区发展带来更多活力。

在乎平凡女性成长发展 助力妈妈迸发超乎想象的能量

在乎一口水的干净卫生 守护孩子看到山的那边是什么

■可口可乐中国为马阴小学援建了一台净水机。
■可口可乐中国启动的 “520 计
划”，为女性人生“剧本”打开了新
的书写方式。

■中粮可口
可乐为“杏奶
奶 ” 进行了
品牌优化。

■中粮可口可乐助力重庆巫山县发展
红叶雕刻文创产业。


