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上会前夕广州农商行撤回 A 股 IPO 申请
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“水果猎人”杨晓洋：
百度，就是知识大咖无差别科普的沃土

新快报讯 记者范昊怡报道 上会前
夕， 资产规模破万亿元的广州农村商业
银行股份有限公司（下称“广州农商行”）
突然撤回了 IPO 申请。12 月 29 日，证监
会发布公告称，“鉴于广州农商行已向我
会申请撤回申报材料， 决定取消第十八
届发审委第 183 次发审委会议对该公司
发行申报文件的审核。”广州农商行原定
于 12 月 30 日上会。

对于上会前夕撤回 IPO 申请材料

的原因，广州农商行昨日下午回应称，鉴
于战略规划调整，该行经审慎考虑，并经
与该行 A 股发行申请相关中介机构的
审慎研究，决定撤回 A 股发行申请。 广
州农商行同时表示，目前业务运作良好，
撤回 A 股发行申请将不会对该行造成
重大不利影响。此外，将根据实际情况择
机重启 A 股发行申请。

广州农商行谋划 A 股上市已久，该
行于 2017 年 6 月在港上市。 2018 年 8

月，广州农商行在广东证监局办理 A 股
IPO 辅导备案登记。 2019 年 3 月 15 日，
广州农商行向证监会提交 A 股上市申
请，加入 A 股 IPO 排队“大军”。

招股书显示， 该行计划登陆深交
所， 拟发行不超过 15.97 亿股股权，占
发行后总股本的 14%。 保荐机构为中金
公司。 今年 4 月，因存在部分金融资产
减值准备计提不充分、个别违约债券会
计核算前后不一致等问题，证监会对广

州农商行采取出具警示函的行政监管
措施。

广州农商行 2020 年半年报显示，该
行上半年实现营业收入 117.94 亿元，同
比增长 9.2% ； 实现归属股东净利润
30.86 亿元，同比下降 14.09%。 截至 2020
年 6 月 30 日， 广州农商行不良贷款率
1.84%，较上年末上升 0.11 个百分点，拨
备覆盖率为 189.38%，较年初下降 18.71
个百分点。

今年 12 月， 短视频行业最高规格盛会之一，
由国家广播电视总局、福建省人民政府指导，中国
广播电视社会组织联合会等主办的“2020 短视频
大会”上，由百家号出品的精品节目《地球漫游计
划》宣传片《神秘的中国水下世界》获得短视频单
元公益广告类年度突出作品，《水果猎人杨晓洋》
入围短视频单元人物纪录类年度作品。

这里值得特别一提的是，自 10 月 11 日《水果
猎人杨晓洋》首次上线，截至 11 月收官，纪录片揽
获近 10 亿曝光、 百度站内超过 1000 万播放量。
如果将之成书出版， 就算一本书平均被传阅 10
次，也要百万本的销量才能达到同样的传播效果。

难怪“主人公”杨晓洋最近有感而发说，做了
这些年的无差别水果知识科普工作， 尝试过写书
科普、微博知乎答疑、拍视频讲解等传播形式，还
考虑过自建网站，最后还是觉得，跟百度平台的深
度合作，给了他满意的传播力、影响力，让他能把
有限的精力放在更多水果的探索和科普， 以及制
作出更客观、更有趣的内容之上。 百度，是名副其
实科普的沃土！

专业本是精密仪器的理工男杨晓洋，从小
就热爱植物，天生对各种植物有着过目不忘的
天赋。 在新加坡求学期间，亲眼目睹稀有植物
的灭绝，让他痛心疾首的同时，也促使他放弃
工程师的工作， 投身到植物引种育保事业，业
余爱好则是全球猎寻各种稀奇古怪的水果、植
物，并且将它们介绍、展现给国内读者。

“我给自己的定位就是一双世界华人的眼
睛，带着大家一起探索全世界的水果。 一边是去
探索、学习，另一边就是拍成视频，让更多的人
认识到这些水果。 ”杨晓洋对记者这样表示。

但其实最开始， 杨晓洋只是尝试在微博、
知乎等平台上回答大家和水果有关的问题。 很
快，他就发现这种形式效率很低，最常见的就
是同样的问题，会不断地被问一次、两次甚至
更多。 杨晓洋觉得这样一个个回答太麻烦，而
且也不可能每个人的所有问题都能回答他。

杨晓洋想将回答每个人的边际成本降到
最低，他想到了出书。 他一度以为，写书就前期
枯燥一点、难一点，写完了自己就没啥事了，剩
下的事情都是出版社做推广。 后来很快又发现
书的传播效率没有以前那么高了，因为现在大
众获取知识的途径太多了。 最后想到了现在视
频比较火，而且视频是比较多维度的，可以让
大众看到。

今年 6 月 17 日， 杨晓洋正式入驻百度百
家号开始发文， 并且组织了一支视频团队，从

榴莲、百香果、杨梅等常见水果入手，用更生动
镜头语言做水果知识科普，7 月 1 日即收获第
一条“百万播放”视频。 截至 12 月 10 日，杨晓
洋团队已经产出 20 余个播放百万的爆款视
频，内容覆盖百度百科词条、问答、好看视频等
多个渠道，俘获了一大批高粘性粉丝。

在被问及为何选择百度作为自己的首要
内容产出平台时，杨晓洋告诉记者，自己的姑
姑有次买山竹时先上百度搜“山竹该怎么挑”，
一搜就搜到了他的视频，看完后专门发信息赞
他 “做的事情很有公益性”， 这件事反而让他
意识到自己之前做的事情太不接地气。

实际上，这也是不少行业专家、知识大咖
刚开始答疑时比较容易走入的误区———被某
些平台的大流量所吸引，忽略了平台调性。 其
实，不同的平台，有些适合消闲娱乐，有些用户
主要在上面追星八卦，但要说到搭建了完整的
知识体系，仅有在此领域深耕了十多年的百度
一家———日常泛知识提问， 去百度搜一搜，还
有就是百度百科和百度经验；专业学习、科学
研究有百度文库、百度学术等；有海量的免费
高质量内容，也可以付费获取优质创作者的专
门辅导。

正如杨晓洋所说，“从入驻到现在半年多，
我整个的感受， 就是百度真是个科普的沃土。
很多人有问题， 或者是有什么知识想深入了
解，肯定第一时间还是先想到百度。 ”

事实上，百度的“AI 搜索+信息流”双引擎，
不但智能识别、归纳了用户的多种碎片化问题
和知识请求， 如图片搜索查询某种未知水果，
“xx 水果该怎么吃、 怎么挑”“哪里的 xx 最甜”
甚至“到哪里买”等等，将之导引至百度由百度
百科、百度知道、百度文库等组成的百度内容
供给大中台， 满足了一般用户的日常知识需
求， 更重要的是大大提高了知识分享效率，让
杨晓洋等内容创作者避免了重复回答一些基
本知识点问题。

另一方面，杨晓洋作为一个难得的既具有
专业硬知识，又有讲解能力与初心的优质内容
创作者，百度第一时间关注到了他，并主动为
他量身定制了多种形式的深度合作，让他的专
业知识的价值得以乘数扩大开来。

以杨晓洋团队的视频为例，其实刚开始时
也不是每条都能爆款的。 杨晓洋说，“我自己一
开始是比较偏向于选一些比较稀奇的，或者是
自己没见过、 没吃过的东西作为创作题材的。
百度给了我很好的建议， 哪怕非常普通的水
果，哪怕就是一个脐橙，只要能把‘脐橙为什么
有一个肚脐眼’这件事讲好了，对大众而言都
是收获。 ”

除了选材的尽量客观，据百度相关负责人

透露，她们还在视频长度，相应标注的添加等
方面给了杨晓洋团队给了不少建议，才有了 20
多条百万浏览的精品视频。

叫好叫座的微综艺纪录片《水果猎人杨晓
洋》，起源于杨晓洋在全世界跑了一圈后，发现
很多人对于中国自己的水果都还不了解，大家
“身在福中不知福”。 杨晓洋希望向尽可能多的
国人，讲述中国水果的丰富和美好，也就是他
常说的 “无差别科普”， 这样的想法打动了百
度，双方一拍即合，决定让杨晓洋本色演出，拍
摄纪录他在湖南怀化、云南芒市、吉林长白山
等地边走边尝水果的经历。 配合秒懂百科、好
看视频等矩阵资源传播，《水果猎人杨晓洋》第
一季上架一个月的全网播放量就达到了 1500
万的惊人数字。

对于与百度未来的进一步合作， 杨晓洋
说，“我们期待在未来，比如说在百度百科搜任
何一个水果，我们相关的内容，不管是文字形
式的或是视频的， 都会给大众一个更加客观、
相对准确一点的知识反馈和知识的提供。 ”

“我觉得平台是非常重要的。 知识固然重
要，如果知识没有放对地方，可能它的影响力、
传播力也是不够的，这是我们为什么选择跟百
度深度合作的原因。 ”杨晓洋最后说。

无差别科普，是高知人士的基础公益事业

百度知识体系，进一步帮助创作者淬炼提升

■杨晓洋

■新快报记者 郑志辉


