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大吉大利，今晚玩个广东游戏

■数据来源：天眼查专业版、中国音数协游戏工委《2020 中国游戏产业报告》

荩荩

5G云计算 VR等新技术赋能
手游电竞云游戏成为新的增长点

2020 年， 我国游戏产业深耕产品制作，
从 IP 产品的孵化到游戏、动漫、影视等多平
台的跨界联动， 再到文化衍生品的授权开
发，产业链条不断延伸。 底蕴丰厚的中国优
秀传统文化，为网络游戏的内容创新提供了
更为广阔的发展空间，催生出了更多内容丰
富、形态多样的游戏产品。

在这背后，是新技术的出现和普及极大
地赋能了游戏的发展。 随着 5G 技术在中国
市场上的发展，新一轮科技革命和产业变革
正蓄势待发， 云计算、VR 等产业加速演进。
技术赋能，产业升级，成为 2020 年中国游戏
产业的重要标志。

智能信息技术的发展，为移动游戏的开发
提供了全新平台和发展机会。 过去一年，我国
的移动游戏发展持续推进，市场份额逐年增长。
同时，云游戏、电子竞技、VR 游戏依托 5G 技
术的商用，聚焦用户娱乐与生活需求，大力推进
了游戏产业生态的革新和结构的调整。

最明显的趋势是， 手游逐渐取代端游、
页游，成为市场最青睐的游戏产品领域。 尤
其是今年，游戏产品承担了许多人生活中娱
乐消遣、抗压解压的功能，在帮助减少线下
社交的同时，玩家在虚拟世界里同样找到了
情感交流、精神支撑的途径。

报告还显示，2020 年， 移动游戏产品的
类型更为丰富，为用户提供了更加多样的选
择。 根据统计分析，目前有三类游戏的用户
选择占比超过 10%，分别为角色扮演类占比
28%；卡牌类占比 16%；策略类占比 12%。

根据天眼查专业版的资料，2020 年，移
动游戏市场实际营销收入为 2096.76 亿元，
比上年增加 515.65 亿元，同比增长 32.61%，
成为拉动游戏市场整体增长的主要因素。 移

动游戏用户规模为 6.54 亿人， 同比增长
4.84%。 2020 年，客户端游戏市场实际销售收
入 559.2 亿元，比上年减少 55.94 亿元，同比
下降 9.09%， 呈现负增长， 下降走势明显。
2020 年，页游开服量明显减少。 页游市场实
际营销收入为 76.08 亿元，比上年减少 22.61
亿元，同比下降 22.9%，下滑之势似已难以逆
转。

同时， 电竞游戏市场营收从 2019 年的
947.27 亿元增长至 2020 年的 1365.57 亿元，
增加 418.3 亿元，同比增长 44.16%，已连续 6
年保持增长。 2020年， 电竞游戏用户达 4.88
亿，同比增长 9.65%，用户数量保持稳定增长。

报告显示，2020 年云游戏实际市场规模
达到 9.1 亿元， 相比于 2019 年增长幅度较
大。 云游戏已成为游戏行业的重要发展趋势
之一，虽然仍处于战略布局期，但已具备了
初步的市场规模基础。 张毅君表示，云游戏
市场将在未来数年快速增长，营收能力还有
待观望。 电竞产业的发展势头将持续加速。

众多游戏企业已经围绕云游戏展开布
局，提供云服务的企业也将迎来业务的快速
发展。 天眼查专业版数据显示，我国共有大
约 1500 家从事 5G 和工业互联网相关业务
的企业。 从地域分布来看，广东省是“5G 大
省”，拥有 500 多家相关企业，排名第一，江
苏省和山东省排在二三位。

顺应 5G 时代发展的大趋势， 我国 5G
和工业互联网的相关公司注册数量也在近
几年逐年攀升， 从 2010 年的不到 100 家到
2019 年的 1000 多家， 其数量在过去十年里
翻了 14 倍。 2017 年开始，相关公司的年注册
增速更是迅猛增长， 到 2019 年， 增速已达
106.3%。

游戏企业超 9.3万家，手游电竞云游戏成新增长点……

一枝独秀的广东 凭什么 游戏王国

游戏产品“走出去”持续发力欧美日韩
积极探索中东印俄巴西等新兴市场

在这一年， 中国的游戏产品海外影响力
上升。 张毅君表示，游戏“走出去”依然是头部
企业的重要战略选择， 也是中小企业寻求突
破的重要手段。 报告称，我国自主研发的游戏
产品出口规模逐年攀升，海外影响力、海外市
场份额、全球用户规模不断扩大。

事实上，在国内市场整体发展趋缓的情
势下， 海外市场的吸引力正在不断提升，在
中国企业大举拓展的作用下，海外市场的潜
力也在同步提升。 报告称，中国游戏企业在
广度和深度上持续强化拓展能力。 另外，得
益于欧美游戏厂商 IP 化程度较为滞后的机
遇，中国游戏厂商充分发挥基于 IP 的“独门
绝活”。 通过在国内市场的多年积累，国内游
戏厂商已经形成关于 IP 游戏的一整套打
法，在研发、IP 获取、营销买量能力等方面拥
有丰富的体系化经验心得 。 尤其是在
MMORPG、SLG、卡牌、竞技等中重度游戏
品类上更为擅长。

现在的中国游戏厂商已经从“引入海外
IP—改编游戏—国内发行” 的传统玩法，转
型到“引入海外 IP—国内改编游戏—全球市
场发行”的新阶段。 如近期在国内上线的《使
命召唤手游》， 正是腾讯基于动视暴雪经典
IP 改编，且已经在国外上线良久、拥有出色
市场表现的知名移动游戏。

报告分析认为， 海外市场远未到饱和
期，拥有极大挖潜空间。 而中国游戏厂商作
为一支日益重要的商业力量，可以充分发挥
在商业上多元打法优势， 凭借在本地化、IP
等方面的丰富经验，在海外市场占据自己的
一席之地。

报告还披露，今年中国自主研发游戏海
外市场实际营销收入为 154.50 亿美元，比上
年增加 38.55 亿美元，同比增长 33.25%，保持
了高速增长态势。 2020 年中国自主研发移动
游戏海外市场收入位列前 100 名中，策略类
占比为 37.18%，射击类占比为 17.97%，角色
扮演类占比为 11.35%。 合计占比达 66.5%。

更令中国游戏人振奋的是，今年有相当
数量的国产游戏在全球不同国家和地区的
下载榜或畅销榜进入头部，甚至出现获得

“全球最大移动应用平台年度游戏荣誉”
的精品力作。 从地区分布看，美、日、韩仍
是中国自主研发游戏的主打市场，营收合
计占海外总收入的 60.27%。“走出去”的范
围，从中国港澳台地区、东南亚地区为主逐
步转向全球，在发力美国、日本、韩国以及
欧洲等成熟市场的同时积极探索中东、印
度、俄罗斯、巴
西 等 新 兴 市
场。
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亿，同比增长 9.65%，用户数量保持稳定增长。

报告显示，2020 年云游戏实际市场规模
达到 9.1 亿元， 相比于 2019 年增长幅度较
大。 云游戏已成为游戏行业的重要发展趋势
之一，虽然仍处于战略布局期，但已具备了
初步的市场规模基础。 张毅君表示，云游戏
市场将在未来数年快速增长，营收能力还有
待观望。 电竞产业的发展势头将持续加速。

众多游戏企业已经围绕云游戏展开布
局，提供云服务的企业也将迎来业务的快速
发展。 天眼查专业版数据显示，我国共有大
约 1500 家从事 5G 和工业互联网相关业务
的企业。 从地域分布来看，广东省是“5G 大
省”，拥有 500 多家相关企业，排名第一，江
苏省和山东省排在二三位。

顺应 5G 时代发展的大趋势， 我国 5G
和工业互联网的相关公司注册数量也在近
几年逐年攀升， 从 2010 年的不到 100 家到
2019 年的 1000 多家， 其数量在过去十年里
翻了 14 倍。 2017 年开始，相关公司的年注册
增速更是迅猛增长， 到 2019 年， 增速已达
106.3%。

游戏产品“走出去”持续发力欧美日韩
积极探索中东印俄巴西等新兴市场

在这一年， 中国的游戏产品海外影响力
上升。 张毅君表示，游戏“走出去”依然是头部
企业的重要战略选择， 也是中小企业寻求突
破的重要手段。 报告称，我国自主研发的游戏
产品出口规模逐年攀升，海外影响力、海外市
场份额、全球用户规模不断扩大。

事实上，在国内市场整体发展趋缓的情
势下， 海外市场的吸引力正在不断提升，在
中国企业大举拓展的作用下，海外市场的潜
力也在同步提升。 报告称，中国游戏企业在
广度和深度上持续强化拓展能力。 另外，得
益于欧美游戏厂商 IP 化程度较为滞后的机
遇，中国游戏厂商充分发挥基于 IP 的“独门
绝活”。 通过在国内市场的多年积累，国内游
戏厂商已经形成关于 IP 游戏的一整套打
法，在研发、IP 获取、营销买量能力等方面拥
有丰富的体系化经验心得 。 尤其是在
MMORPG、SLG、卡牌、竞技等中重度游戏
品类上更为擅长。

现在的中国游戏厂商已经从“引入海外
IP—改编游戏—国内发行” 的传统玩法，转
型到“引入海外 IP—国内改编游戏—全球市
场发行”的新阶段。 如近期在国内上线的《使
命召唤手游》， 正是腾讯基于动视暴雪经典
IP 改编，且已经在国外上线良久、拥有出色
市场表现的知名移动游戏。

报告分析认为， 海外市场远未到饱和
期，拥有极大挖潜空间。 而中国游戏厂商作
为一支日益重要的商业力量，可以充分发挥
在商业上多元打法优势， 凭借在本地化、IP
等方面的丰富经验，在海外市场占据自己的
一席之地。

报告还披露，今年中国自主研发游戏海
外市场实际营销收入为 154.50 亿美元，比上
年增加 38.55 亿美元，同比增长 33.25%，保持
了高速增长态势。 2020 年中国自主研发移动
游戏海外市场收入位列前 100 名中，策略类
占比为 37.18%，射击类占比为 17.97%，角色
扮演类占比为 11.35%。 合计占比达 66.5%。

更令中国游戏人振奋的是，今年有相当
数量的国产游戏在全球不同国家和地区的
下载榜或畅销榜进入头部，甚至出现获得

“全球最大移动应用平台年度游戏荣誉”
的精品力作。 从地区分布看，美、日、韩仍
是中国自主研发游戏的主打市场，营收合
计占海外总收入的 60.27%。“走出去”的范
围，从中国港澳台地区、东南亚地区为主逐
步转向全球，在发力美国、日本、韩国以及
欧洲等成熟市场的同时积极探索中东、印
度、俄罗斯、巴
西 等 新 兴 市
场。

鳌头？独占


