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■今晚，你将听着哪本书入睡？

■数据来源：艾媒咨询《2020 年中国有声书行业发展趋势研究报告》、中国音像与数字出版协会、中
国新闻出版研究院《第十七次全国国民阅读调查》、前瞻产业研究院《中国电子阅读器行业市场研究
与投资预测分析报告》、草莓派数据调查与计算系统

荩荩

悬疑和武侠最受欢迎
用户更爱轻松娱乐类

按照内容分类，有声书可分为言情、悬疑、都市、幻想、
武侠、历史、官场商战等。数据显示，悬疑探案类最受欢迎，
占比 47.1%，喜爱收听武侠玄幻类的用户也达到了 38.1%。
分析师认为，虽然知识付费有效刺激了行业发展，但娱乐
应用仍然是有声书首要的场景。

有声书用户更偏好轻松娱乐类的内容，网络文学或类
型小说将是其中的热门产品， 而掌握了大量优质 IP 的网
络文学平台将在有声书行业中占据巨大优势。 可以预见，
未来有声书行业规模将持续上涨，渗透率逐年提高，基于
IP 构建了完整生态链的版权方将不断扩大自身在有声书
行业中的市场份额， 未来有声书行业集中度有望逐步提
升。

数据还显示， 一年阅读 4-7 本书和一年阅读 8-11 本
书的用户比例各占比三成，与一年收听 4-7 本书和一年收
听 8-11 本书的用户群体比例高度近似。分析师认为，年均
阅读量和年均听书数量的分布特征相似，说明了有声书是
居民在阅读时的重要媒介。 在选择有声书的时候，48.1%的
用户最优先考虑的因素时有声书本身的内容，其次是主播
的声线及能力（27%），以及是否由 IP 改编（19.1%），价格因
素影响较弱，仅占 5.3%。

纸质书、影视剧同样影响着用户对有声书的选择。 数
据显示，在问及“看完某本书或某部影视剧之后，您有多大
意愿去收听它的有声书”时，39.7%的受访用户表示“比较
愿意”，28.6%的用户表示“非常愿意”，持积极意愿的用户
所占比重相对较高。 分析师认为，纸质书和影视剧对有声
书具有驱动效应，有声书能够作为其互补产品，具有互补
效应。纸质书和影视剧的大火也会带动有声书销量。因此，
在纸质书、在线小说、影视剧等更新时，同步上传有声书能
提高 IP 的影响度。

听书是种理性消费？
用户更希望免费听书

传统的有声阅读行业商业变现模式主要以免费听书
+ 广告变现为主，随着各大平台内容策略的推进和产品矩
阵的丰富， 有声阅读商业模式同样呈现多元化发展趋势。
当前， 有声阅读行业的商业变现模式包括打赏 + 分成、内
容付费、会员 订阅、IP�衍生及周边产品销售等，成为有声
阅读行业重要的收入来源。

目前有声书行业的利润薄弱，版权支出占有声读物制
作成本支出的比重日益增高，2019 年各头部音频平台净利
润普遍不尽如人意。这折射了当前行业未有一个健康的商
业模式。

随着有声书行业的发展，企业应积极探寻更加合适的
商业模式，采用多元化盈利模式，逐步摆脱当前盈利少甚
至无盈利的状态，进一步拓展利润空间。 在有声书用户增
量减缓的情况下，如何发力营销，组合免费、付费、订阅、会
员、打赏等模式，提高用户付费率和付费金额，寻求新的营
收增长动能，是企业需要着重考虑的问题。

那么， 用户是否愿意为有声阅读埋单呢？ 调查显示，
20.1%的用户不愿意对有声书进行付费， 他们希望能够免
费听书。 而付费预算在 10-20 元的用户占比最高， 达到
31.2%。 实际付费分布比例与付费预算大体重合，付费金额
在 10-20 元的用户将近四成。

分析师认为， 用户实际付费金额与付费预算大体相
符，属于理性消费。用户消费意愿逐步养成，后续内容质量
可能成为用户的关键激发因素。

数据还显示，45.5%的受访用户对有声书以插入广告
的形式代替付费形式的商业模式表示“比较可以接受”，
19.6%的用户表示“完全可以接受”，“完全不能接受”的只
有 2.1%。可以看出，免费模式前景利好，用户免费模式将是
行业未来的重要商业模式组成部分。

2020年中国有 5.69亿人在听有声书，预计未来用户数量接近 6.5亿人

中国“听书者”大起底：睡前听书成“最爱” 悬疑和武侠最受欢迎


