
2020 年“618”电商促销期间，有 26 个细分行业类目的销售额
第一名被入驻天猫不到 3 年的新品牌拿下，其中绝大多数是国货品
牌；相比 ２０１９ 年，新产品带来的交易额则提升了两倍。 在消费结构
升级和市场占有率不断提升的大背景下，国产品牌不断创新，无论
是外观还是质量都不断优化，消费者愿意重复购买的“爆款国牌”层
出不穷。

新国货品牌的涌现，背后是技术、质量、设计、社会价值等多方
面的发展。 国家聚焦“国内大循环”的新发展格局，强化自身的经济
体系和产业体系建设，给国货品牌发展提供了新动力。 中国企业正
在加速数字化转型和品牌化建设，创新驱动中国品牌持续高质量发
展，年轻人更加偏爱国潮文化。 内外因素交织，共同推动新国牌的崛
起。

新国牌奔涌的背后
品质提升是逆势崛起的关键

新国牌指中国企业通过技术创新、业务模式创新、品牌形象重塑、
传统文化元素的挖掘与再现等手段， 为消费者提供优质的创新商品的
品牌。 新国牌分为新国货品牌、国潮、国民 IP 三个类别。

近年来，新国牌不断推陈出新，在个性化和小圈子化上不断进行精
细化运营。 所谓“国潮”，一方面是符合中国的传统审美，另一方面是要
能和年轻人的审美趋势相结合，并赢得青年群体的喜欢。 事实上，在新
国牌消费浪潮中，“后浪”的积极性也明显高于“前浪”。据阿里研究院数
据显示，2019 年，90 后的人均国牌消费金额达到 5307 元，位居第一。 而
95 后这波在“本土文化认同”下成长的新生代消费者，华为、小米等国牌
更是取代耐克、苹果等国际大牌，成为他们的最爱。 他们的个性化身份
和蓬勃的消费需求， 带来新的市场机会。 天猫发布的中国品牌榜单显
示，从入驻天猫到成交额累计破亿元，宿系之源只用了 7 个月，花西子
只用了 12 个月，认养一头牛只用了 15 个月，三顿半只用了 17 个月，都
不到一年半时间。这些品牌超过一半的收入，都来自 95 后。“新青年”群
体的“新国牌消费”正引领一种全新的、时尚的、前卫的生活方式和消费
方式。

精准对味的年轻化营销攻势诚然让无数国货品牌搭上时代快车，
实现了短时间的弯道超车。但面对瞬息万变的消费市场，品牌想要获得
长足的发展，核心竞争力离不开产品。麦肯锡《2020 年消费者调查报告》
中提到，国际品牌曾经是舒适、现代化、中产阶层生活方式的标志，但近
几年，中国企业不再着眼于生产低价产品，而是努力升级产品的品质、
性能和价值。 随着中国经济不断发展，国牌品质不断提升，并获得大众
认可。艾媒咨询《2019 年“新国牌时代”中国品牌发展专题研究报告》中，
对中国网民关于新国牌的优势感知调查数据显示，品质、性价比、使用
体验是新国牌最突出的三个优点， 其认可的受访网民比例分别达
32.6%、28.7%和 24.8%。产品特质方面，国牌的新颖设计、科技含量、国际
化审美也受到了较多受访网民的认可。此外，中国传统元素可为新国牌
提供额外优势。

中国品牌对于商品品质的重视， 提升了其相对于海外品牌的竞争
力，不但在国内，在全球消费市场上，也展现出了其品质的实力所受到

的认可。 根据天猫发布的消费大数据统计，2019
年， 外国年轻人爱买中国商品的人数增涨了

63.7%。 近一年超过 14 万天猫国货商家
的商品远销全球， 卖往了 214

个国家和地区。 从辣
椒酱到无人机， 中国
越来越多的“爆款”在
全球流行。

三年上新 10万“新国牌” “新青年”群体买走一大半
质量高、带设计的国货品牌成为了年轻一代的潮流标配
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