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2020科技头号玩家
广汽埃安的“创新引领”之道

逆市热销彰显产品硬核实力
“高端智能电动车品牌”雄心始现

据乘联会数据显示，2020全年汽车
零售累计达到1928.8万辆， 同比下滑
6.8%。在部分新能源品牌未能如期完成
销量目标的背景下，广汽埃安的市场表
现可谓风光无限， 其2020年度总销量
60033辆，同比增长43%，并于9月份一举
成为最快达成10万辆产销的新能源车
企，领跑行业增速。 此外，旗下AION S
车型不仅稳居中高级智能轿车中国品
牌销冠，也挺进中国品牌中高级轿车榜
单前十；这意味着，广汽埃安已经强势
深入燃油车市场腹地，展现出了纯电动
汽车的绝对竞争力。

在广汽埃安这份靓丽成绩单的背
后，它凭借“创新引领”之道所打造的产
品硬核实力，占据了重要地位。 在已有
AION S、AION LX两款重量级产品的
基础上，2020年广汽埃安在产品系列扩
充上持续发力；6月份，“下一代智能
SUV” 广汽埃安AION V正式发布，完
美诠释了同级最强EV及下一代ICV的
硬核产品力； 而在11月份广州车展上，
“超定律智能纯电SUV”AION Y的首
发，则预示了一场与燃油车正面交锋的
关键战役即将到来。以目前所释放的信
息来看，其或将全方面打破纯电与燃油
的竞争边界。

产品实力具备了，品牌也得持续跟
进。 我们看到，“高端化”是近年来汽车
行业不能忽视的一个重要关键词，在消
费升级趋势下，高端产品成为了新能源
汽车市场的主要增长极；为了顺应和引
领市场发展趋势，同样在2020广州车展
上，广汽集团总经理冯兴亚宣布“广汽
埃安”品牌独立运营，全面打造高端智
能电动车品牌。

业内人士普遍认为，无论从经济发
展的宏观格局，还是产业和资本的微观
视角， 中国都需要高端的自主品牌，高
端化是政策偏好和消费升级的趋势之
选。 而纵观整个市场，已经拥有硬核产

品力积淀、广受消费市场认可的广汽埃
安，正是能引领中国新能源品牌集体向
上的“天之骄子”。

技术创新“先人一步”
持续推动智能车技术革命

2020年，以大数据、人工智能为代
表的科技浪潮席卷全球，“新四化”已然
成为未来汽车产业变革的主要方向。谁
能在EV（电动车）与ICV（智能网联车）
领域取得先机，谁就能赢得发展的主动
权。

在动力电池领域，多元化的技术路
线不断涌现。 石墨烯材料因具有质量
轻、高强度、超强导电性等性能，也被视
作是提高电池充电速度、推动动力电池
技术进步的重要技术之一。 截至目前，
国内外诸多企业均在布局石墨烯领域，
但成果却迟迟停留在实验室。而在2020
年5月，广汽埃安就先人一步，率先宣布
石墨烯基电池技术走出实验室。 近日，
广汽埃安再次宣布，首款搭载石墨烯基
电池的量产车最快将于年内发布，相关
概念股也同步应声涨停。

据了解，石墨烯基超级快充电池可
实现仅需8分钟就可以将电池充电至
80%，令新能源车的充电时间与传统燃
油车的加油时间相当，革新纯电动车的
使用体验。 在续航方面，广汽埃安也宣
布了续航超1000公里的硅负极电池将
于2021年内量产搭载，率先引领行业进
入月充时代。 通过一系列“大动作”，可
以预见广汽埃安或将率先开启电动汽
车新时代。

同时， 从国内汽车厂商现阶段布
局来看，5G技术也是未来汽车跨界融
合的重要方向，但较广汽埃安而言，其
他新能源头部车企还是慢了一步 。
2020年12月， 搭载全球首个车规级5G
模组的AION V正式下线，意味着“全
球首款5G车” 的TITLE正式花落广汽
埃安。

在愈加拥堵和复杂的城市交通条

件下，“出行难”“停车难”正在困扰着无
数位车主，自动驾驶功能便成为了许多
消费者的福音。 2020年8月，广汽埃安量
产并交付全球首款L3自动驾驶智能车，
这款车上配备全球唯一具备“高精地
图+高精雷达+智能摄像头” 三重感知
技术的ADiGO 3.0自动驾驶系统，为用
户出行带来了极大的便利。 此外，广汽
埃安在三电方面的成绩同样可圈可点，
在2020北京车展上，广汽埃安就重磅发
布全球首创高性能两挡双电机“四合
一”集成电驱，让AION车系迈进百公里
加速两秒时代。

可以看出，面对国内外车企的普遍
竞争，广汽埃安持续在科技上“先人一
步”，在产业链布局上全面发展，除了拥
有全球研发网、全球供应链等造车新势
力所不具备的体系优势， 也在EV、ICV
领域积累了强大的技术储备， 制胜未
来，可谓底气十足。

体系创新布局未来
积极构筑“三大生态”

2021年开年不到一个月的时间里，
多家车企与科技企业跨界合作的新闻
再次引发关注。 事实上，在以5G、大数
据、物联网等技术驱动的时代，汽车企
业以合纵连横的姿态将朋友圈越做越
大早已不是新鲜事， 例如上汽成功牵
手阿里、长安推进与腾讯的合作等，而
广汽埃安在这方面同样“先人一步”。

从2020年上半年开始，广汽埃安先
后与华为、地平线、科大讯飞、百度等知
名企业签署深度合作协议，加强产业链
体系建设，用软件定义汽车，为消费者
带来更加智能的出行体验。而在能源领
域更是借助广汽石墨烯科技产业公司
的成立探索技术革命的新机会。 未来，
基于这些，广汽埃安将拥有全链条自动
驾驶、 车机系统等方面的核心技术，进
一步巩固自己在未来智能出行和能源
生态上的地位。

对于跨界，广汽埃安的前瞻性布局

并不止于此。中医药+汽车的跨界融合，
在此前并无先例， 而广汽埃安率先布
局， 是中国汽车业在全球同行中一次
大有裨益的探索。 目前，广汽埃安与广
州呼吸健康研究院联合推进健康车事
业， 共同发布的二十四节气国风中药
香氛， 引领行业率先开启健康战略布
局。

同时，为了进一步推动新能源车的
普及，提升用户充电体验。 2020年，广汽
埃安加速充电桩基础设施建设，安装智
慧充电桩上万台，并联合南方电网打造
了广汽埃安超级充电服务站、打通特来
电等25家主流充电桩企业，为用户提供
更便捷的充电服务。 与此同时，广汽埃
安还积极打造充电无忧、 技术先进、智
能科技的充电生态圈，建成近700个光、
储、充一体化充电桩，推动节能减排的
发展，可持续利用能源生态。

此外，在车市进入存量时代和消费
结构改变的形势下，营销思维创新的作
用更加凸显。 围绕用户，2020年广汽埃
安加速商业模式创新，推出“埃安合伙
人”计划，打造全场景营销新模式，并与
南网积极探索异业联盟，首创电动汽车
新零售；与此同时，广汽埃安也在持续
完善多层级的渠道体系， 加速“商超
店+服务中心”建设，提升服务覆盖面，
打造商业模式创新生态。

2020年是特殊的一年，也是波澜壮
阔的一年。2020年广汽埃安带给了行业
无数个惊喜 ，也凭借 “先进 、好玩 、新
潮、高品质”的科技产品和服务赢得了
市场认可。 在新能源汽车的下半场角
逐中，市场局势将更加复杂，电动化和
智能化日渐成为市场主旋律，“数据决
定体验，软件定义汽车”已深入人心，
手握多项重磅筹码的广汽埃安还能给
行业和消费者带来哪些惊喜，我们拭目
以待。 （张磊）

2020年注定是不平凡的
一年， 在车市寒冬与疫情的双
重冲击下，汽车行业“黑天鹅 ”
事件频出， 新能源板块则风云
诡谲。 尽管在政策和市场双轮
驱动下，2020年车市走出了漂
亮的主升曲线， 但在特斯拉降
价、 补贴退坡等多重因素影响
下， 不少新能源车企也已经走
上破产重组之路， 马太效应愈
加显著。

但复杂环境下， 只有坚持
初心、不断创新引领，方才走得
更加坚挺。 作为国内新能源头
部品牌，广汽埃安在2020年交
出了亮眼的成绩单：品牌独立、
销量喜人、产业链完善。 如何在
渐显拥挤的新能源赛道走出自
己的道路， 广汽埃安给出最响
亮的答案。


