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涉及到食品，安全性是底线。 食品
产业分析师朱丹蓬表示，“玻尿酸应用
于食品，在国外已是普遍现象。 ”据英
敏特全球新产品数据库统计 ， 截至
2020 年 5 月， 全球含玻尿酸的食品超
过了 2000 个。 “中国作为玻尿酸原料
大国，产业发展多年，并大批量出口玻
尿酸，经过长期验证，食品安全还是有
保障的。 ”卫健委在公告中也提到，“目
前透明质酸钠及以其为主要成分的产
品在日本、韩国 、美国 、欧盟 、澳大利
亚、 新西兰和巴西被允许添加在食品
或膳食补充剂中”，基于其他国家和国
际组织的批准使用情况而扩展玻尿酸

使用范围。
同时，朱丹蓬提醒，婴幼儿、孕妇

及哺乳期妇女不宜食用玻尿酸食品。
记者注意到 ，卫健委公告强调 ，玻尿
酸食品的标签及说明应当标注不适
宜人群，并标注推荐食用量每天不超
过 200 毫克。 在 Wonderlab 玻尿酸夹
心软糖宣传中，已提醒消费者每颗糖
含玻尿酸 12 毫克， 每天食用不宜超
过 16 颗。

在电商平台上搜索玻尿酸食品，
产品页面多标识出生产许可证编号、
专利证号等，增加消费者对这一新食
品品类的信赖。 查询其编号对应的类

别 ，多为饮料 、固体饮料 、糖果制品
等，属于普通食品范畴。 但在功效宣
称上，一些中小品牌的产品除补水锁
水宣称，还有提亮肤色、淡化斑印、平
衡水油、细致毛孔、修复屏障、丰盈紧
致 、产后修复 、柔嫩轻龄 、润滑关节
等，与保健品、特殊用途化妆品类似。
而这些定位并非普通食品范畴，而且
即使在保健品品类下，功效宣称同样
严格 。 在不可宣称功效的普通食品
和广告法严控的保健食品间不打擦
边球 ， 平衡有关法规及与消费者沟
通教育 ， 将是玻尿酸食品面临的一
道门槛。

“高光鼻祖”BECCA
将于 9月关停

新快报讯 据雅诗兰黛旗下的网红
彩妆品牌 Becca Cosmetics （以下简称
“Becca”） 官网消息， 该品牌即将关停。
Becca 在声明中表示，“累积的挑战和疫
情的影响，超出了我们的业务承受能力，
我们不得不遗憾地决定，在 2021 年 9 月
底关闭 Becca 品牌。 ”

Becca 产品线包括高光粉、 口红唇
釉、眼影、腮红、化妆工具以及护肤品等，
其中高光产品是该品牌排名第一的畅销
品，品牌也被网友称为“高光鼻祖”“高光
启蒙”。 目前，Becca 大部分产品正在进行
半价促销活动。但代表产品高光外，Becca
近年“无色粉底”等新品并未吸引更多消
费者。 在国产彩妆、欧美网红自创彩妆强
势发展下 ，Becca 难免成为 “时代的眼
泪”。 （陈思陶）

敏感肌修护
撑起薇诺娜冲击 IPO
� � � �新快报讯 据“证监会发布”消息，薇
诺娜母公司云南贝泰妮生物科技集团股
份有限公司， 获证监会同意创业板 IPO
注册。

公开资料显示，薇诺娜成立于 2008
年，品牌定位为“专注敏感肌肤，修护肌
肤屏障”， 已连续 3 年登上天猫双十一
美妆品牌 TOP10 榜单。 招股书显示，母
公司贝泰妮 2021 年第一季度营业收入
预计为 3.8 亿元~4.18 亿元 ， 同比增长
19.3%~31.23%；归母净利润预计为 6400
万元~7200 万元 ， 同比增长 18.75%—
33.6%； 扣非净利润预计为 6300~7100
万元，同比增长 31.99%~48.75%，业绩亮
眼。 但作为贝泰妮旗下核心品牌，薇诺
娜在 2018-2020 年上半年期间的营业
收入占主营业务 收 入 的 比 重 分 别 为
99.85%、99.37%和 99.06%， 营收分别为
12.38 亿元，19.32 元和 9.33 亿元。 过度
依赖单一品牌薇诺娜也成为贝泰妮面
临的潜在风险。 （陈思陶）

砷超标、菌落总数超标
15批次化妆品未准入境

新快报讯 近日，海关总署网站发布
了 2021 年 1 月全国未准入境食品化妆
品信息，公告显示，共有 15 批次化妆品
不符合化妆品安全国家标准或相关法律
法规要求，产品多来自法国、泰国、以色
列、韩国，未准入的主要原因为菌落总数
超标、超过保质期、未按要求提供证书或
合格证明材料、砷超标。

其中，由浙江速网电子商务有限公司
进口的艾欧码净澈矿物泥面膜及由深圳
市邦尔美贸易有限公司进口的蒂诗死海
黑泥面膜被检出砷超标。 内江西雅新盟国
际贸易有限公司进口的康绮墨丽多效呵
护精华液存在菌落总数超标的问题。

目前，所列出的 15 批次未准入境化
妆品均已在口岸依法做退运或销毁处
理。 （陈思陶）

口服玻尿酸来了，智商税还是驻颜水？
随着轻美容打水光针的普及，玻

尿酸已经成为最受消费者欢迎的美
容护肤成分。现在，在美容填充、外用
涂抹之外，玻尿酸也向着“妆食同源”
方向发展，国家卫健委于今年 1 月 7
日发文批准了玻尿酸为新食品原料。
实际上 2008 年，国家已批准玻尿酸
为新资源食品， 使用范围为保健食
品。 这次将玻尿酸使用范围扩大至
普通食品，包括乳及乳制品，饮料类，
酒类，可可制品、巧克力和巧克力制
品以及糖果，冷冻饮品。 玻尿酸作为
新食品原料获批为美容养颜行业提
供了想象空间，但从外用为主转至内
服，玻尿酸的有效性和安全性等也引
起了消费者关注。

在卫健委批准玻尿酸为新食品原
料后 ， 短短数周小红书上已有超过
4000 篇玻尿酸食品相关笔记，配着“逛
街被认成初中妹， 男友不让我再喝”
“一小瓶顶 100 张面膜”“调理内分泌
保养卵巢，喝完月经不痛，助孕功能强
大”“肌肤密码，抗衰完美搭档”等美丽
宣言，只是价格并不美丽，网红带货的
水光饮产品， 高价位段 10 支售价达
1580 元， 低价位段的单支售价也超过
20 元。

据 Innova 报告显示 ，2015-2019
年间，玻尿酸、胶原蛋白作为新生代口
服美容成分， 已超过维生素成为增长
速度最快的成分。 第三方机构弗若斯
特沙利文的数据显示， 全球食品级透
明质酸原料销量在 2015 年—2019 年

复合增速达到了 24.4% ， 并预估到
2024 年全球食品级玻尿酸终端产品市
场将达约 31 亿元。

玻尿酸在国内食品领域应用的一
大推手为华熙生物。 公开资料显示，华
熙生物从 2004 年成为国内首家向卫
健委申报将玻尿酸应用于食品的企
业， 分别于 2008 年获批、2020 年获拟
公告。据弗若斯特沙利文统计，2019 年
华熙生物玻尿酸原料总销量占据全球
38.24%，远高于其后的焦点生物、阜丰
生物等品牌。

财报显示，2017 年-2019 年华熙
生物净利润和扣非净利润增长保持在
两位数，2020 年前三季度净利润 4.38
亿元， 同比增长 5.12%； 扣非净利润
3.74 亿元，同比下降 9.36%。 华熙生物

盈利能力有所下滑， 转向热门的大健
康行业， 将玻尿酸食品作为新的增长
点，华熙生物招股书也显示，食品级玻
尿酸毛利率至少提高 10 个百分点。

玻尿酸食品成为新的财富密码，
从卫健委 1 月 7 日发文至 1 月 22
日，玻尿酸原料全球销售量占比排名
第二的焦点生物母公司鲁商发展股
价涨幅 18%。在 1 月 22 日华熙生物宣
布进军玻尿酸食品行业当天，华熙生
物 股 价 涨 至 192.41 元/股 ， 涨 幅
15.59%。 但在下个交易日，华熙生物
股价涨幅降至 3.59%， 随后股价继续
下跌了 3.16%， 截至发稿前股价降至
165.01 元/股。 市场的反应显示出对
玻尿酸食品这一新领域的功效性、安
全性等仍有审慎考量。

口服玻尿酸效果如何？ 90 后消费
者小晖告诉记者， 使用玻尿酸饮来源
于美容院的推荐， 自己也看了一些网
红测评，认可其原理，喝某款进口玻尿
酸和胶原蛋白饮将近 1 个月， 效果还
在观望中。 对此，美容院工作人员建议
她密集使用 3 个月，见效后继续使用 3
个月巩固效果。 但要 6 个月的消费，让
她怀疑自己是否交了智商税。

记者咨询生物医学专业人士，了
解到对口服玻尿酸有效性的研究早已
有之。 公开资料显示，日本丘比公司和
日本东邦大学联合进行了为期 12 周
的双盲安慰剂对照实验， 透明质酸组
的全沟体积比、 皱纹面积比和皱纹体

积比均低于安慰剂组， 从而证实食用
玻尿酸的有效性。欧洲的 A&G 实验室
研究结果显示， 口服玻尿酸可增加皮
肤弹性，试验者持续服用 6 个月之后，
皮肤总弹性上升 7%。

湖南省疾病预防控制中心的试验
也显示， 实验对象口服玻尿酸之后皮
肤水分含量增加 9%，比未服用者有明
显提高，透明质酸能够增加皮肤水分，
且具有抗氧化功效。 可见，口服玻尿酸
确实有一定效果。 但该专业人士坦言，
经过消化系统消化后， 口服玻尿酸的
有效程度还需要进一步验证。 国内冯
宁、石艳丽等在 2016 年发布的口服玻
尿酸对皮肤水分的改善作用及体内抗

氧化作用的研究显示， 服用玻尿酸组
别试食前皮肤水分（%）为 8.79±1.51，
试食后为 9.58±1.51，服用安慰剂的对
照组别试食前后皮肤水分（%）分别为
8.79±1.66，8.88±1.57。 这项实验的结
果没有像华熙生物向国内外各大研
究院实验室提供其食品级玻尿酸原
料进行分析的数值那样显示出明显
提升 。

同时，在玻尿酸食品终端市场上，
即使在较早进军口服玻尿酸产品的日
本，截至 2020 年 6 月，其功能性标识
食品的受理产品中， 玻尿酸排名仅第
五 ，在 GABA、抗性糊精 、DHA、L-茶
氨酸成分之后。

■新快报记者 陈思陶

市场对玻尿酸食品安全性有效性持审慎态度

■廖木兴/制图

智商税还是驻颜水？ 有效程度仍待验证

普通食品却宣传多种功效？ 玻尿酸食品宣传面临“两难”


