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■加入共享出行，你就是
时尚低碳达人。 荩荩

■数据来源：艾媒咨询《2020 年中国共享
出行发展专题研究报告》、易观分析《中国
共享两轮车市场专题分析 2020》

企业已超 250家
共享电单车跻身共享出行赛道

共享出行领域早已不只是共享单车和网约车的天下。 在 1 公
里-10 公里的出行距离内，共享电单车正在成为主角。 艾媒咨询
报告指出，在适用人群、应用场景方面，共享电单车和共享单车形
成了互补。 其中，共享单车适用人群主要为白领和学生，主要的场
景使用是办公区和校园。 共享电单车的主要适用人群则为三四线
及以下城市的普通民众。 相比私人购买电单车的方式，使用共享
电单车无需每次等待数小时充电时，便捷度大大提升。

2019 年，中国共享电单车投放量已超过 100 万辆。 由于一二
线城市管制力度较强等因素，共享电单车主要投放在较低线城市
及城市乡镇地区，缓解当地公共交通工具不足、出租车系统不完
善等问题。 2019 年 4 月《电动自行车安全技术规范》正式实施后，
浙江、云南昆明等地出台共享电单车管理细则，推广共享电单车
出行方式。

经过市场验证， 共享电单车的盈利能力也得到多个平台认
可。 据天眼查数据，截至 2020 年 10 月底，我国共有超过 250 家产
品标签含“共享电动车、共享电单车”以及企业名称或经营范围含
“共享电动车、共享电单车、共享电动自行车”，且企业状态为“在
业、存续、迁入、迁出”的共享电单车相关企业。 注册地区方面，广
东省和湖北省拥有数量较多的共享电单车相关企业， 均为 30 家
以上。行业头部玩家也在快速抢占共享电单车市场。2019 年底，哈
啰出行、蚂蚁金服与宁德时代共同出资 10 亿元成立合资公司，探
索两轮电动车换电业务。2020 年二季度，美团投入了 30 万辆电单
车。

易观分析指出，由于电动自行车易发生消防安全事故。 长效
消防安全管理能力仍是衡量共享电单车企业能否长久发展的重
要标准。 行业也需警惕玩家大规模无序投放车辆，避免“单车坟
场”、平台大量倒闭现象在共享电单车领域重演。 展望未来，在消
费者出行习惯日益养成背景下，共享电单车市场交易规模有望从
2019 年的 41.68 亿元增长至 2021 年的 124.1 亿元。

灵活又便利
超九成网民对共享汽车有消费意愿

而在 3 公里以上的出行距离中，另一款共享出行产品正在成
为“新欢”。 艾媒咨询报告表示，共享汽车相比私家车有灵活、便利
的优势，面对交通拥堵、停车难等问题，将有更多群体选择使用共
享汽车。 同时，共享汽车电动化水平提高将有助于减少污染气体
排放。 相较于共享单车、网约车的扩张速度，共享汽车的发展速度
较慢，但其发展潜力不可估量。 自东部沿海兴起，共享汽车企业目
前已在中部、东部布局，并逐步向西部渗透。

从消费意愿看，九成以上的国内网民认为自己一定会或有可
能会使用共享汽车。 极光数据显示，女性、年轻、二线及以下城市
的用户正在成为共享汽车用户的重要组成。 2018 年，国内共享汽
车用户中，女性用户比例仅占 21.2%。 2020 年，该比例便上升至
23.4%。 35 岁及以下年龄的共享汽车用户则由 2018 年的 90.7%上
升至 2020 年的 94.2%。 随着共享汽车向低线城市渗透，2020 年二
线及以下城市的共享汽车用户比例达到 55.2%。

从消费场景看，节假日（除了周末）和工作日均是使用共享汽
车的主要时间段，比例分别为 36.4%和 41.3%。 外出游玩、公务出
行是共享汽车用户消费的主要场景。 此外，还有 35%的用户是在
中长途出行时使用共享汽车， 有约三成用户是在练习驾驶技术、
上下班通勤时使用共享汽车。

从模式上看， 极光 《2020 年共享汽车发展趋势研究报告》认
为，由于需要解决车、牌、停车网点、加油/充电、车辆维保、汽车保
险等问题，收入则主要来自汽车租金，这样重资产和重运营的商
业模式容易让平台压力陡增。 有的平台通过引入个人车源、众包
车源和增加日租/月租等方式提升平台盈利能力。 例如，首汽集团
旗下汽车共享平台 GoFun 出行在传统租赁业务的基础上， 还创
新了新零售、试乘试驾、C2C、众包车服等业务。 随着诸多创新业
务推出，有分析认为，共享汽车用户未来将趋向于多元化、复杂
化，助推共享汽车市场规模进一步扩大。

共享出行渗入生活！ 低线城市、年轻、女性成用户关键词
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