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一周游闻

支持单位

广州市天河区软件和信息产业协会
加入我们一起玩

Steam 周销量排行榜：
《Valheim:�英灵神殿》
完成四连冠

新快报讯 Steam 如期公布了
上周（2 月 22 日至 2 月 28 日）的游
戏销量排行榜。 本期排行榜生存游
戏 《Valheim: 英灵神殿 》完成四连
冠，国产沙盒游戏《鬼谷八荒》位居
第三名。

多人生存游戏《Valheim：英灵神
殿》的热度持续高涨，本期排行榜继
续位居榜首， 这是一款灵感来源于
维京文化并由程序生成的炼狱式
1-10 人探索生存游戏。 用战斗，建
造和征服来创造属于你的传奇史
诗，赢得奥丁的眷顾。

国产沙盒修仙游戏《鬼谷八荒》
的热度也一直持续高涨， 虽然距离
《Valheim：英灵神殿》还是差一点，本
期位居第三名。 这是一款开放世界
的沙盒修仙游戏。 结合了修仙体系
与山海经文化背景， 体验从凡人一
步步修行成长为强者的过程， 与山
海经中各种妖、兽战斗。 你是否能坚
守本心，与困难作斗争；慎做抉择，
把握自己的命运。

Statista 公布数据：
《宝可梦》
成全球最赚钱游戏 IP

� � � � 新快报讯 《宝可梦》现已是一
款家喻户晓的游戏。 但 25 年前当最
早的《精灵宝可梦 红/绿》正式登陆
Gameboy 平台并在日本首次亮相
时，人们可能不知道它是什么。 那时
候， 宝可梦可能只是人们无意中听
到的一个奇怪的词， 但今天呢？ 自
1996 年宝可梦系列游戏发布以来，
人们已经在宝可梦上花费了约 1000
亿美元， 这一数字使得宝可梦成为
世界上最赚钱的 IP，成为最大的、最
知名的媒体品牌之一。

据悉， 宝可梦的起步靠的是游
戏，《口袋妖怪》是它的前身，在影响
力不断发酵之下， 如今它的全球销
量已经突破 3 亿套， 在游戏中是仅
次于《马里奥》的存在。 如果以花费
的美元来计算 ，
宝可梦的受欢迎
程 度 依 次 超 过
Hello Kitty、小熊
维尼 、 米老鼠和
《星球大战》。

新快报讯 上周，网络游戏防沉迷实
名认证系统企业接入培训会在线上召
开。 其中提到，2021 年 5 月 31 日前，所有
游戏企业需完成在运营游戏的防沉迷系

统的接入工作。 6 月 1 日
起， 未接入防沉迷系统
运营游戏要停止运营。

据了解， 网络游戏
防沉迷实名认证系统主

要的任务有三点， 实现全国网络游戏运
营平台接入与管理、 完成全国网络游戏
用户实名认证、 采集分析游戏用户时长
数据。 防沉迷实名认证系统的接入工作
整体分为四步：游戏运营单位接入、游戏
接入、接口权限配置、接口接入。

最近，“防沉迷” 一词的热度持续走
高，微博上，# 游戏防沉迷名存实亡 # 登
上热搜， 矛头主要指向游戏防沉迷系统

流于形式，“有些情况累计满 5 小时被要
求下线后，过几个小时登录又能玩”，“实
名认证马马虎虎， 随便填写名字身份证
号就能通过验证”，类似的声音出现在主
流媒体的报道中， 被卷入舆论漩涡的游
戏公司也遭受着质疑。

而随着相关政策的收紧 ， 防沉迷
实名认证已经到了“必须做”“做彻底”
的阶段。

解构网易 2020年游戏业务：

■新快报记者 郑志辉

2月 25日，网易公司发布了 2020年第
四季度及全年财报。财报显示，网易公司Q4
季在线游戏服务净收入为 134亿元，同比增
长 15.5%，连续 11个季度破百亿，实现稳定
增长。 2020年，网易在线游戏服务净收入为
546亿元人民币，2019年为 464亿元。

网易游戏收入 2020 年获得较大增
长的原因， 主要在于国内市场和海外市
场的大幅提高。 纵观 2020 全年，网易游
戏不仅多个经典产品跻身国内榜单前
列，更有“后浪”奔涌，多款新品甫一推出
便成为市场焦点。出海方面，网易从去年
开始明显地推进自己的国际化战略，在
《荒野行动》 成功获得日本市场的青睐
后， 公司近年储备了多项全球性 IP 作
品，《哈利波特：魔法觉醒》《The Lord of
the Rings:Rise to War》《宝可梦大探险》
等都是结合了海外知名 IP 和网易自己
的研发并获得了全球发行；同时，公司也
在积极进行海外并购， 通过合作共同开
发海外市场。网易管理层预计，公司未来
3-5 年的海外游戏收入占比可以达到
30%，海外市场或将迎来丰收。

国泰君安香港在一份最新研报中表
示，维持网易投资评级为 “买入 ”，上调
目标价至 215 港元，因预计主要存量游
戏（例如《梦幻西游》）稳定的现金流，以
及丰富的游戏储备。 此外，预计公司将进
入新主打游戏的发行周期。

长线运营动能强劲， 构建产
品多元生态

成熟的长线运营模式， 坚定的自研
创新理念， 可以说是网易游戏业务稳步
前行的核心动能；与业务并行的，则是日
益成熟的产品生态， 多款游戏持续向各
个领域辐射 IP 影响力， 以跨界联动、赛
事革新等形式， 为口碑成长和收入增长
提供助益。

以网易旗舰 IP 为例，《梦幻西游》手
游稳居各大应用商店畅销榜前列，《梦幻
西游网页版》去年 12 月的半周年庆典也
展现出产品持久强劲的吸量能力。 《大话
西游 2 经典版》及《大话西游 2 免费版》
玩家口碑和产品收入表现优秀；《大话西
游》手游收入也持续上涨，稳居中国 App

Store 手游收入排行榜前十。
与此同时，相关产品的 IP 生态也日

趋成熟。 12 月，《梦幻西游》手游冰雪新
天地园区正式开园，成为“游戏+文旅”新
业态的典型创新案例；大话西游 IP 也在
年底开启与贵州茅台、 中国邮政等国民
级品牌的深度联动合作， 促成游戏在线
及收入得到明显提升。

值得一提的是， 网易目前的产品阵
列， 除了其固有的 MMO 优势领域，在
SLG、卡牌、开放世界求生等多个品类领
域均拥有头部产品， 其长期坚持多元布
局，坚持精品自研，正在呈现出明显的积
极成果。 根据艾瑞等数据机构的调研报
告估算，目前网易游戏已有数个 IP 达到
百亿美元以上的价值。

国际化战略持续推进， 海外
站稳第一梯队

凭借一系列原创游戏，网易 2020 年
在海外市场实现口碑收入双赢， 并持续
开展国际 IP 合作，站稳全球发行商第一
梯队。据 App Annie 公布的 2020 全球发
行商 52 强榜单显示，网易排名第二。

据悉，在海外游戏市场“桥头堡”之一
的日本市场，网易旗下多款游戏已经扎稳
脚跟。《荒野行动》多次登顶日本 iOS 畅销
榜，而在营收持续增长的同时，也已成为
日本市场的一股流行文化新力量。作为出
海精品游戏代表的《第五人格》和《明日之
后》也长期位列海外榜单前列，其中，《第
五人格》凭借和《弹丸论破》的第二弹联
动，登上日本畅销榜第二，并在美国畅销

榜进入前十。在蓬勃兴起的东南亚新兴市
场，《终结战场》成为东南亚 PC 市场上最
受欢迎的战术竞技类游戏之一， 在菲律
宾、柬埔寨等东南亚多国畅销榜稳居前十
并长期占据榜首位置。

后续产品矩阵丰富，大 IP 新
品保驾护航

在此次财报对外公布的信息中，网
易游戏的新品名单也是吸引了游戏业界
和投资者广泛关注的一个方面。

打响 2021 开年第一炮的是由网易
自研的旗舰 IP 同名手游 《天谕》，1 月的
全平台公测连续五天登顶 iOS 免费榜的
同时， 其在畅销榜的排名也迅速攀升至
第四。 由 KONAMI 研发网易代理的旗
舰 IP 手游《游戏王：决斗链接》在 1 月 14
日公测后， 也在当天登顶 IOS 免费榜第
一，上线首周即进入 iOS 畅销榜前十。

而从几款已上线的新品中， 也可以
感受到网易在多元化发展上正持续提
速。 《幻书启世录》以“书籍”拟人和“多重
世界”为题材，切入二次元卡牌赛道，上
线首日登顶 iOS 免费榜，同时登上 Tap鄄
tap 热门游戏第一。 面向女性市场推出的
《时空中的绘旅人》在核心用户圈层获得
了大量曝光和讨论，登顶微博超话榜。

即将推出的新品还包括 ：《哈利波
特： 魔法觉醒》《The Lord of the Rings:
Rise to War》《倩女幽魂隐世录》《暗黑
破坏神：不朽》和《宝可梦大探险》等，其
中部分备受期待的游戏开年已获得版
号，有望在新一年接受用户和市场检验。

6月 1日起，未接入防沉迷系统的游戏将停止运营

长线运营动能强劲
海外雄踞第一梯队
新游潜能备受期待


