
网购是首选选购途径 淘宝汉服店占比 75%
目前， 电商平台是消费者选购

汉服最主要的渠道，占比 76.2%。 淘
宝汉服商家的销售额就占中国汉服
市场总规模的 75%。据统计，在 2018
年汉服专营的淘宝店就有 815 家，
同比增加 160 家。 这些商家遍布全
国，主要集中在珠三角、长三角、四
川省和山东省。销售业绩最好的“汉
尚华莲”年销售金额达到 8000 万元
以上， 排位前十的商家如 “重回汉
唐”“十三余”“兰若庭”“钟灵记”等
年产值均达到千万以上规模。

这些数字大多数是由女性同
袍创造的。 上述 815 家淘宝汉服店
里，75.8%专门售卖女装汉服。 2018
年， 女性同袍占比达到 88.2%。 在
2014 年这个比例还在 60.6%。

除了女性化，汉服市场也呈现
着低龄化的趋势。 目前的主要消费
群体过半是 19-24 岁，18 岁以下占
据约 35%，36 岁以上群体只有 1%。
其中 18 岁以下年龄段的消费者较
往年有所增加。

从同袍的汉服拥有率来看，2019
年，约 55.5%人拥有 2-4套汉服，拥有
5 套以上的占约 15.3%， 总体人均拥
有量为 3套。 有 80.6%的同袍每年至
少会购买一次汉服。 保养得好，款式
限量原创的汉服，在闲鱼上出售甚至
有可能升值。

据汉服资讯的《2018 汉服产业
报告》问卷调查显示，价格在 100-
300 元 之 间 的 接 受 度 最 高 ， 为

50.32%，其次是只要喜欢 500 元以
上也可以，为 31.47%，第三为 300-
500 元的汉服，接受度为 16.47%。

在淘宝原创设计的汉服商家
中，以单套价格来看，一部分店铺
走“低价多销”的路线，以 199 元、
299 元每套的“白菜价”成套销售，
可以获得数千的月销量。 定价数千
乃至数万的高端产品往往以 “手
工”“限量”“缂丝”“织锦”等关键词
来吸引高端客户。

唐糖介绍， 广州的汉服市场跟
全国市场相比， 最大的区别是特殊
地域和气候条件对款式的影响，轻
薄透气的夏装比较受欢迎， 厚重的
冬装较少。受到社交平台、电视剧的
影响， 这几年大家普遍喜欢视觉效
果华丽、适合拍照的款式。

除了拍照发上网， 同袍们也会
把汉服跟多种日常生活场景融合起
来，现在在街道、商超、地铁甚至办
公楼， 都会看到穿着汉服的身影出
没 。 广汉会秘书长俊雯介绍 ，从
2014 年 8 月成立初期的不足 100
人，到现在注册会员有 800 人左右。
成员们的聚会， 除了日常的吃喝玩
乐以外，也不乏以传统文化如品茶、
书法、发簪 DIY 手工等为主题的雅
聚，还有一些表演及民俗体验活动。
到校园、图书馆、公园去开展公益性
质的亲子体验课程， 也会穿着汉服
去医院探望病童， 去养老院探望老
人，去农村关爱留守儿童等。
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“汉服圈”的圈中事：24岁以下占比超八成 古装电视剧是热潮主要成因
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入圈要有强大心脏 选择困难症成最大“拦路虎”
俊雯介绍说，以她当天身穿的

上衣下裙式汉服为例，这种日常便
装穿着轻便，跟平时穿的衬衫牛仔
裤所耗时间差不多，也许系带子没
有扣纽扣方便，会多花五分钟十分
钟，搭配发型和配饰简单，活动也
方便。 正式的汉服“全装”要靠自己
完成则需要耗费两三个小时，除了
穿着以外，化古风妆、佩戴发包、盘
发等造型最考验人的耐心和技巧。

在大众点评上搜索可见，广州
有数十家汉服体验馆提供价位在
200-400 元间的服务，内容包括一
套造型及妆发， 也有定价数千元，
与婚拍类似的高端汉服摄影机构。
在同袍眼中，在体验馆拍照还不能
算是“入圈”，起码要拥有自己的汉
服。 虽然表示愿意购买的网民超过
六成， 但是超过五成人却表示，虽
然会买，但在日常场景中不会穿出
来，其中，穿着繁琐和群众接受度
低是同袍们最主要的顾虑。

汉服本身复杂的形制和繁琐
的穿着方式限制着“手残族”和“选
择困难症患者”的想象力，社会大
众对这一“奇装异服”的接受度以
及网络上褒贬不一的评论，也都可
能让小白心生怯意。

有 5 年汉服穿着经验和几十
套汉服的俊雯告诉新快报记者，在
刚开始“入圈”的时候，她也遭到身
边人的不理解。 “和家人一起旅游
的时候穿着汉服， 家人就会觉得，
跟我走在一起容易引起别人异样

的眼光。 左邻右舍会问，你女儿是
不是最近受了什么刺激，（精神）有
什么问题。 ”直到近两年穿汉服的
人越来越多，对汉服的宣传也越来
越频繁，她的家人才慢慢接受和认
可。

唐糖认为，除了不了解这种文
化的圈外人，舆论压力可能也会从
内部产生。 “目前没有一个绝对的
权威标准说汉服应该是怎么样的，
于是有很多的争论，有人认为汉服
应该复原历史，有人认为应该结合
现代，不要受古人审美的拘束。 你
能看到的所有古装在汉服里都有
一席之地，不同的朝代、派别、门类
等等，但是实际生活里你又不可能
分清楚那么多，这样就会给大众接
触汉服带来一定的困难。 ”

她举例说，有的小白刚接触到汉
服，拍照发上微博等社交平台，就会
被一些 “圈内人” 指责穿得不对，朝
代、形制不对等等。 “这些划分作为学
术参考很好，但是拿来应用在实际的
汉服穿着中，就会增加很多门槛。 希
望大家都能宽容一些，不要因为这样
的原因去影响到新人。新人自己也要
有强大的心脏，被指责的时候不要太
介意，因为大家可能是因为太喜欢所
以太执着，才会有这些苛求。 ”

“作为一个小白进来，肯定是
有很多东西都不懂的，就像打怪一
样慢慢升级、积累知识，自己多查
资料多思考。 不要人云亦云，人家
说什么你听着就好。 ”俊雯说。

■戳这里看汉服小白
入圈指南。 荩荩
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服。 虽然表示愿意购买的网民超过
六成， 但是超过五成人却表示，虽
然会买，但在日常场景中不会穿出
来，其中，穿着繁琐和群众接受度
低是同袍们最主要的顾虑。

汉服本身复杂的形制和繁琐
的穿着方式限制着“手残族”和“选
择困难症患者”的想象力，社会大
众对这一“奇装异服”的接受度以
及网络上褒贬不一的评论，也都可
能让小白心生怯意。

有 5 年汉服穿着经验和几十
套汉服的俊雯告诉新快报记者，在
刚开始“入圈”的时候，她也遭到身
边人的不理解。 “和家人一起旅游
的时候穿着汉服， 家人就会觉得，
跟我走在一起容易引起别人异样

的眼光。 左邻右舍会问，你女儿是
不是最近受了什么刺激，（精神）有
什么问题。 ”直到近两年穿汉服的
人越来越多，对汉服的宣传也越来
越频繁，她的家人才慢慢接受和认
可。

唐糖认为，除了不了解这种文
化的圈外人，舆论压力可能也会从
内部产生。 “目前没有一个绝对的
权威标准说汉服应该是怎么样的，
于是有很多的争论，有人认为汉服
应该复原历史，有人认为应该结合
现代，不要受古人审美的拘束。 你
能看到的所有古装在汉服里都有
一席之地，不同的朝代、派别、门类
等等，但是实际生活里你又不可能
分清楚那么多，这样就会给大众接
触汉服带来一定的困难。 ”

她举例说，有的小白刚接触到汉
服，拍照发上微博等社交平台，就会
被一些 “圈内人” 指责穿得不对，朝
代、形制不对等等。 “这些划分作为学
术参考很好，但是拿来应用在实际的
汉服穿着中，就会增加很多门槛。 希
望大家都能宽容一些，不要因为这样
的原因去影响到新人。新人自己也要
有强大的心脏，被指责的时候不要太
介意，因为大家可能是因为太喜欢所
以太执着，才会有这些苛求。 ”

“作为一个小白进来，肯定是
有很多东西都不懂的，就像打怪一
样慢慢升级、积累知识，自己多查
资料多思考。 不要人云亦云，人家
说什么你听着就好。 ”俊雯说。


